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รายละเอยีดรายวชิาหลกัการตลาด 

ชื่อ

สถาบนัอดุมศึกษา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

คณะ/สาขาวชิา      คณะวิทยาการจัดการ สาขาวิชาการบริหารธุรกิจ 

(การตลาด) 

หมวดที ่1 ข้อมลูโดยทัว่ไป 

1. รหสัและชื่อรายวิชา 

   3541101 หลักการตลาด 

  Principles of Marketing 

2. จ านวนหน่วยกติ 

   3 หน่วยกิต (3-0-6) 

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

   3.1 หลักสูตร  การบริหารธุรกิจบัณฑิต  

 3.2  ประเภทของรายวิชาพ้ืนฐาน 

4. อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบ อาจารยผ์ู้สอนและกลุม่เรยีน 

 4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบและผู้สอน : ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.

สมใจ  บุญทานนท์ 
 
   4.2 กลุ่มเรียน : 57/47,  57/46 

5. ภาคการศกึษา / ชั้นปทีี่เรยีน 

   ภาคการศึกษาที่ 2/2557 ชั้นปีที่ 1  

6. รายวิชาที่ตอ้งเรยีนมากอ่น  (Pre-requisite) 

   ไม่มี 

7. รายวิชาที่ตอ้งเรยีนพร้อมกนั  (Co-requisites)  



มคอ.3 

 

มหาวิทยาลัยราชภฏันครปฐม                                                                                       

           2 

   ไม่มี 

8. สถานที่เรยีน  

              มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

9. วนัที่จดัท าหรอืปรบัปรงุรายละเอยีดของรายวชิาครัง้ลา่สดุ 

                  สิงหาคม 2557 

  

 

หมวดที ่2 จดุมุง่หมายและวตัถุประสงค ์

1. จดุมุง่หมายของรายวชิา 

1.1 เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการเรียนรู้การตลาดในระดับสูง 

1.2 เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการตลาดและ

สามารถปรับใช้ในการท างานและการด าเนินชีวิตประจ าวัน  

1.3 เพ่ือให้นักศึกษาเห็นความส าคัญของการตลาดท่ีเกี่ยวข้องกับ

ชีวิตประจ าวัน มีความคิด ความเข้าใจและสนใจในการประกอบอาชีพ

ส่วนตัว 

2. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวชิา 

 ปรับตาม มคอ. 5 ของภาคเรียนก่อนหน้าและปรับให้ทันกับการ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

 

หมวดที ่3 ลกัษณะและการด าเนนิการ 

1. ค าอธบิายรายวชิา  

    ศึกษาถึงความหมาย วิวัฒนาการ แนวคิดและความส าคัญของ

การตลาดสภาพแวดล้อมทางการตลาด ระบบข้อมูลการตลาด การแบ่งส่วน

การตลาดและการเลือกตลาดเป้าหมาย พฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสม

การตลาด ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่ายและการ

ส่งเสริมการตลาด ตลอดจนการน าไปใช้ในชีวิตประจ าวัน 
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2. จ านวนชัว่โมงทีใ่ช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย สอนเสรมิ 

การฝกึปฏบิัต/ิ

งานภาคสนาม/

การฝกึงาน 

การศกึษาดว้ย

ตนเอง 

บรรยาย  45 

ชั่วโมงต่อภาค

การศึกษา   

 

สอนเสริมตาม

ความต้องการของ

นักศึกษาเฉพาะ

กลุ่ม   

ไม่มีการฝึก

ปฏิบัติงาน

ภาคสนาม 

การศึกษาด้วย

ตนเอง 6 ชั่วโมงต่อ

สัปดาห์   

 

 

 

 

 

 

 

 

3. จ านวนชัว่โมงตอ่สปัดาหท์ี่อาจารยใ์หค้ าปรึกษาและแนะน าทางวชิาการ

แกน่กัศกึษาเปน็รายบคุคล 

- 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ ตามวันเวลาท่ีนักศึกษาลงทะเบียน และแจ้งให้

นักศึกษาทราบต้ังแต่ชั่วโมงแรกของการสอน บางกรณีอาจจัดเวลาให้

ค าปรึกษาเป็นรายบุคคล หรือ รายกลุ่มตามนัดหมายของนักศึกษา 

     - ถ้านักศึกษาต้องการ เอกสารท่ีเป็น MS PowerPoint นักศึกษาสามารถ 

Download ได้ท่ี E-mail address:  mktgnpru@gmail.com (Password: 

mktg1234) หรือมีปัญหาอื่นถามได้ใน Line กลุ่ม      

 

หมวดที ่4 การพฒันาการเรยีนรู้ของนกัศกึษา 
 

1. คณุธรรม จริยธรรม 

mailto:mktgnpru@gmail.com


มคอ.3 

 

มหาวิทยาลัยราชภฏันครปฐม                                                                                       

           4 

1.1 คณุธรรม จรยิธรรมที่ตอ้งพฒันา 

  - ตระหนักในคุณค่าของคุณธรรม จริยธรรม ความเสียสละความซื่อสัตย์

สุจริต  

  - มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 

  - สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจท้ังต่อบุคคล องค์กร 

และสังคม 

1.2 วธิีการสอน  

        - สอดแทรกประเด็นทางจริยธรรมท่ีเกิดขึ้นในแวดวงธุรกิจพร้อมท้ังให้

ช่วยกันวิเคราะห์ผลกระทบ 

        - ชี้แจงและส่งเสริมให้ผู้เรียนมีความเคารพในกฎ ระเบียบ หรือข้อบังคับ

ของมหาวิทยาลัย เช่น การเข้าชั้นเรียน   การตรงเวลา  การแต่งกายตาม

ระเบียบท่ีมหาวิทยาลัยก าหนด  และ ยกย่องชื่นชมผู้ท่ีมีความเสียสละหรือให้

รางวัลตามโอกาสท่ีเหมาะสม 

       - ให้ศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจ 

1.3 วธิีการประเมนิผล 

        - ประเมินจากแนวคิดในการวิเคราะห์ประเด็นทางจริยธรรม 

        - ประเมินพฤติกรรมของผู้เรียน 

        - ประเมินจากแนวคิด/ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

2. ความรู ้ 

2.1 ความรูท้ี่ต้องไดร้บั  

  - มีความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับหลักการและทฤษฎีท่ีส าคัญในสาขาวิชา

การตลาด  

  - มีความสามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบายสถานการณ์ทางการ

ตลาดได้ รวมทั้งสามารถ 

ประยุกต์ความรู้ทางทฤษฎีมาใช้ในการแก้ไขปัญหา ตลอดจนพัฒนาการ

บริหารการตลาดให้มีประสิทธิภาพสูงขึ้น 
        
    2.2 วธิีการสอน 
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             - ประเมินจากการสอบย่อย สอบกลางภาค สอบปลายภาคและถาม-ตอบ 

             - ให้ตอบค าถามตามกรณีศึกษาท่ีก าหนด 

     2.3 วิธกีารประเมินผล 

       - ประเมินจากการสอบย่อย สอบกลางภาค สอบปลายภาค และถาม-ตอบ 

       - ประเมินจากการพิจารณาแนวการวิเคราะห์             

3. ทักษะทางปญัญา 

  3.1 ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพฒันา 

              -  คิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 

                  -  สามารถศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการแก้ไขปัญหาได้อย่างเหมาะสม 

            3.2 วธิีการสอน 

     - ให้นักศึกษาตอบค าถามปัญหาการตลาดท่ีเกิดจากสถานการณ์ต่างๆ 

           - ให้วิเคราะห์กรณีศึกษา 

 3.3 วธิีการประเมนิผล 

           - ประเมินจากแนวคิดและเหตุผลในการตอบค าถาม 

      4. ทกัษะความสัมพนัธร์ะหวา่งบคุคลและความรบัผดิชอบ  

   4.1 ทกัษะความสมัพนัธร์ะหวา่งบุคคลและความรบัผดิชอบที่ต้องพฒันา  

 - เข้าใจความแตกต่างระหว่างบุคคลและมีปฏิสัมพันธ์ท่ีดีกับผู้อื่น  

       4.2 วิธกีารสอน 

          - มอบหมายรายงานกลุ่ม 

         - ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นในการแก้ไขปัญหาต่างๆ ร่วมกัน 

4.3 วธิีการประเมนิผล 

         - สังเกตพฤติกรรมกลุ่ม 
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6. ทักษะการวเิคราะหเ์ชงิตวัเลข การสือ่สาร และการใชเ้ทคโนโลยี

สารสนเทศ 

5.1 ทักษะการวเิคราะหเ์ชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศที่ตอ้งพฒันา       

     - สามารถประยุกต์ใช้วิธีการทางคณิตศาสตร์และสถิติในการด าเนินชีวิต

และปฏิบัติงานได้อย่างเหมาะสม 

              - สามารถติดตามความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี นวัตกรรม และ

สถานการณ์โลกปัจจุบัน 

5.2 วธิีการสอน       

        - ฝึกการตัดสินใจโดยใช้เหตุผลตามหลักคณิตศาสตร์ 

        - ให้นักศึกษาท ารายงาน/ สืบค้นข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต และช่องทาง

อื่นๆ 

5.3 วธิีการประเมนิผล 

       - ประเมินจากผลการศึกษาค้นคว้า การตอบค าถาม การคว้าต่างๆ 

       - ประเมินคุณภาพรายงาน 

หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมนิผล 

1. แผนการสอน 

สปัดาห์

ที ่
หวัขอ้/รายละเอยีด 

จ านวน

ชัว่โมง 

กจิกรรมการ

เรยีนการสอน 

สือ่ทีใ่ช ้ 

ผูส้อน 

1 

 

พบเพ่ือแจกแผนการสอน 

ท าความรู้จัก ท าความ

เข้าใจ และก าหนดกตกิา

ในการเรยีน-สอน 

3 แผนการสอน 

การตกลงกติกา 

เช่นการตรงเวลา 

อ่านล่วงหน้า

ก่อนเรียนครั้งละ 

1 บท 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

2 1. บทน าการตลาด  3 - บรรยาย   ผศ. ดร.สมใจ  
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 ความหมายของตลาดและ

การตลาด 

ประเภทของการตลาด  

หน้าท่ีการตลาด                

ประโยชน์ของการตลาด  

วิวัฒนาการ 

แนวคิดการตลาด   งาน

ของนักการตลาด     

กลยุทธ์การตลาด  สรปุ 

ค าถามทบทวน 

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- สั่งรายงาน 

- - Ppt  

บุญทานนท ์

3 

 

2. สภาวะแวดล้อมทาง

การตลาด 

- ค ว า ม ห ม า ย ข อ ง

สิ่งแวดล้อมการตลาด  

- สิ่งแวดล้อมภายใน  

- สิ่งแวดล้อมภายนอก  

- สรุป-ถามทบทวน 

3 - บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Ppt 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

สปัดาห์

ที ่
สปัดาหท์ี ่ หวัขอ้/

รายละเอยีด 
สปัดาหท์ี ่ หวัขอ้/

รายละเอยีด 

4 

 

 3. ระบบตลาด ระบบ

สารสนเทศการตลาดและการ

วิจัยการตลาด 

ความหมาย  ประโยชน์และ 

องค์ประกอบของ

สารสนเทศการตลาด  การ

วิจัยการตลาด  ขอบเขต

การวิจัยการตลาด 

กระบวนการวจิัยการตลาด 

สรุป ถามทบทวน 

3 - บรรยาย   

- ด ูYouTube 

(Titanic 

Tragedy) 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Ppt 

 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

5 

 

4. สว่นแบง่การตลาดและ

การเลอืกตลาดเปา้หมาย

เพือ่การตอบสนอง 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์
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ตลาด  การก าหนดตลาด

เป้าหมาย แนวคิดในการ

แบ่งส่วนตลาด  ประโยชน์

ของการแบ่ งส่ วนตลาด  

เกณฑ์การแบ่งส่วนตลาด

ผู้บริโภค 

เกณฑ์การแบ่งส่วนตลาด

อุตสาหกรรม  

ส่ วนแบ่ งตลาดที่ ดี   ก าร

เลือกตลาดเป้าหมาย 

ก า ร ก า ห น ด ต า แ ห น่ ง

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์   ส รุ ป  ถ า ม

ทบทวน 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Ppt 

 

6 

 

5. พฤตกิรรมผูซ้ือ้ทีม่ผีลตอ่

การตอบสนองความ

ตอ้งการ 

ความหมายของพฤติกรรมผู้

ซื้ อ   ป ร ะ โ ย ช น์ ข อ ง

การศึกษาพฤติกรรมผู้ซื้อ 

การศึกษาพฤติกรรมผู้ซื้อ  

ตัวแบบพฤติกรรมผู้ซื้อ 

บ ท บ า ท ใ น ก า ร ซื้ อ  

พฤติกรรมผู้ซื้ อในตลาด

สินค้าอุตสาหกรรม สรุป 

ค าถามทบทวน 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Ppt 

 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

7 

 

6.1  รายละเอยีดเกีย่วกบั

การก าหนดผลติภณัฑเ์พือ่

การจดัจ าหนา่ย 

ความหมายของผลิตภัณฑ์  

ระดับผลิตภัณฑ์ 

ประเภทของผลิ ตภัณ ฑ์  

ลักษณะผลิตภัณฑ์ 

การก าหนดตราสินค้า  การ

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Ppt 

 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์
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บรรจุภัณฑ์ 

ก า ร ติ ด ฉ ล า ก  บ ริ ก า ร

สนับสนุนผลิตภัณฑ์ 

 

 

 

 

สปัดาห์

ที ่
หวัขอ้/รายละเอยีด 

จ านวน

ชัว่โมง 

กจิกรรมการ

เรยีนการสอน 

สือ่ทีใ่ช ้

ผูส้อน 

8 6.2  รายละเอยีดเกีย่วกบั

ผลติภณัฑ ์(ตอ่) 

ส่วนประสมผลิตภัณฑ์    การ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่   วงจร

ชีวิตผลิตภัณฑ์  สรุป ค าถาม

ทบทวน 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Ppt 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

9 สอบกลางภาค 3 ข้อสอบ ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

10 

 

7.1  รายละเอยีดเกีย่วกบัการ

ก าหนดราคา 

ลั ก ษณ ะทั่ ว ไ ป ข อ งร าค า 

ความส าคัญของราคา 

ปัจจัยที่มผีลกระทบต่อการ

ก าหนดราคา 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Ppt 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

11 

 

7.2  รายละเอยีดเกีย่วกบัการ

ก าหนดราคา (ตอ่) 

ขั้นตอนการก าหนดราคา  การ

ปรับราคา 

สรุป  ค าถามทบทวน 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

12 

 

8.3  รายละเอยีดเกีย่วกบัการ

จดัจ าหนา่ย  

ความหมายการจัดจ าหน่าย 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์
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ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้า

บริโภค 

ช่องทางการจ าหน่ายสินค้า

อุตสาหกรรม 

โลจิสตกิส ์  การค้าส่ง  การคา้

ปลีก สรุปค าถามทบทวน 

ตอบ 

- Ppt 

 

13 

 

9. รายละเอยีดเกีย่วกบัการ

สง่เสรมิการตลาด 

ค ว า ม ห ม า ย ก า ร ส่ ง เส ริ ม

การตลาด 

ความส าคัญของการส่งเสริม

การตลาด 

วัตถุประสงค์ของการส่งเสริม

การตลาด 

ส่วนประสมการส่งเสรมิ

การตลาด การพิจารณา

งบประมาณส าหรับการส่งเสริม

การตลาด สรุป  ค าถาม

ทบทวน 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Ppt 

 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

14 

 

10. การวางแผนด าเนนิการ

ทางการตลาด 

กระบวนการบริหาร ก า ร

วางแผนการตลาด 

แนวคิดในการเริ่มต้นด าเนิน

ธุรกิจ ข้อคิดทางการตลาด  

สรุป  ค าถามทบทวน 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Ppt 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์

 

สปัดาห์

ที ่ หวัขอ้/รายละเอยีด 
จ านวน

ชัว่โมง 

กจิกรรมการ

เรยีนการสอน 

สือ่ทีใ่ช ้

ผูส้อน 

15 

 

สรุป 3 บรรยาย   

 

ผศ. ดร.สมใจ  

บุญทานนท ์
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16 สอบปลายภาค 3 ข้อสอบ คกก. 

 

2.  แผนการประเมนิการเรยีนรู้ 

การ

ประเมนิ 

งานทีจ่ะใชป้ระเมนิผล

ผูเ้รียน 

สัปดาห ์

ที่ก าหนด 

สดัสว่น

ของการ

ประเมนิผ

ล 

(1) สอบ 

-  สอบกลางภาค 

-  สอบปลายภาค 

 

………8-

9… 

………1

6………

… 

 

30% 

40% 

(2) การเข้าชั้นเรียน ตลอดภาค

เรียน 
      10% 

(3) การมีส่วนร่วมอภิปราย แสดง

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

ถาม-ตอบ 

ตลอดภาค

เรียน 
 

       5% 

(4) การค้นคว้าและน าเสนอ

รายงาน 
………1

2……… 

       10% 

(5) การท างานกลุ่มและผลงาน ………1

4……… 

       5% 

(6) อื่นๆ ………..-

……… 

       - 
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เกณฑก์ารประเมนิผล 

80 % ขึ้นไป     ระดับ

คะแนน   A   

60  -  64.9   %  ระดับคะแนน   

C   

75  -  79.9  %  ระดับ

คะแนน   B+ 

55  -  59.9   %  ระดับคะแนน   

D+ 

70  -  74.9  %  ระดับ

คะแนน   B 

50  -  54.9  %   ระดับคะแนน   

D 

65  -  69.9  %  ระดับ

คะแนน   C+ 

ต่ ากว่า     50 %  ระดับคะแนน   

E 

 

 

 

 

หมวดที ่6 ทรัพยากรประกอบการเรยีนการสอน 

1. เอกสารและต าราหลกั 

สมใจ บุญทานนท์. 2555. หลักการตลาด. นครปฐม:  มหาวิทยาลัย

ราชภัฏนครปฐม. 

2. เอกสารและขอ้มลูส าคัญ 

web page iGoogle และ e-mail address: mktgnpru@gmail.com 

mailto:mktgnpru@gmail.com
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(Password: mktg1234)  

3. เอกสารและขอ้มลูแนะน า 

นิตยสาร วารสาร บทความ ข่าวสาร หนังสือพิมพ์ ท่ีเกี่ยวของกับ

การตลาดท้ังหมด ท้ังในลักษณะของสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็คทรอนิคส์ ของ

หน่วยงานต่าง ๆ ได้แก่ Positioning BrandAge  Marketeer  American 

Management Association (AMA) Monash University รายการวิทยุและ

วิทยุโทรทัศน์  

 

หมวดที ่7 การประเมินและปรบัปรงุการด าเนนิการของรายวชิา 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

   - การสนทนาระหว่างผู้สอนและผู้เรียน 

   - การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน 

   - แบบประเมินผู้สอน จาก http://reg2.npru.ac.th/registrar/home.asp 

2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

    - แบบประเมินผู้สอนโดยมหาวิทยาลัยเป็นผู้ด าเนินการ 

    -  ผลการสอบ 
    -  การทวนสอบผลประเมินการเรียนรู้ 

3. การปรับปรุงการสอน  

            ผู้สอนน าผลการประเมินและความเห็นของนักศึกษามาวิเคราะห์ 
ท้ังนี้อาจมีการประชุมกลุ่มย่อยกับนักศึกษาเพ่ือหาข้อมูลเพ่ิมเติมในการ
ปรับปรุงการสอน 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

          ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์แต่ละ

รายหัวข้อ จากการตอบค าถามนักศึกษา การตรวจงานค้นคว้า และรายงาน  

5. กรด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของ

รายวิชา 
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           จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธิ์ประสิทธิผลรายวิชา ได้มี

การวางแผนการปรับปรุงการสอน และรายละเอียดวิชา เพ่ือให้เกิดคุณภาพ

มากข้ึน ดังนี้ 

   - ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี พร้อมท้ังปรับเปลี่ยนกิจกรรมหรืองานท่ี

มอบหมายให้นักศึกษา 

 


