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คํานํา 

 
 พระราชบัญญัติการศึกษาแหงชาติ พ.ศ. 2542 และ แกไขเพิ่มเติม (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2545 กําหนด
จุดมุงหมายและหลกัการของการจดัการศึกษาที่มุงเนนคุณภาพและมาตรฐาน และกําหนดใหสถาบันอุดมศึกษา
ดําเนินการประกันคุณภาพการศึกษา ดังน้ันโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ  
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  จึงนําระบบและกลไกการประกันคุณภาพการศึกษามาใชในการบริหารจัดการ
และปฏิบัติงาน ต้ังแต ปการศึกษา 2542  มีการจัดทํารายงานการประเมินตนเองอยางตอเน่ืองทุกปการศึกษา 
และ ปการศึกษา 2555 จัดทํารายงานการประเมินตนเอง (SAR13) ตามองคประกอบคุณภาพและตัวบงช้ีของ
สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา (สกอ.) เพื่อการประเมินและตรวจสอบคุณภาพการศึกษาภายใน และ
เตรียมความพรอมรับการประเมินคุณภาพการศึกษาอยางเปนทางการ 
            รายงานการประเมินตนเอง (SAR13) ของโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการ
จัดการ จัดทําสําหรับการประเมินคุณภาพภายในอยางเปนทางการโดยเก็บรวบรวมขอมูลต้ังแตวันที่ 1 
มิถุนายน  2555  ถึงวันที่ 31 พฤษภาคม 2556  เปนรายงานที่เสนอขอมูลจํานวน 8 องคประกอบ ไดแก 
องคประกอบที่ 1 ปรัชญา ปณิธาน วัตถุประสงค และ แผนดําเนินการ  องคประกอบที่ 2  การผลิตบัณฑิต   
องคประกอบที่ 3 กิจกรรมการพัฒนานักศึกษา  องคประกอบที่ 4 การวิจัย  องคประกอบที่ 5 การบริการ
วิชาการแกสังคม  องคประกอบที่ 6  การทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม  องคประกอบที่ 9 ระบบและกลไก
การประกันคุณภาพ  และองคประกอบที่ 10 นโยบายรัฐบาล “สถานศึกษา 3 ดี”  
  
 
 
 

 ( ผูชวยศาสตราจารย ดร.สมใจ บุญทานนท) 
ประธานโปรแกรมวิชาการบรหิารธุรกิจ (การตลาด) 

วันที่ 3 มิถุนายน 2556 
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บทสรุปผูบริหาร 

 รายงานการประเมินตนเองของโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) (SAR13) คณะ
วิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม ประจําปการศึกษา 2555 ระหวาง วันที่ 1 มิถุนายน 2555 ถึง
วันที่ 31 พฤษภาคม 2556  ฉบับน้ี ไดนําผลการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายใน ระดับโปรแกรมวิชา 
ประจําปการศึกษา 2555 ของคณะกรรมการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายในที่มหาวิทยาลัยแตงต้ังข้ึน 
มาเปนแนวทางการพัฒนา  
 ดังน้ันรายงานการประเมินตนเอง ของโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) ฉบับน้ีจึงนาจะ
มีความสมบูรณมากข้ึนในเรื่องความชัดเจนและความสมบูรณของหลักฐานตางๆ เพื่อยืนยันการปฏิบัติงานจริง 
ตลอดจนมีบูรณาการทางวิชาการกับการเรียนการสอนมากข้ึน  
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สวนท่ี 1 
ขอมูลเบื้องตนของโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) 

 

1. ประวัตคิวามเปนมาและสภาพปจจุบนั 
ในป  พ.ศ.  2527  ไดมีการแกไขเพิ่มเติม  พระราชบัญญัติวิทยาลัยครู  พ.ศ. 2518  มีการ

เปลี่ยนแปลงบางมาตรา  เพื่อใหวิทยาลัยครูมีความสมบูรณและปฏิบัติการสนองความตองการของสังคมได
กวางข้ึน  สาระสําคัญของการเปลี่ยนแปลงลักษณะหน่ึงในมาตรา  5  คือใหวิทยาลัยครูจัดการศึกษาใน
สาขาวิชาตาง ๆ  นอกเหนือจากการผลิตสาขาครูได 

ป พ.ศ.  2528  มีการจัดต้ังคณะวิทยาการจัดการ  โดยแบงการบริหารเปนภาควิชา 
ป พ.ศ.  2537  ภาควิชาการตลาดเริ่มเปดสอนนักศึกษาระดับปริญญาตรี  หลักสูตร  2  ป  สาขาการ

จัดการทั่วไป (การตลาด)  สําหรับนักศึกษาภาค กศ. พป. 
ป พ.ศ.  2541  ภาควิชาการตลาดเริ่มเปดสอนนักศึกษาระดับปริญญาตรี  หลักสูตร  4  ป  สาขา

บริหารธุรกิจ (การตลาด)  สําหรับนักศึกษาภาคปกติ 
เดือนพฤศจิกายน  พ.ศ. 2542  นํารูปแบบการบรหิารแบบโปรแกรมมาใชโดยใชช่ือวา “โปรแกรมวิชา

บริหารธุรกิจและการจัดการทั่วไป (การตลาด)” 
ป พ.ศ. 2548 เปลี่ยนช่ือโปรแกรมวิชาจาก “โปรแกรมวิชาบริหารธุรกิจและการจัดการทั่วไป 

(การตลาด) เปน “ โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด)” 
ป พ.ศ. 2549 คณะวิทยาการจัดการ  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  ไดดําเนินการปรับปรุงหลักสูตร

การบริหารธุรกิจ (การตลาด)  ใหมีความทันสมัยและสอดคลองกับความตองการของผูใชบัณฑิตมากข้ึน  โดย
สํานักงานคณะกรรมการอุดมศึกษาไดพิจารณารับทราบการใหความเห็นชอบหลักสูตรเมื่อวันที่  16 ธันวาคม 
พ.ศ. 2549 

ป พ.ศ. 2551 โปรแกรมวิชาฯ ไดเปดการสอนในหลักสูตรการบริหารธุรกิจ (การตลาด) 4 ป  สําหรับ
นักศึกษาการศึกษาเพื่อปวงชน (กศ.พป.) เพื่อใหโอกาสสําหรับผูเรียนไดอยางกวางขวางมากข้ึน และเปนการ
อํานวยความสะดวกในการเรียนสําหรับผูมีงานทํา 
 

2. ปรัชญา  ปณิธาน  เปาหมายและวัตถุประสงค   
      2.1 ปรัชญา 

“มุงผลิตบัณฑิต เพื่อพัฒนางานการตลาดอยางสรางสรรคและมีคุณธรรม นําไปสูการยกระดับสินคา
ชุมชนสูสากล”    
      2.2 ปณิธาน 
 ผลิตบัณฑิตที่มีความรู  ทักษะ และคุณธรรมในวิชาชีพการตลาดอยางกวางขวาง ทันตอการ
เปลี่ยนแปลงของตลาดโลก  
      2.3 วัตถุประสงค 

1)  เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความรูความสามารถทั้งทางทฤษฎีและการปฏิบัติในลักษณะบูรณาการ   
เพื่อพัฒนาการดําเนินงานการตลาดอยางมีประสิทธิภาพ  
 2)  เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถใชระบบสารสนเทศในการตัดสินใจ 

 3)  เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีความสามารถในการคิด วิเคราะหปญหาการตลาดอยางเปนระบบ  
4)  เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีคุณลักษณะพิเศษทางดานความเปนผูนําในการพัฒนาธุรกิจชุมชน   

     5)  เพื่อผลิตบัณฑิตที่มีคุณธรรมจริยธรรมและมีความรับผิดชอบตอธุรกิจและสังคม    



การประกันคุณภาพการศึกษาภายใน โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ 6 
 

3.  โครงสรางการบรหิารงาน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4.  รายนามคณะผูบริหาร 
1.  ผศ. ดร.สมใจ  บุญทานนท  ประธานโปรแกรมวิชาฯ 
2.  ผศ. ดร.สุวัฒน ฉิมะสังคนันท  กรรมการ 
3.  อาจารยชญาพรรธณ  หาญสวัสด์ิ กรรมการ 
4.  อาจารยภาวนา บํารงุสุข  กรรมการ 
5.  อาจารยพิชามญชุ เลิศวัฒนพรชัย กรรมการและเลขานุการ 
 

5.  หลักสูตรและสาขาวิชาที่เปดสอน 
 บรหิารธุรกิจบัณฑิต  บธ.บ. (การตลาด) 

6. นักศึกษา  

ตารางแสดงจํานวนนักศึกษาของโปรแกรมวิชาฯ  ปการศึกษา 2555 
นักศกึษา จํานวน รอยละ 

ปริญญาตรี  ภาคปกติ 151 72.95 
ปริญญาตรี  ภาค กศ.พป. 56 27.05 
บัณฑิตศึกษา - - 

รวม 207 100 
 

ตารางแสดงจํานวนนักศกึษา  จําแนกตามโปรแกรมวิชา 

สาขาวิชา 

ภาคปกต ิ ภาค กศ.พป. 

อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 

รวม อนุปริญญา 
ปริญญาตรี 

รวม 
2 ป 4 ป 5 ป 2 ป 4 ป 5 ป 

การตลาด   151     56   

รวม   151     56  207 

 

 

ประธานโปรแกรมวิชา 
 (ผศ. ดร.สมใจ  บุญทานนท) 

หัวหนางานฝกประสบการณ  
(อาจารยชญาพรรธณ  หาญสวัสด์ิ) 

หัวหนางานวิชาการและวิจัย 
(ผศ. ดร.สุวัฒน ฉิมะสังคนันท) 

หัวหนางานบริหารและ 
ทํานุบํารุงศิลปวัฒนธรรม 

(อาจารยพิชามญชุ เลิศวัฒนพรชัย) 

หัวหนางานบริการวิชาการ 
(อาจารยภาวนา บํารุงสุข) 
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  ตารางแสดงจํานวนนกัศึกษา  จําแนกตามช้ันป 
           นักศึกษา    ช้ันปที่ 1    ช้ันปที่ 2    ช้ันปที่ 3    ช้ันปที่ 4    รวม 

หมูเรียน 55/86 34    34 
หมูเรียน 54/81  39   39 
หมูเรียน 53/69   31  31 
หมูเรียน 52/56    28 28 
หมูเรียน 52/57    19 19 
หมูเรียน 13.8    20 20 
หมูเรียน 16.10 36    36 
               รวม 70 39 31 67 207 

 
7. จํานวนอาจารย 
           จํานวนบุคลากรของโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) ปการศึกษา 2555 มีจํานวน 5 คน  
จําแนกเปนขาราชการพลเรือนสายสนับสนุน ขาราชการพลเรือนสายวิชาการ พนักงานอาจารย พนักงาน
ราชการ และพนักงานมหาวิทยาลัย  ดังน้ี 
  

 
    
ตารางแสดงจํานวนบคุลากร  จําแนกตามประเภท 

ประเภทบุคลากร จํานวนบคุลากร คิดเปนรอยละ 

ขาราชการพลเรือนสายวิชาการ 2 40 

ขาราชการพลเรือนสายสนับสนุน - - 

พนักงานราชการสายวิชาการ - - 

พนักงานราชการสายสนับสนุน - - 

พนักงานมหาวิทยาลัยสายวิชาการ 3 60 

พนักงานมหาวิทยาลัยสายสนับสนุน - - 

ลูกจางประจํา - - 

ลูกจางชั่วคราว - - 

รวม 5 100 

 
  ตารางแสดงจํานวนขาราชการพลเรือน  จําแนกตามระดับการศึกษา 

ประเภท 
ป.ตรี ป.โท ป.เอก ลาศึกษาตอ รวม

ทั้งหมด ชาย หญิง รวม ชาย หญิง รวม ชาย หญิง รวม ชาย หญิง รวม 

สายวิชาการ - - - - - - 1 1 2 - - - 2 

สายสนับสนุน - - - - - - - - - - - - - 

รวม - - - - - - 1 1 2 - - - 2 

     



การประกันคุณภาพการศึกษาภายใน โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ 8 
 

ตารางแสดงจํานวนบคุลากร จําแนกตามตําแหนงทางวิชาการ 

ตําแหนงทางวิชาการ จํานวน รอยละ 
อาจารย 3 60 

ผูชวยศาสตราจารย 2 40 

รองศาสตราจารย - - 

ศาสตราจารย - - 

รวม 5 100 

 

8. งบประมาณและอาคารสถานที ่
   งบประมาณ 
 ตารางแสดงงบประมาณของ  โปรแกรมวิชาฯ ประจําป 2555 

ประเภทงบประมาณ 
งบประมาณ 

ที่ไดรับ 
งบประมาณ 

ที่ใชไป 
งบประมาณ 

ที่เหลือ 

รอยละ 
ของงบประมาณ 

ที่ใชไป 
งบประมาณเงินแผนดนิ - - - - 
งบประมาณรายจายเงินรายได 211,100 204,100 7,000 รอยละ 97 
                   รวม 211,100 204,100 7,000 รอยละ 97 

    
    อาคารสถานที ่
 อาคารปฏิบัติการบญัชีและโลจสิติกส  คณะวิทยาการจัดการ    

สถานที่ต้ัง มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 
     85  หมู  3  ถนนมาลัยแมน   ตําบลนครปฐม  อําเภอเมือง  จังหวัด นครปฐม  73000 
 

9.  เอกลกัษณ หรือวัฒนธรรมของโปรแกรมวิชาฯ 
          มีความคิดสรางสรรค มีคุณธรรม และต่ืนตัวตอการเปลี่ยนแปลง 
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10. ผลการปรบัปรุงตามขอเสนอแนะของผลการประเมินปทีผ่านมา 

องคประกอบคุณภาพ 
ขอเสนอแนะจากผลการประเมินคุณภาพ

ภายในปการศึกษา 2554 
ผลการปรับปรุงตามขอเสนอแนะ 

1. ปรัชญา วิสัยทัศน   
พันธกิจ วัตถุประสงคและ
แผนดําเนินงาน 

- ควรนําผลการปฏิบัติงานมาใชในการปรับปรุง
ผลการดําเนินงาน 

- โปรแกรมฯ มีการนําผลการพิจารณา 
ขอคิดเห็น และขอเสนอแนะจากผูเก่ียวของมา
ปรับปรุงแผนกลยุทธและแผนปฏิบัติการ
ประจําป 

2. การเรียนการสอน 
(การผลิตบัณฑิต) 

- ควรกําหนดระบบและกลไกใหนักศึกษา
ปริญญาตรีเขารวมประชุมวิชาการระดับชาติที่
มหาวิทยาลัยจัดขึ้น 

- โปรแกรมฯ ยังไมสามารถกําหนดระบบและ
กลไกใหนักศึกษาปริญญาตรีเขารวมประชุม
วิชาการระดับชาติที่มหาวิทยาลัยจัดขึ้นได 
เน่ืองจาก ตองใชงบประมาณจํานวนมาก  

3.กิจกรรมการพัฒนา
นักศึกษา 

- ควรมีการประเมินคุณภาพการใหบริการทั้ง 3 
ดาน ที่ทําโดยโปรแกรมฯ  
- ควรมีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาความรูและ
ประสบการณใหศิษยเกา นอกเหนือจากส่ือ
ออนไลน 
- ควรสนับสนุนใหนักศึกษาสรางเครือขาย
พัฒนาคุณภาพระหวางโปรแกรมฯ ที่จัดโดย
คณะ 

- โปรแกรมฯ มีการประเมินผลดังตอไปน้ี  
1. ประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาดานการ
จัดบริการใหคําปรึกษาทางวิชาการและแนะ
แนวการใชชีวิต 
2. ประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาดานการ
จัดบริการขอมูลขาวสารที่เปนประโยชน 
3. ประเมินโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียน
แผนการตลาด 
4. ประเมินโครงการพัฒนาบุคลิกภาพ 
5. ประเมินโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ
คอมพิวเตอรสําหรับวิจัยการตลาด 
6.  ประเมินโครงการศึกษาดูงานนอกสถานที่ 
- โปรแกรมฯ มีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนา
ความรูและประสบการณใหศิษยเกาแลว ใน
โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการคอมพิวเตอร
สําหรับวิจัยการตลาด 

4. การวิจัย - ควรสงเสริมใหอาจารยในโปรแกรมทุกทานได
ทํางานวิจัย 
- โปรแกรมฯ ควรมีการติดตาม ประเมินผล 
และนําผลการประเมินไปปรับปรุงการ
สนับสนุนพันธกิจดานการวิจัยอยางตอเน่ือง 
ทั้งน้ี อาจบันทึกในการประชุมและวิเคราะหลง
ในแผนบริหารความเส่ียงของโปรแกรมฯ เพื่อ
วางแผนพัฒนางานดานวิจัยของโปรแกรมตอไป 

- 

5.การบริการทางวิชาการ
แกสังคม 

- โปรแกรมฯควรนําผลการประเมินไปปรับปรุง
การบูรณาการงานวิชาการแกสังคมกับการ
เรียนการสอนและการวิจัย 
- ควรมีการนําความรูที่ไดจากการบริการ
วิชาการไปถายทอดสูสาธารณชน 

- โปรแกรมฯ ยังไมไดนําผลการประเมินไป
ปรับปรุงการบูรณาการงานวิชาการแกสังคมกับ
การเรียนการสอนและการวิจัย และนําความรูที่
ไดจากการบริการวิชาการไปถายทอดสู
สาธารณชน 

6. การทํานุบํารุงศิลปะ
และวัฒนธรรม 

- ควรมีแนวการสอนหรือหลักฐานแสดงการ 
บูรณาการงานดานบํารุงศิลปะและวัฒนธรรมที่
ชัดเจน 

- โปรแกรมฯ ไมสามารถทําหลักฐานแสดง
การบูรณาการงานดานบํารุงศิลปะและ
วัฒนธรรมที่ชัดเจน เน่ืองจากไมใชผูรับผิดชอบ
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- ควรมีการเผยแพรกิจกรรมโดยมีหนวยงาน
ภายนอกโปรแกรมฯ เขารวมดวย 

หลัก เพียงแตเขารวม/สนับสนุนเทาน้ัน 
- โปรแกรมฯ ยังไมสามารถเผยแพรกิจกรรม
โดยมีหนวยงานภายนอกโปรแกรมเขารวมดวย
ได เน่ืองจาก ไมมีงบประมาณเพียงพอ  

9. ระบบและกลไกการ
ประกันคุณภาพ   

- ควรมีการสรางเครือขายแลกเปล่ียนเรียนรู
และกําหนดแนวปฏิบัติที่ดีในการเผยแพรการ
ประกันคุณภาพใหหนวยงานอ่ืนไปใชประโยชน 

- โปรแกรมฯ มีการสรางเครือขายแลกเปล่ียน
เรียนรู แตยังไมสามารถกําหนดแนวปฏิบัติที่ดี
ในการเผยแพรการประกันคุณภาพใหหนวยงาน
อ่ืนไปใชประโยชน 

10. นโยบายรัฐบาล 
“สถานศึกษา 3 ดี”  
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สวนที่ 2   ผลการดําเนนิงานและผลการประเมินคณุภาพ 
 

 โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ ไดกําหนดใหมีระบบและกลไกการ
ควบคุมคุณภาพการศึกษา โดยอาศัยองคประกอบคุณภาพตามเกณฑ สกอ. 7 องคประกอบ 14 ตัวบงช้ี  และ
องคประกอบที่ 10 องคประกอบตามนโยบายรัฐบาล “สถานศึกษา 3 ดี” 2 ตัวบงช้ี รวมทั้งหมด  16 ตัวบงช้ี  
ดังน้ี 
 องคประกอบที่ 1 ปรัชญา วิสัยทัศน พันธกิจ วัตถุประสงคและแผนดําเนินงาน 
  (สกอ. 1 ตัวบงช้ี ) 
 องคประกอบที่ 2 การเรียนการสอน 
  (สกอ. 4 ตัวบงช้ี) 
 องคประกอบที่ 3 กิจกรรมการพัฒนานักศึกษา 
  (สกอ. 2 ตัวบงช้ี) 
 องคประกอบที่ 4 การวิจัย 
  (สกอ. 3 ตัวบงช้ี) 
 องคประกอบที่ 5 การบริการทางวิชาการแกสังคม 
  (สกอ. 2 ตัวบงช้ี) 
 องคประกอบที่ 6 การทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
  (สกอ. 1 ตัวบงช้ี ) 
 องคประกอบที่ 9 ระบบและกลไกการประกันคุณภาพ   
  (สกอ. 1 ตัวบงช้ี ) 
 องคประกอบที่ 10 นโยบายรัฐบาล “สถานศึกษา 3 ดี”  
  (รัฐบาล 2 ตัวบงช้ี) 
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ตัวบงชี้ท่ี 1.1    : กระบวนการพัฒนาแผน 
ประเภทของตัวบงชี้ : กระบวนการ 
การเก็บขอมูล  : ปงบประมาณ 
เกณฑมาตรฐาน :     
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีการจัดทําแผนกลยุทธที่สอดคลองกับนโยบาย

ของสถาบัน โดยการมีสวนรวมของบุคลากรใน
สถาบัน และไดรับความเห็นชอบจากสถาบัน 
โดยเปนแผนที่เช่ือมโยงกับปรัชญาหรือปณิธาน
และพระราชบัญญัติสถาบัน ตลอดจนสอดคลอง
กับจุดเนนของกลุมสถาบัน กรอบแผนอุดมศึกษา
ระยะยาว 15 ป ฉบับที่ 2 (พ.ศ.2551 - 2565) 
และแผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษา ฉบับ
ที่ 10 (พ.ศ.2551 - 2554)   

โปรแกรมวิชาฯ มีการจัดทําแผนกลยุทธที่สอดคลอง
กับนโยบายของสถาบัน โดยการมีสวนรวมของ
บุคลากรในสถาบัน และไดรับความเห็นชอบจาก
สถาบัน โดยเช่ือมโยงกับปรัชญาหรือปณิธานและ
พระราชบัญญัติสถาบัน ตลอดจนสอดคลองกับ
จุดเนนของกลุมสถาบัน กรอบแผนอุดมศึกษาระยะ
ยาว 15 ป ฉบับที่ 2 (พ.ศ.2551 - 2565) และ
แผนพัฒนาการศึกษาระดับอุดมศึกษา ฉบับที่ 10 
(พ.ศ.2551 - 2554)  
หลักฐาน  
(1.1.1.1) แผนยุทธศาสตร ปรัชญาและปณิธานของ
มหาวิทยาลัย  คณะวิทยาการจัดการ  และโปรแกรม
วิชาฯ 
(1.1.1.2) รายงานการประชุมของกรรมการดําเนิน
ประกันคุณภาพการศึกษาเพื่อกําหนดยุทธศาสตร
และแบงความรับผิดชอบ 

2 มีการถายทอดแผนกลยุทธระดับสถาบันไปสูทุก
หนวยงานภายใน 

โปรแกรมวิชาฯ มีการถายทอดแผนกลยุทธระดับ
โปรแกรมวิชาฯไปสูทุกหนวยงานภายใน 
หลักฐาน  
(1.1.2.1) รายงานการประชุมของกรรมการดําเนิน
ประกันคุณภาพการศึกษา 

3 มีกระบวนการแปลงแผนกลยุทธเปนแผนปฏิบัติ
การประจําปครบ 4 พันธกิจ คือ ดานการเรียน
การสอน การวิจัย การบริการทางวิชาการ และ
การทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 

โปรแกรมวิชาฯ  มีการกําหนดตัวบง ช้ีของการ
ดําเนินงานโดยจัดทําเปนปฏิทินการจัดกิจกรรม
เสนอคณะและแตละโครงการ/กิจกรรมมีการกําหนด
เปาหมายของแตละตัวบงช้ีเพื่อวัดความสําเร็จของ
การ ดําเ นินงานและสอดคลองกับพันธกิจของ
โปรแกรมฯ 
หลักฐาน  
(1.1.3.1) ปฏิทินการจัดกิจกรรม/ แผนปฏิบัติการ
ประจําป ดานการเรียนการสอน การวิจัย การ

องค์ประกอบทีÉ 1 ปรัชญา ปณิธาน วตัถุประสงค์ และแผนดําเนินการ 
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บริการทางวิชาการ และการทํานุบํารุงศิลปะและ
วัฒนธรรม และคาเปาหมายของแตละตัวบงช้ี เพื่อ
วัดความสําเร็จของการดําเนินงานตามแผนกลยุทธ
และแผนปฏิบัติการประจําป 

4 มี ตัวบ ง ช้ีของแผนกลยุทธ  แผนปฏิบั ติการ
ประจําป และคาเปาหมายของแตละตัวบงช้ี เพื่อ
วัดความสําเร็จของการดําเนินงานตามแผนกล
ยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป 

โป ร แก รม วิ ช าฯ  มี ตั วบ ง ช้ี ขอ ง แผนกล ยุท ธ 
แผนปฏิบัติการประจําป และคาเปาหมายของแตละ
ตัวบงช้ี เพื่อวัดความสําเร็จของการดําเนินงานตาม
แผนกลยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป  
หลักฐาน 
(1.1.4.1) ปฏิทินการจัดกิจกรรม / แผนปฏิบัติการ
ประจําป ดานการเรียนการสอน การวิจัย การ
บริการทางวิชาการ และการทํานุบํารุงศิลปะและ
วัฒนธรรม และคาเปาหมายของแตละตัวบงช้ี เพื่อ
วัดความสําเร็จของการดําเนินงานตามแผนกลยุทธ
และแผนปฏิบัติการประจําป 

5 มีการดําเนินงานตามแผนปฏิบัติการประจําป
ครบ 4 พันธกิจ 

โปรแกรมวิชาฯ การดําเนินการตามแผนครบ 4  
พันธกิจ 
หลักฐาน  
(1.1.5.1) แผนปฏิบัติการประจําปดานการเรียนการ
สอน  
(1.1.5.2) แผนปฏิบัติการประจําปดานการวิจัย  
(1.1.5.3) แผนปฏิบัติการประจําปดานการบริการ
ทางวิชาการ  
(1.1.5.4) แผนปฏิบัติการประจําปดานการทํานุบํารงุ
ศิลปะและวัฒนธรรม 

6 มีการติดตามผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ีของ
แผนปฏิบัติการประจําป อยางนอยปละ 2 ครั้ง 
และรายงานผลตอผูบริหารเพื่อพิจารณา  

โปรแกรมฯ ติดตามและรายงานผลโดยที่มกีารจัดทํา
รายงานผลงานตามโครงการที่ปฏิบัติแลวเสร็จแจงให
คณะทราบ 
หลักฐาน 
(1.1.6.1) รายงานการประชุมผลการดําเนินงานตาม
ตัวบงช้ีของแผนปฏิบัติการประจําป (ตุลาคม)  
(1.1.6.2) รายงานการประชุมผลการดําเนินงานตาม
ตัวบงช้ีของแผนปฏิบัติการประจําป (เมษายน) 

7 มีการประเมินผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ีของ
แผนกลยุทธ อยางนอยปละ 1 ครั้ง และรายงาน
ผลตอผูบริหารและสภาสถาบันเพื่อพิจารณา 

โปรแกรมฯ มีการรายงานผลการดําเนินงานตามตัว
บงช้ีของแผนกลยุทธ ตอคณะวิทยาการจัดการ 
หลักฐาน 
(1.1.7.1) รายงานผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ี 
ของแผนกลยุทธ 
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(1.1.7.2) บันทึกสงรายงานการประเมินผลการ
ดําเนินงานตามตัวบงช้ี 

8 มีการ นําผลการพิจารณา ขอ คิดเห็น และ
ขอเสนอแนะของสภาสถาบันไปปรับปรุงแผนกล
ยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป 

โปรแกรมฯ มีการนําผลการพิจารณา ขอคิดเห็น 
และขอเสนอแนะจากผูเกีย่วของมาปรับปรุงแผน  
กลยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป 
หลักฐาน 
(1.1.8.1) รายงานผลการตรวจประเมินคุณภาพ
การศึกษาภายในระดับโปรแกรมวิชา  
(1.1.8.2) รายงานการประชุมคณะกรรมการ
ดําเนินงานประกันคุณภาพการศึกษาของโปรแกรม
วิชาฯ 
(1.1.8.3) รายงานผลการตรวจประเมินคุณภาพ
ภายใน 
(1.1.8.4) แผนกลยุทธป 2554 และ 2555 

 
เกณฑการประเมิน :  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1 ขอ 
มีการดําเนินการ 
2 หรือ 3   ขอ 

มีการดําเนินการ  
4 หรือ 5 ขอ 

มีการดําเนินการ 
6 หรือ 7 ขอ 

มีการดําเนินการ 
8  ขอ 

 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลเุปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 6 ขอ มีการดําเนินการ 8  ขอ 5 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 
 โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด)  มีการ
กําหนดปรัชญา   กระบวนการพัฒนากลยุทธ ใหสอดคลอง
กับภารกิจหลักของคณะและมหาวิทยาลัย  และกําหนดตัว
บงชี้เพื่อวัดผลสําเร็จของการดําเนินงาน มีการวิเคราะหความ
สอดคลองระหวางกลยุทธ  

- 

 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 มีแผนการจัดการที่ดี อันประกอบดวย การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล 
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รายการหลักฐานแสดง 
หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ

แหลงของขอมูล 
1.1.1.1 แผนยุทธศาสตร ปรัชญาและปณิธานของมหาวิทยาลัย  คณะวิทยาการ

จัดการ  และโปรแกรมวิชาฯ 
 

1.1.1.2 รายงานการประชุมของกรรมการดําเนินประกันคุณภาพการศึกษาเพื่อ
กําหนดยุทธศาสตรและแบงความรบัผิดชอบ 

 

1.1.2.1 รายงานการประชุมของกรรมการดําเนินประกันคุณภาพการศึกษา  
1.1.3.1 ปฏิทินการจัดกจิกรรม/ แผนปฏิบัติการประจําป ดานการเรยีนการสอน 

การวิจัย การบรกิารทางวิชาการ และการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
และคาเปาหมายของแตละตัวบงช้ี เพื่อวัดความสําเร็จของการดําเนินงาน
ตามแผนกลยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป 

 

1.1.4.1 ปฏิทินการจัดกจิกรรม / แผนปฏิบัติการประจําป ดานการเรยีนการสอน 
การวิจัย การบรกิารทางวิชาการ และการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
และคาเปาหมายของแตละตัวบงช้ี เพื่อวัดความสําเร็จของการดําเนินงาน
ตามแผนกลยุทธและแผนปฏิบัติการประจําป 

 

1.1.5.1 แผนปฏิบัติการประจําปดานการเรียนการสอน   
1.1.5.2 แผนปฏิบัติการประจําปดานการวิจัย   
1.1.5.3 แผนปฏิบัติการประจําปดานการบริการทางวิชาการ  
1.1.5.4 แผนปฏิบัติการประจําปดานการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม  
1.1.6.1 รายงานการประชุมผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ีของแผนปฏิบัติการ

ประจําป (ตุลาคม)  
 

1.1.6.2 รายงานการประชุมผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ีของแผนปฏิบัติการ
ประจําป (เมษายน) 

 

1.1.7.1 รายงานผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ีของแผนกลยุทธ  
1.1.7.2 บันทึกสงรายงานการประเมินผลการดําเนินงานตามตัวบงช้ี  
1.1.8.1 รายงานผลการตรวจประเมินคุณภาพการศึกษาภายในระดับโปรแกรม

วิชา  
 

1.1.8.2 รายงานการประชุมคณะกรรมการดําเนินงานประกันคุณภาพการศึกษา
ของโปรแกรมวิชาฯ 

 

1.1.8.3 รายงานผลการตรวจประเมินคุณภาพภายใน  
1.1.8.4 แผนกลยุทธป 2554 และ 2555  
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ตัวบงชี้ท่ี 2.1    : ระบบและกลไกการพัฒนาและบริหารหลักสูตร 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐานท่ัวไป :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกการเปดหลักสูตรใหมและปรับปรุง

ห ลั ก สู ต ร ต า ม แ น ว ท า ง ป ฏิ บั ติ ที่ กํ า ห น ด โ ด ย
คณะกรรมการการอุดมศึกษา และดําเนินการตาม
ระบบที่กําหนด  

โปรแกรมวิชาฯ ใชระบบและกลไกการเปด
หลักสูตรใหมและปรับปรงุหลักสูตรตาม
แนวทางปฏิบัติที่กําหนดโดยคณะกรรมการ
การอุดมศึกษา ดําเนินการตามระบบที่
กําหนดของมหาวิทยาลัย 
หลักฐาน 
(2.1.1.1) ระบบและกลไกการเปดหลกัสตูร
ใหมและปรบัปรุงหลกัสูตรของมหาวิทยาลัย 

2 มีระบบและกลไกการปดหลักสูตรตามแนวทางปฏิบัติที่
กํ าหนดโดยคณะกรรมการการอุดมศึกษา และ
ดําเนินการตามระบบที่กําหนด 

โปรแกรมวิชาฯ ใชระบบและกลไกการปด
หลักสูตรตามแนวทางปฏิบัติที่กําหนดโดย
คณะกรรมการการอุดมศึกษา และดําเนินการ
ตามระบบทีก่ําหนดของมหาวิทยาลัย 
หลักฐาน 
(2.1.2.1) ระบบและกลไกการปดหลักสูตร
ของมหาวิทยาลัย 

3 ทุกหลักสูตรมีการดําเนินงานใหเปนไปตามเกณฑ
มาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา และกรอบ
มาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแห งชาติ (การ
ดําเนินงานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา
แหงชาติ หมายถึง ตองมีการประเมินผลตาม “ตัวบงช้ี
ผลการดําเนินงานตามประกาศมาตรฐานคุณวุฒิสาขา
หรือสาขาวิชา เพื่อการประกันคุณภาพหลักสูตรและ
การเรียนการสอน” กรณีที่หลักสูตรใดยังไมมีประกาศ
มาตรฐานคุณวุฒิสาขาหรือสาขาวิชา ใหประเมินตามตัว
บงช้ีกลางที่กําหนดในภาคผนวก ก)  สําหรับหลักสูตร
สาขาวิชาชีพตองไดรับการรับรองหลกัสตูรจากสภาหรือ
องคกรวิชาชีพที่เกี่ยวของดวย  
        (หมายเหตุ : สําหรับหลักสูตรเกาหรือหลักสูตร
ปรับปรุงที่ ยังไมไดดําเนินการตามกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติกอนปการศึกษา 2555  

หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและ
รับรองหลกัสูตรปริญญาตรี  

องค์ประกอบทีÉ Ś การผลิตบัณฑติ 
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ใหยึดตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา 
พ.ศ. 2548 ) 
 

4 มีคณะกรรมการรับผิดชอบควบคุมกํากับใหมีการ
ดําเนินการไดครบถวนทั้งขอ 1 ขอ 2 และขอ 3 ขางตน
ตลอดเวลาที่จัดการศึกษา และมีการประเมินหลักสูตร
ทุกหลักสูตรอยางนอยตามกรอบเวลาทีก่ําหนดในเกณฑ
มาตรฐานหลักสูตรฯ กรณีหลักสูตรที่ดําเนินงานตาม
กรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติ 
จะตองควบคุมกํากับใหการดําเนินงานตามตัวบงช้ีในขอ 
3 ผานเกณฑการประเมิน 5 ขอแรกและอยางนอยรอย
ละ 80 ของตัวบงช้ีที่กําหนดในแตละป ทุกหลักสูตร   

หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและ
รับรองหลักสูตรปริญญาตรี  

5 มีคณะกรรมการรับผิดชอบควบคุมกํากับใหมีการ
ดําเนินการไดครบถวนทั้งขอ 1 ขอ 2 และขอ 3 ขางตน
ตลอดเวลาที่จัดการศึกษา และมีการพัฒนาหลกัสตูรทุก
หลักสูตรตามผลการประเมินในขอ 4 กรณีหลักสูตรที่
ดําเนินงานตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษา
แหงชาติ จะตองควบคุมกํากับใหการดําเนินงานตามตัว
บงช้ีในขอ 3 ผานเกณฑการประเมินครบ ทุกตัวบงช้ี
และทุกหลักสูตร  

หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและ
รับรองหลักสูตรปริญญาตรี  

 
เกณฑการประเมิน  :  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1 ขอ 
มีการดําเนินการ 

2   ขอ 
มีการดําเนินการ  

3 ขอ 
มีการดําเนินการ 

4 ขอ 
มีการดําเนินการ 

ครบ 5 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 5 ขอ 5  คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
 

การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 

มีข้ันตอนการเปดปดหลักสูตรและทุกหลักสูตรมีการ
ดําเนินงานใหเปนไปตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตร
ระดับอุดมศึกษา  และกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแหงชาติมีการปรับปรุงหลักสูตรตาม
กรอบเวลาที่กําหนดในเกณฑมาตรฐานของหลักสูตร 

 จะมีการปรบัปรุงหลกัสูตรใหมีความทันสมัย และ
สอดคลองกับความตองการของใชบัณฑติ 
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วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
มีการประสานงานที่ดี 

รายการหลักฐานแสดง 
หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ

แหลงของขอมูล 
2.1.1.1 ระบบและกลไกการเปดหลักสูตรใหมและปรับปรงุหลักสูตรของ

มหาวิทยาลัย 
 

2.1.2.1 ระบบและกลไกการปดหลักสูตรของมหาวิทยาลัย  
2.1.3.1 หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและรับรองหลกัสูตรปรญิญาตรี   
2.1.4.1 หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและรับรองหลกัสูตรปรญิญาตร ี  
2.1.5.1 หมายเหตุ รอผลการอนุมัติ รับทราบและรับรองหลกัสูตรปรญิญาตรี   

 
ตัวบงชี้ท่ี 2.6 :  ระบบและกลไกการจัดการเรยีนการสอน 
ประเภทของตัวบงชี้   :  กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน   :    
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกการประกันคุณภาพการจัดการ

เรียนการสอนที่ เนนผู เ รี ยน เปนสํ า คัญทุ ก
หลักสูตร 

โปรแกรมวิชา ฯ มีระบบและกลไกการประกัน
คุณภาพการจัดการเรียนการสอนที่เนนผูเรียนเปน
สําคัญโดยคณาจารยในโปรแกรมวิชา ฯ ตกลง
รวมกันวาทุกรายวิชาจะตองเนนการเรียนการสอนที่
เนนผูเรียนเปนสําคัญ  
หลักฐาน 
(2.6.1.1) รายการประชุมเพื่อใหอาจารยจดัการเรียน
การสอนที่เนนผูเรียนเปนสําคัญ 
(2.6.1.2) มคอ.3 และ มคอ. 4 ทุกรายวิชาที่เปด
สอนในปการศึกษา 2555 

2 ทุกรายวิชาของทุกหลักสูตร มีรายละเอียดของ
รายวิชาและของประสบการณภาคสนาม (ถามี) 
กอนการเปดสอนในแตละภาคการศึกษา ตามที่
กําหนดในกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแหงชาติ  

โปรแกรมวิชา ฯ กําหนดใหสงรายละเอียดทุก
รายวิชากอนการเปดสอนในแตละภาคการศึกษา 
หลักฐาน 
(2.6.2.1) มคอ.3 และ มคอ. 4 ทุกรายวิชาที่เปด
สอนในปการศึกษา 2555 

3 ทุกหลักสูตรมีรายวิชาที่สงเสริมทักษะการเรียนรู
ดวยตนเอง และการใหผูเรียนไดเรียนรูจากการ
ปฏิบัติทั้งในและนอกหองเรียนหรือจากการทํา
วิจัย 

โปรแกรมวิชา ฯ มีรายวิชาสงเสรมิทักษะการเรียนรู
ดวยตนเอง และใหผูเรียนไดเรียนรูจากการปฏิบัติทั้ง
ในและนอกหองเรียน  
หลักฐาน 
(2.6.3.1) มคอ. 4  รายวิชาเตรียมฝกและฝก
ประสบการณวิชาชีพการตลาด 
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4 มีการใหผูมีประสบการณทางวิชาการหรือวิชาชีพ
จากหนวยงานหรือชุมชนภายนอกเขามามีสวน
รวมในกระบวนการเรียนการสอนทุกหลักสูตร 

โปรแกรมวิชา ฯ มีการใหผูมปีระสบการณทาง
วิชาการหรือวิชาชีพจากหนวยงานหรือชุมชน
ภายนอกเขามามสีวนรวมในกระบวนการเรยีนการ
สอน  
หลักฐาน 
(2.6.4.1) หนังสือเชิญวิทยากร อบรมเชิงปฎิบัติการ
เขียนแผนการตลาด 
(2.6.4.2) หนังสือเชิญวิทยากร อบรมเชิงปฏิบัติการ
การใชโปรแกรมคอมพิวเตอร สําหรบัการวิจัย
การตลาด 

5 มีการจัดการเรียนรูที่พัฒนาจากการวิจัย หรือ
จากกระบวนการจัดการความรูเพื่อพัฒนาการ
เรียนการสอน  

มีการจัดการเรียนรูที่พัฒนาจากการวิจัย หรือจาก
กระบวนการจัดการความรูเพื่อพัฒนาการเรียนการ
สอน โดยการนําผลวิจัยของนักศึกษาปริญญาโทที่
เกี่ยวของกับการตลาดมาหาขอสรุปและใชในการ
พัฒนาในการเรียนการสอน  
หลักฐาน 
(2.6.5.1) สรุปผลการวิจัยที่เกี่ยวของกับการตลาด  

6 มีการประเมินความพึงพอใจของผูเรียนที่มีตอ
คุณภาพการจัดการ เรียนการสอนและสิ่ ง
ส นับส นุนการ เรี ยนรู ทุก ร าย วิชา  ทุ กภาค
การศึกษา โดยผลการประเมินความพึงพอใจแต
ละรายวิชาตองไมตํ่ากวา 3.51 จากคะแนนเต็ม 
5 

มีการประเมินความพึงพอใจของผู เรียนที่มีตอ
คุณภาพการจัดการเรียนการสอนและสิ่งสนับสนุน
การเรียนรูทุกรายวิชา 
หลักฐาน 
(2.6.6.1) ผลการประเมินคุณภาพการจัดการเรียน
การสอนทุกรายวิชาที่เปดสอนในปการศึกษา 2555 

7 มีการพัฒนาหรือปรับปรุงการจัดการเรียนการ
สอน กลยุทธการสอน หรือการประเมินผลการ
เรียนรู ทุกรายวิชา ตามผลการประเมินรายวิชา 

โปรแกรมวิชาฯ มีการประชุมเพื่อพัฒนาการจัดการ
เรียนการสอนประจําป  
หลักฐาน 
(2.6.7.1) รายงานการประชุม เพื่อการประเมินผล
การจัดการเรียนการสอนและแนวทางในการพัฒนา 

 
เกณฑการประเมิน   :   

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1  ขอ 
มีการดําเนินการ 

2 หรือ 3 ขอ 
มีการดําเนินการ  

4 หรือ 5 ขอ 
มีการดําเนินการ 

6   ขอ 
มีการดําเนินการ 

7 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 7  ขอ 5  คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
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การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 
โปรแกรมฯ  มีระบบและกลไกการประกันคุณภาพการจัดการ
เรียนการสอนที่เนนผูเรียนเปนสําคัญและมีนําผลการประเมิน
ของนักศึกษามาพัฒนาการจัดการเรียนการสอนใหดียิ่งขึ้น 

 ตองปรับปรุงการจัดการเรียนการสอนที่ใหผูเรียนมีสวนรวม
ใหทันสมัยตลอดเวลา 

 
 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 มีแผนการจัดการที่ดี อันประกอบดวย การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

2.6.1.1 รายการประชุมเพื่อใหอาจารยจัดการเรียนการสอนที่เนนผูเรียนเปน
สําคัญ 

 

2.6.1.2 มคอ.3 และ มคอ. 4 ทุกรายวิชาที่เปดสอนในปการศึกษา 2555  
2.6.2.1 มคอ.3 และ มคอ. 4 ทุกรายวิชาที่เปดสอนในปการศึกษา 2555  
2.6.3.1 มคอ. 4  รายวิชาเตรียมฝกและฝกประสบการณวิชาชีพการตลาด  
2.6.4.1 หนังสือเชิญวิทยากร อบรมเชิงปฎิบัติการเขียนแผนการตลาด  
2.6.4.2 หนังสือเชิญวิทยากร อบรมเชิงปฎิบัติการการใชโปรแกรมคอมพิวเตอร 

สําหรับการวิจัยการตลาด 
 

2.6.5.1 สรปุผลการวิจัยทีเ่กี่ยวของกบัการตลาด  
2.6.6.1 ผลการประเมินคุณภาพการจัดการเรียนการสอนทกุรายวิชาที่เปดสอนใน

ปการศึกษา 2555 
 

2.6.7.1 รายงานการประชุม เพื่อการประเมินผลการจัดการเรียนการสอนและ
แนวทางในการพฒันา 

 

 
ตัวบงชี้ท่ี 2.7  : ระบบและกลไกการพัฒนาสัมฤทธิผลการเรียนตามคุณลักษณะของ

บัณฑิต (สกอ.) 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐานท่ัวไป   :      
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีการสํารวจคุณลักษณะของบัณฑิตที่พงึประสงคตาม

ความตองการของผูใชบัณฑิตอยางนอยสําหรบัทกุ
หลักสูตรระดับปริญญาตรี ทุกรอบระยะเวลาตามแผน
กําหนดการศึกษาของหลักสูตร  

มีการสํารวจคุณลักษณะของบัณฑิตที่พงึ
ประสงคตามความตองการของผูใชบัณฑิต 
กอนเสนอหลักสูตร  
หลักฐาน 
(2.7.1.1) สรุปผลสํารวจคุณลักษณะของ
บัณฑิตที่พึงประสงคตามความตองการของผูใช
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บัณฑิต 
2 มีการนําผลจากขอ 1 มาใชในการปรับปรุงหลักสูตร 

การจัดการเรียนการสอน การวัดผลการศึกษาและ
สัมฤทธิผลทางการเรียนที่สงเสรมิทักษะอาชีพและ
คุณลักษณะของบัณฑิตที่พึงประสงค   ตามความ
ตองการของผูใชบัณฑิต 

มีการนําผลจากขอ 1 มาใชในการปรับปรุง
หลักสูตร การจัดการเรียนการสอน การวัดผล
การศึกษา และสมัฤทธิผลทางการเรียนที่
สงเสริมทกัษะอาชีพและคุณลกัษณะของ
บัณฑิตที่พึงประสงค ตามความตองการของ
ผูใชบัณฑิต 
หลักฐาน 
(2.7.2.1) มคอ.4 วิชาเตรียมฝกและฝก
ประสบการณวิชาชีพการตลาด 

3 มีการสงเสริมสนับสนุนทรัพยากรทั้งดานบุคลากร 
เทคโนโลยีสารสนเทศ และงบประมาณที่เอือ้ตอการ
พัฒนาคุณลักษณะของบัณฑิต 

มีการสงเสริมสนับสนุนทรัพยากรทั้งดาน
บุคลากร เทคโนโลยีสารสนเทศ และ
งบประมาณที่เอื้อตอการพฒันาคุณลักษณะ
ของบัณฑิต 
หลักฐาน 
(2.7.3.1) ปฎิทินกจิกรรมโครงการของ
โปรแกรมวิชาการบรหิารธุรกิจ (การตลาด) 
ประจําปการศึกษา 2555 

4 มีระบบและกลไกการสงเสริมใหนักศึกษาระดับ
ปริญญาตรีและบัณฑิตศึกษาเขารวมกจิกรรมการ
ประชุมวิชาการหรอืนําเสนอผลงานทางวิชาการในที่
ประชุมระหวางสถาบัน หรือที่ประชุมระดับชาติหรือ
นานาชาติ 

- 

5 มีกิจกรรมเสรมิสรางคุณธรรมจริยธรรมใหแกนักศึกษา
ระดับปรญิญาตรีและบัณฑิตศึกษาที่จัดโดยสถาบัน 

โปรแกรมวิชาฯ จัดกิจกรรมเสริมสราง
คุณธรรมจริยธรรมใหแกนักศึกษา 
หลักฐาน 
(2.7.5.1) โครงการคายคุณธรรม 
(2.7.5.2) โครงการตลาดเพื่อสังคม 

  
เกณฑการประเมิน   : 

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1 ขอ 
มีการดําเนินการ 

2   ขอ 
มีการดําเนินการ  

3 ขอ 
มีการดําเนินการ 

4 ขอ 
มีการดําเนินการ 

5 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 4  ขอ  4 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
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การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดออน แนวทางแกไข 

เน่ืองจากโปรแกรมวิชา ฯ ไมมีงบประมาณเพยีง
พอทีจ่ะสนับสนุนนักศึกษาเขารวมกจิกรรมการประชุม
วิชาการหรือนําเสนอผลงานทางวิชาการในที่ประชุม
ระหวางสถาบัน หรือทีป่ระชุมระดับชาติหรอื
นานาชาติ 

โปรแกรมวิชาฯ ควรจัดกิจกรรมหาเงินสนับสนุนฯ 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 

- 
 

รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

2.7.1.1 สรปุผลสํารวจคุณลกัษณะของบัณฑิตที่พึงประสงคตามความตองการของ
ผูใชบัณฑิต 

 

2.7.2.1 มคอ.4 วิชาเตรียมฝกและฝกประสบการณวิชาชีพการตลาด  
2.7.3.1 ปฏิทินกิจกรรมโครงการของโปรแกรมวิชาการบรหิารธุรกิจ (การตลาด) 

ประจําปการศึกษา 2555 
 

2.7.5.1 โครงการคายคุณธรรม  
2.7.5.2 โครงการตลาดเพื่อสังคม  

 
ตัวบงชี้ท่ี 2.8       :     ระดับความสําเร็จของการเสริมสรางคุณธรรมจริยธรรมท่ีจัดใหกับ

นักศึกษา (สกอ.) 
ประเภทของตัวบงชี้   :       ผลผลิต  
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน   :    
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีการกําหนดพฤติกรรมดานคุณธรรมจริยธรรม

สําหรับนักศึกษาที่ตองการสงเสรมิไวเปนลาย
ลักษณอักษร 

มีการกําหนดพฤติกรรมดานคุณธรรมจริยธรรม
สําหรับนักศึกษาที่ตองการสงเสรมิไวเปนลาย
ลักษณอักษร 
หลักฐาน 
(2.8.1.1) รายงานการประชุมอาจารย และ
อาจารยทีป่รึกษาแตละหมูเรียน เขมงวดคุณธรรม
และจริยธรรม 

2 มีการถายทอดหรอืเผยแพรพฤติกรรมดาน
คุณธรรมจริยธรรมสําหรบันักศึกษาที่ตองการ
สงเสริมตามขอ 1 ไปยังผูบรหิาร คณาจารย 

มีการถายทอดหรอืเผยแพรพฤติกรรมดาน
คุณธรรมจริยธรรมสําหรบันักศึกษาที่ตองการ
สงเสริมตามขอ 1 ไปยังคณาจารย นักศึกษาและ
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นักศึกษาและผูเกี่ยวของทราบอยางทั่วถึงทั้ง
สถาบัน 

ผูเกี่ยวของทราบอยางทั่วถึง  
หลักฐาน 
(2.8.2.1) เอกสารเผยแพรดานคุณธรรมจริยธรรม
สําหรับนักศึกษา แกอาจารยและนักศึกษา  

3 มีโครงการหรือกิจกรรมส ง เสริมการพัฒนา
พฤติกรรมดานคุณธรรมจริยธรรมที่กําหนดในขอ 
1 โดยระบุตัวบงช้ีและเปาหมายวัดความสําเร็จ 

มีโครงการหรือกิจกรรมส ง เสริมการพัฒนา
พฤติกรรมดานคุณธรรมจริยธรรมทีก่ําหนดในขอ 1  
โดยระบุตัวบงช้ีและเปาหมายวัดความสําเร็จ  
หลักฐาน 
(2.8.3.1) โครงการคายคุณธรรม ณ มหาวิทยาลัย 
มหามกุฏราชวิทยาลัย  
(2.8.3.2) โครงการตลาดเพือ่สังคม 

4 มีการประเมินผลโครงการหรือกิจกรรมสงเสริม
คุณธรรมจริยธรรมของนักศึกษาตามตัวบงช้ีและ
เปาหมายที่กําหนดในขอ 3 โดยมีผลการประเมิน
บรรลุเปาหมายอยางนอยรอยละ 90 ของตัวบงช้ี 

มีการประเมินผลโครงการหรือกิจกรรมสงเสรมิ
คุณธรรมจริยธรรมของนักศึกษาตามตัวบงช้ีและ
เปาหมายที่กําหนดในขอ 3 
หลักฐาน 
(2.8.4.1) รายงานการจัดโครงการคายคุณธรรม 
(2.8.4.2) รายงานการจัดโครงการตลาดเพื่อสังคม 

5 มีนักศึกษาหรือกิจกรรมที่เกี่ยวกับนักศึกษาไดรับ
การยกยองชมเชย ประกาศ  เกียรติคุณดาน
คุณธรรมจริยธรรม โดยหนวยงานหรือองคกร
ระดับชาติ 

- 

 
เกณฑการประเมิน   : 

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1  ขอ 
มีการดําเนินการ 

2 ขอ 
มีการดําเนินการ  

3 ขอ 
มีการดําเนินการ 

4 ขอ 
มีการดําเนินการ 

5 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 4 ขอ  4  คะแนน   บรรล ุ

    ไมบรรล ุ
 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
 

จุดออน แนวทางแกไข 
ไมมีนักศึกษาที่ไดรบัการยกยองชมเชย ประกาศ  
เกียรติคุณดานคุณธรรมจริยธรรม โดยหนวยงานหรือ
องคกรระดับชาติ 

กระตุน/สนับสนุนนักศึกษาที่ไดรบัการยกยองชมเชย 
ประกาศ  เกียรติคุณดานคุณธรรมจริยธรรม โดย
หนวยงานหรือองคกรระดับชาติ 
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วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
- 

รายการหลักฐานแสดง 
หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ

แหลงของขอมูล 
2.8.1.1 รายงานการประชุมอาจารย และอาจารยที่ปรึกษาแตละหมูเรยีน เขมงวด

คุณธรรมและจริยธรรม 
 

2.8.2.1 เอกสารเผยแพรดานคุณธรรมจริยธรรมสําหรบันักศึกษา แกอาจารยและ
นักศึกษา 

 

2.8.3.1 โครงการคายคุณธรรม ณ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลยั   
2.8.3.2 โครงการตลาดเพื่อสังคม  
2.8.4.1 รายงานการจัดโครงการคายคุณธรรม  
2.8.4.2 รายงานการจัดโครงการตลาดเพื่อสังคม  
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ตัวบงชี้ท่ี 3.1    : ระบบและกลไกการใหคําปรึกษาและบริการดานขอมูลขาวสาร 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน   :       
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีการจัดบริการใหคําปรึกษาทางวิชาการและแนะแนว

การใชชีวิตแกนักศึกษา 
โปรแกรมวิชาฯ มีฝายวิชาการและมีอาจารย
รับผิดชอบใหคําปรึกษา ทั้ งในดานขอมูล
ขาวสารทั่วไป การเรียนการสอน การจัด
กิจกรรมตาง ๆ และแนวการใชชีวิต โดยมีการ
จัดตารางและ Office Hour ใหคําปรึกษาของ
อาจารย  
หลักฐาน 
(3.1.1.1)  รายงานการประชุมเพือ่มอบหมาย
หนาที ่
(3.1.1.2) ตาราง Office Hour 

2 มีการจัดบริการขอมูลขาวสารที่เปนประโยชนตอ
นักศึกษา  

โปรแกรมวิชาฯ จัดใหบริการดานขอมลู
ขาวสารที่เปนประโยชนกบันักศึกษาผานสื่อ
ตาง ๆ เชน จัดทําบอรดประชาสัมพันธ  
เว็บไซตของคณะฯ โดยใหบริการดานแหลง
ทุนการศึกษา ทุนวิจัย หนวยงานหางาน 
หนวยงานรบันักศึกษาฝกงาน การประกวด
กิจกรรมนักศึกษา ฯลฯ  
หลักฐาน 
(3.1.2.1) บอรดแสดงรูปภาพกจิกรรม และ
สาระความรูดานการตลาด 
(3.1.2.2) web site คณะวิทยาการจัดการ  

3 มีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาประสบการณทางวิชาการ
และวิชาชีพแกนักศึกษา 

โปรแกรมวิชาฯ มีการจัดกิจกรรมเพื่อพฒันา
ประสบการณทางวิชาการและวิชาชีพแก
นักศึกษา  
หลักฐาน 
(3.1.3.1) โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียน
แผนการตลาด 
(3.1.3.2) โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ
คอมพิวเตอรสําหรับวิจยัการตลาด  
(3.1.3.3) โครงการศึกษาดูงานนอกสถานที ่

4 มีการจัดบริการขอมูลขาวสารที่เปนประโยชนตอศิษย โปรแกรมวิชาฯ มีการจัดบริการขอมูลขาวสาร

องค์ประกอบทีÉ ś  กิจกรรมการพฒันานักศึกษา 
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เกา  ที่เปนประโยชนตอศิษยเกาผานเว็บเพจ และ
Facebook ของโปรแกรมวิชาฯ 
หลักฐาน 
(3.1.4.1)  เว็บเพจโปรแกรมวิชาฯ  
(3.1.4.2)  Facebook (ศิษยเกาการตลาด
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม) 

5 มีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนาความรูและประสบการณให
ศิษยเกา 

หลักฐาน 
(3.1.5.1) ลายมือช่ือศิษยเกาที่เขารวม
โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการคอมพิวเตอร
สําหรับวิจัยการตลาด  

6 มีผลการประเมินคุณภาพของการใหบริการในขอ 1 - 3 
ทุกขอไมตํ่ากวา 3.51 จากคะแนนเต็ม 5 

หลักฐาน 
(3.1.6.1) ผลการประเมินความพงึพอใจของ
นักศึกษาดานการจัดบริการใหคําปรึกษาทาง
วิชาการและแนะแนวการใชชีวิต 
(3.1.6.2) ผลการประเมินความพงึพอใจของ
นักศึกษาดานการจัดบริการขอมลูขาวสารที่
เปนประโยชน 
(3.1.6.3) ผลการประเมินโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการเขียนแผนการตลาด 
(3.1.6.4) ผลการประเมินโครงการพฒันา
บุคลิกภาพ 
(3.1.6.5) ผลการประเมินโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการคอมพิวเตอรสําหรบัวิจัยการตลาด 
(3.1.6.6) ผลการประเมินโครงการศึกษาดูงาน
นอกสถานที ่

7 มีการนําผลการประเมินคุณภาพของการใหบริการมาใช
เปนขอมูลในการพัฒนาการจัดบริการที่สนองความ
ตองการของนักศึกษา 

(3.1.6.7)  รายงานการประชุมสรุปผลการจัด
โครงการ  

 
เกณฑการประเมิน   :  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1  ขอ 
มีการดําเนินการ 

2 หรือ 3 ขอ 
มีการดําเนินการ  

4 หรือ 5 ขอ 
มีการดําเนินการ 

6 ขอ 
มีการดําเนินการ 

7 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ  7  ขอ  5 คะแนน     บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
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การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 

มีการ ดําเ นินกิจกรรมตาง  ๆ เชนจัดบริการให
คําปรึกษาทางวิชาการและแนะแนวการใชชีวิตแก
นักศึกษา  มีการจัดบริการขอมูลขาวสารที่ เปน
ประโยชนตอนักศึกษา  มีการจัดกิจกรรมเพื่อพัฒนา
ประสบการณทางวิชาการและวิชาชีพแกนักศึกษา มี
การจัดบริการขอมูลขาวสารที่เปนประโยชนตอศิษย
เก า  มี ก ารจั ดกิ จกรรมเพื่ อพัฒนาความรู และ
ประสบการณใหศิษยเกา และมีผลการประเมิน
คุณภาพของการใหบรกิารในขอ 1 - 3 ทุกขอไมตํ่ากวา 
3.51 จากคะแนนเต็ม 5 อยางครบถวน  

ควรมีการนําผลการประเมินคุณภาพของการ
ใหบรกิารมาใชเปนขอมลูในการพัฒนาการจัดบรกิารที่
สนองความตองการของนักศึกษา 

 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 มีแผนการจัดการที่ดี อันประกอบดวย การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

3.1.1.1 รายงานการประชุมเพือ่มอบหมายหนาที ่  
3.1.1.2 ตาราง Office Hour  
3.1.2.1 บอรดแสดงรูปภาพกจิกรรม และสาระความรูดานการตลาด  
3.1.2.2 web site คณะวิทยาการจัดการ  
3.1.3.1 โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียนแผนการตลาด  
3.1.3.2 โครงการพัฒนาบุคลกิภาพ  
3.1.3.3 โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการคอมพิวเตอรสําหรบัวิจัยการตลาด  
3.1.3.4 โครงการศึกษาดูงานนอกสถานที ่  
3.1.4.1 เว็บเพจโปรแกรมวิชาฯ   
3.1.4.2 Facebook (ศิษยเกาการตลาดมหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม)  
3.1.5.1 ลายมือช่ือศิษยเกาที่เขารวมโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการคอมพิวเตอร

สําหรับวิจัยการตลาด 
 

3.1.6.1 ผลการประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาดานการจัดบริการให
คําปรึกษาทางวิชาการและแนะแนวการใชชีวิต 

 

3.1.6.2 ผลการประเมินความพึงพอใจของนักศึกษาดานการจัดบริการขอมูล
ขาวสารที่เปนประโยชน 

 

3.1.6.3 ผลการประเมินโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียนแผนการตลาด   
3.1.6.4 ผลการประเมินโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการคอมพิวเตอรสําหรบัวิจัย

การตลาด 
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3.1.6.5 ผลการประเมินโครงการศึกษาดูงานนอกสถานที ่  
3.1.6.7 รายงานการประชุมสรุปผลการจัดโครงการ  

 
ตัวบงชี้ท่ี 3.2    : ระบบและกลไกการสงเสริมกิจกรรมนักศึกษา 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน  :     
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 สวนงานจัดทําแผนการจัดกจิกรรมพัฒนานักศึกษาที่

สงเสริมผลการเรียนรูตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิ
ระดับอุดมศึกษาแหงชาติทุกดาน  

โปรแกรมวิชา ฯ มีการจัดทําแนวทางสงเสริม
การจัดกิจกรรมที่สอดคลองกับวิสัยทัศนของ
มหาวิทยาลัยและคณะ ตลอดจนคุณลักษณะ
บัณฑิตที่พึงประสงคตามกรอบมาตรฐาน
คุณวุฒิระดับอุดมศึกษา  
หลักฐาน 
(3.2.1.1) ปฏิทินกิจกรรมของคณะ 
(3.2.1.2) ปฏิทินกิจกรรมของโปรแกรมวิชา ฯ 

2 มีกิจกรรมใหความรูและทักษะการประกันคุณภาพ
การศึกษาแกนักศึกษา 

มีกิจกรรมใหความรูและทักษะการประกัน
คุณภาพการศึกษาแกนักศึกษา  
หลักฐาน 
(3.2.2.1) โครงการอบรมความรูดานระบบงาน
ประกันคุณภาพและสรางเครือขายผูนํา
นักศึกษา 

3 มีการสงเสริมใหนักศึกษานําความรูดานการประกัน
คุณภาพไปใชในการจัดกิจกรรมที่ดําเนินการโดย
นักศึกษาอยางนอย 5 ประเภทสําหรบัระดับปริญญา
ตรี และอยางนอย 2 ประเภทสําหรับระดับ
บัณฑิตศึกษา จากกิจกรรมตอไปน้ี  
- กิจกรรมวิชาการทีส่งเสริมคุณลกัษณะบัณฑิตที่พงึ
ประสงค    
 
 
- กิจกรรมกีฬาหรือการสงเสรมิสุขภาพ  
 
- กิจกรรมบําเพ็ญประโยชนหรอืรักษาสิ่งแวดลอม 
- กิจกรรมเสรมิสรางคุณธรรมและจริยธรรม 
- กิจกรรมสงเสรมิศิลปะและวัฒนธรรม 

โปรแกรมวิชาฯ สนับสนุนการจัดโครงการ
พัฒนานักศึกษา ครบทั้ง 5 ดาน สอดคลองกับ
การประกันคุณภาพ  
 

หลักฐาน 

(3.2.3.1) โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียน
แผนการตลาด และโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการคอมพิวเตอร การใชโปรแกรม
สําหรับงานวิจัยการตลาด 
(3.2.3.2) กิจกรรมแขงขันกีฬาประเพณีไทย –
จีน  
(3.2.3.3) โครงการตลาดเพื่อสังคม  
(3.2.3.4) โครงการคายคุณธรรม 

(3.2.3.5) โครงการลอยกระทงตามประทปี  

4 มีการสนับสนุนใหนักศึกษาสรางเครือขายพัฒนา
คุณภาพภายในสถาบันและระหวางสถาบัน และมี

(3.2.4.1) โครงการอบรมความรูดานระบบงาน
ประกันคุณภาพและสรางเครือขายผูนํา
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กิจกรรมรวมกัน นักศึกษา 
5 มีการประเมินความสําเรจ็ตามวัตถุประสงคของ

แผนการจัดกจิกรรมพฒันานักศึกษา  
ผลการประเมินการจัดกจิกรรม  
หลักฐาน 
(3.2.5.1) สรุปผลการประเมินการจัดกจิกรรม
ทุกโครงการ  

6 มีการนําผลการประเมินไปปรบัปรุงแผนหรือปรับปรงุ
การจัดกจิกรรมเพือ่พัฒนานักศึกษา  

ผลการประเมินการจัดกิจกรรม  

หลักฐาน 

(3.2.6.1) สรุปผลการประเมินการจัดกจิกรรม
ทุกโครงการ  

 
เกณฑการประเมิน   :  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1  ขอ 
มีการดําเนินการ 

2 ขอ 
มีการดําเนินการ  
3 หรือ 4  ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 ขอ 

มีการดําเนินการ 
6 ขอ 

การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 
เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 

มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 6 ขอ 5 คะแนน   บรรล ุ
  ไมบรรล ุ

 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 
โปรแกรมวิชา ฯ สามารถใหนักศึกษานําความรูประกัน
คุณภาพ มาปฏิบัติกิจกรรมเอง ไดครบทั้ง 5 ดาน 

ควรใหนักศึกษาเพิ่มโครงการในแตละดานใหมากขึ้น  

 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
กําหนดใหเปนกจิกรรมบังคับ 

 
รายการหลกัฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

3.2.1.1 ปฏิทินกิจกรรมของคณะ  
3.2.1.2 ปฏิทินกิจกรรมของโปรแกรมวิชา ฯ  
3.2.2.1 โครงการอบรมความรูดานระบบงานประกันคุณภาพและสรางเครือขาย

ผูนํานักศึกษา 
 

3.2.3.1 โครงการอบรมเชิงปฏิบัติการเขียนแผนการตลาด และโครงการอบรมเชิง
ปฏิบัติการคอมพิวเตอร การใชโปรแกรมสําหรบังานวิจัยการตลาด 

 

3.2.3.2 กิจกรรมแขงขันกีฬาประเพณีไทย –จีน   
3.2.3.3 โครงการตลาดเพื่อสังคม   
3.2.3.4 โครงการคายคุณธรรม  
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3.2.3.5 โครงการลอยกระทงตามประทีป   
3.2.4.1 โครงการอบรมความรูดานระบบงานประกันคุณภาพและสรางเครือขาย

ผูนํานักศึกษา 
 

3.2.5.1 สรปุผลการประเมินการจัดกจิกรรมทุกโครงการ  
3.2.6.1 สรปุผลการประเมินการจัดกจิกรรมทุกโครงการ  
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ตัวบงชี้ท่ี 4.1    : ระบบและกลไกการพัฒนางานวิจัยหรืองานสรางสรรค 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ  
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐานท่ัวไป :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกบริหารงานวิจัยหรืองาน

สรางสรรค เพื่อใหบรรลุเปาหมายตามแผน
ดานการวิจัยของสถาบัน และดําเนินการตาม
ระบบที่กําหนด 

โปรแกรมวิชาฯ มหีัวหนางานวิชาการและวิจัย 
ประสานงานกบัหนวยวิจัยของคณะฯ และมหาวิทยาลัย 
หลักฐาน 
(4.1.1.1) โครงสรางการบริหารงาน 
(4.1.1.2) คูมือวิจัยของหนวยวิจัยคณะวิทยาการจัดการ 
(4.1.1.3) คูมือวิจัยของสถาบันวิจัยและพฒันา 

2 มีการบูรณาการกระบวนการวิจัยหรืองาน
สรางสรรคกับการจัดการเรียนการสอน 

คณาจารยนํางานวิจัยมาใชในการบูรณาการการเรียน
การสอนในรายวิชาที่เกี่ยวของกับวิจัย 
 หลักฐาน 
(4.1.2.1) สรุปผลการวิจัยที่เกี่ยวของกับการตลาด  
(4.1.2.2)  มคอ. 3 รายวิชาการวิจัยการตลาด 
 

3 มีการพัฒนาศักยภาพดานการวิจัยหรืองาน
สรางสรรคและใหความรูดานจรรยาบรรณ
การวิจัยแกอาจารยประจาํและนักวิจัยประจํา  

- โปรแกรมวิชาฯ มีหัวหนางานวิชาการและวิจัย 
ประสานงานกบัสถาบันวิจัยและพัฒนา เพื่อการพัฒนา
ศักยภาพดานการวิจัยหรืองานสรางสรรคและใหความรู
ดานจรรยาบรรณการวิจัยแกอาจารยประจําและนักวิจัย
ประจํา 
หลกัฐาน 
(4.1.3.1) คูมือจรรยาบรรณนักวิจัย 
 

4 มีการจัดสรรงบประมาณของสถาบัน เพื่อ
เปนทุนวิจัยหรืองานสรางสรรค 

- โปรแกรมวิชาฯ ไดรับการสนับสนุนทุนวิจัยจาก
สถาบันวิจัยของมหาวิทยาลัย  

5 มีการสนับสนุนพันธกิจดานการวิจัยหรอืงาน
สรางสรรคตามอัตลักษณของสถาบันอยาง
นอยในประเด็นตอไปน้ี                                                                                                          
- หองปฏิบัติการวิจัยฯ หรอืหนวยวิจัยฯ หรือ
ศูนยเครื่องมือ หรอืศูนยใหคําปรึกษาและ
สนับสนุนการวิจัยฯ 
- หองสมุดหรอืแหลงคนควาขอมูลสนับสนุน
การวิจัยฯ                                        

- โปรแกรมวิชาฯ ไดรับการสนับสนุนพันธกิจดานการ
วิจัย โดยใชหนวยงานวิจัยของคณะวิทยาการจัดการ
และสถาบนัวิจัยของมหาวิทยาลัยที่ใหคําปรึกษาและ
สนับสนุนดานงานวิจัย มหีองสมุด ระบบสารสนเทศ 
และมีการเขารวมประชุมวิชาการกบัมหาวิทยาลัย 
 

องค์ประกอบทีÉ Ŝ  การวจิยั 
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- สิ่งอํานวยความสะดวกหรือการรักษาความ
ปลอดภัยในการวิจัยฯ เชน ระบบเทคโนโลยี
สารสนเทศ ระบบรักษาความปลอดภัยใน
หองปฏิบัติการวิจัย                                    
- กิจกรรมวิชาการทีส่งเสริมงานวิจัยฯ เชน 
การจัดประชุมวิชาการ การจัดแสดงงาน
สรางสรรค การจัดใหมีศาสตราจารย
อาคันตุกะหรอืศาสตราจารยรับเชิญ (visiting 
professor) 

6 มีการติดตามและประเมินผลการสนับสนุนใน
ขอ 4 และขอ 5 อยางครบถวนทุกประเด็น  

 

7 มีการนําผลการประเมินไปปรับปรุงการ
สนับสนุนพันธกิจดานการ วิจัยหรืองาน
สรางสรรคของสถาบัน 

 

8 มีระบบและกลไกเพื่อสรางงานวิจัยหรืองาน
สรางสรรคบนพื้นฐานภูมิปญญาทองถ่ินหรือ
จากสภาพปญหาของสังคม เพื่อตอบสนอง
ความตองการของทองถ่ินและสังคมและ
ดําเนินการตามระบบที่กําหนด 

 

 
เกณฑการประเมิน   :  

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 

1 ขอ 
มีการดําเนินการ 

2 หรือ 3 ขอ 
มีการดําเนินการ  

4 หรือ 5 ขอ 
มีการดําเนินการ 

6 หรือ 7 ขอ 
มีการดําเนินการ 

ครบ 7 ขอ 
 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 6 ขอ มีการดําเนินการ 5 ขอ 3 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
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การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
 

จุดออน แนวทางแกไข 
เน่ืองจาก โปรแกรมวิชา ฯ ไมสามารถจัดหางบประมาณ
สนับสนุนการวิจัย ใหกับคณาจารย  

มหาวิทยาลัยควรจัดงบประมาณสนับสนุนการวิจัยใหกับ
โปรแกรมฯ มีการสนับสนุนพันธกิจดานการวิจัยหรืองาน
สรางสรรคตามอัตลักษณของสถาบัน มีการติดตามและ
ประเมินผลการสนับสนุน มีการนําผลการประเมินไปปรับปรุง
การสนับสนุนพันธกิจดานการวิจัยหรืองานสรางสรรคของ
สถาบัน มีระบบและกลไกเพื่อสรางงานวิ จัยหรื องาน
สรางสรรคบนพื้นฐานภูมิปญญาทองถิ่นหรือจากสภาพปญหา
ของสังคม เพื่อตอบสนองความตองการของทองถิ่นและสังคม
และดําเนินการตามระบบที่กําหนด 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 - 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือแหลงของ

ขอมูล 
4.1.1.1 
4.1.1.2 
4.1.1.3 

โครงสรางการบรหิารงาน 
คูมือวิจัยของหนวยวิจัยคณะวิทยาการจัดการ 
คูมือวิจัยของสถาบันวิจัยและพัฒนา 

 

4.1.2.1 
4.1.2.2   

สรุปผลการวิจัยที่เกี่ยวของกับการตลาด  
มคอ. 3 รายวิชาการวิจัยการตลาด 

 

4.1.3.1 คูมือจรรยาบรรณนักวิจัย  
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ตัวบงชี้ท่ี 4.2    : ระบบและกลไกการจัดการความรูจากงานวิจัยหรืองานสรางสรรค 
ประเภทของตัวบงชี้   : กระบวนการ   
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐานท่ัวไป :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกสนับสนุนการเผยแพรผลงานวิจัยหรือ

งานสรางสรรคในการประชุมวิชาการหรือการตีพิมพใน
วารสารระดับชาติหรือนานาชาติ และมีการเผยแพร
ผลงานวิจัยหรืองานสรางสรรคในการประชุมวิชาการ
หรือการตีพิมพในวารสารระดับชาติหรือนานาชาติ  

โปรแกรมวิชาฯ ไดรับการสนับสนุนจาก
สถาบัน วิจัยและพัฒนาในการ เผยแพร
ผลงานวิจัยหรืองานสรางสรรคในการประชุม
วิชาการ โดยมหาวิทยาลัยมีระบบและกลไก
สนับสนุนการเผยแพรผลงานวิจัยหรืองาน
สรางสรรคในการประชุมวิชาการหรือการ
ตีพิมพในวารสารระดับชาติหรือนานาชาติ 
และมีการ เผยแพรผลงานวิจัยหรืองาน
สรางสรรคในการประชุมวิชาการหรือการ
ตีพิมพในวารสารระดับชาติหรือนานาชาติ
สอดคลองกับสถาบันวิจัยของมหาวิทยาลัย 
หลักฐาน 
(4.2.1.1) คูมือการบริหารงานวิจัย คณะ
วิทยาการจัดการ 

2 มีระบบและกลไกการรวบรวม คัดสรร วิเคราะหและ
สังเคราะหความรูจากงานวิจัยหรืองานสรางสรรค 
เพื่ อ ให เปนองคความรูที่คนทั่ วไปเขาใจได  และ
ดําเนินการตามระบบที่กําหนด 

โปรแกรมวิชาฯ ไดรับการสนับสนุนระบบและ
กลไกการรวบรวม คัดสรร วิเคราะหและ
สังเคราะหความรูจากงานวิจัยหรืองาน
สรางสรรค เพื่อใหเปนองคความรูที่คนทั่วไป
เขาใจได และดําเนินการตามระบบที่กําหนด  
หลักฐาน 
(4.2.2.1) คูมือการบรหิารงานวิจัย  คณะ
วิทยาการจัดการ 

3 มีการประชาสัมพันธและเผยแพรองคความรูจาก
งานวิจัยหรืองานสรางสรรคที่ไดจากขอ 2 สูสาธารณชน
และผูเกี่ยวของ  

โปรแกรมวิชาฯ มีการประสัมพันธและ
เผยแพรงานวิจัยผานทางเว็บไซคคณะ
วิทยาการจัดการ 
(4.2.3.1) เว็บเพจคณะวิทยาการ 

4 มีการนําผลงานงานวิจัยหรืองานสรางสรรคไปใชใหเกิด
ประโยชน และมีการรับรองการใชประโยชนจริงจาก
หนวยงานภายนอกหรือชุมชน  

 

5 มีระบบและกลไกเพื่อชวยในการคุมครองสิทธ์ิของ
งานวิจัยหรืองานสรางสรรคที่นําไปใชประโยชน และ
ดําเนินการตามระบบที่กําหนด  

โปรแกรมวิชาฯ มีระบบและกลไกเพือ่ชวยใน
คุมครองสิทธ์ิของงานวิจัย  
(4.2.5.1) คูมือระบบบรหิารจัดการงานวิจัย 
คณะวิทยาการจัดการ 
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เกณฑการประเมิน   :   
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1 ขอ 

มีการดําเนินการ 
2   ขอ 

มีการดําเนินการ  
3  ขอ 

มีการดําเนินการ 
4  ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 ขอ 

 

การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 
เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 

มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 4 ขอ 4 คะแนน   บรรล ุ
  ไมบรรล ุ

 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดออน แนวทางแกไข 
 เ น่ื อ งจากเปนง านระ ดับมหา วิทยาลั ย 
โปรแกรมวิชา ฯ ไมสามารถจัดหาทรัพยากรมาใชใน
การดําเนินงานตาง ๆ ได 

- 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 - 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

4.2.1.1 คูมือการบรหิารงานวิจัย คณะวิทยาการจัดการ  
4.2.2.1 คูมือการบรหิารงานวิจัย คณะวิทยาการจัดการ  
4.2.3.1 เว็บเพจคณะวิทยาการ  
4.2.5.1 คูมือระบบบรหิารจัดการงานวิจัย คณะวิทยาการจัดการ  

 
ตัวบงชี้ท่ี 4.3    :    เงินสนับสนุนงานวิจัยหรืองานสรางสรรคตอจํานวนอาจารยประจําและ 

นักวิจัยประจํา 
ชนิดของตัวบงชี้  :    ปจจัยนําเขา 
การเก็บขอมูล  : ปงบประมาณ 
เกณฑการประเมิน   :   โดยการแปลงจํานวนเงินตอจํานวนอาจารยประจําและนักวิจัยประจําเปน
คะแนนระหวาง 0 - 5  

เกณฑประเมินเฉพาะสถาบันกลุม  ข และ ค2 จําแนกเปน 3 กลุมสาขาวิชา 
  กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลย ี

จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรอืงานสรางสรรคจากภายในและภายนอกสถาบันที่
กําหนดใหเปนคะแนนเต็ม 5  =  60,000 บาทข้ึนไปตอคน  

   กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ 
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                           จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรืองานสรางสรรคจากภายในและภายนอก
สถาบันที่กําหนดใหเปนคะแนนเต็ม 5  =  50,000 บาทข้ึนไปตอคน  

กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
                    จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรอืงานสรางสรรคจากภายในและภายนอกสถาบันที่
กําหนดใหเปนคะแนนเต็ม 5 =  25,000 บาทข้ึนไปตอคน  
 
สูตรการคํานวณ   :   

1. คํานวณจํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรืองานสรางสรรคจากภายในและภายนอกสถาบันตอ
จํานวนอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา 

 
                   จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยฯ  =     
 

2. แปลงจํานวนเงินที่คํานวณไดในขอ 1 เทียบกบัคะแนนเต็ม 5 
 

   คะแนนที่ได  =   
 
 
สรุปคะแนนท่ีไดในระดับคณะวิชาและระดับสถาบนั  
1. คะแนนที่ไดในระดับคณะวิชา = คาเฉลี่ยของคะแนนที่ไดของทุกกลุมสาขาวิชาในคณะวิชา 
2. คะแนนที่ไดในระดับสถาบัน = คาเฉลี่ยของคะแนนที่ไดของทุกคณะวิชาในสถาบัน 

 
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 จํานวนเงินตอจํานวนอาจารยประจํา

และนักวิจัยประจํา 
จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยฯจากภายใน - บาท 
จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยฯจากภายนอก 130,890 บาท 
รวมจํานวนเงินสนับสนุนทั้งหมด 130,890 บาท 
จํานวนอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา 5 คน 
จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยฯตออาจารยประจํา 26,178 บาท  
คะแนนที่ได 5 คะแนน  
หมายเหตุ ใหจําแนกในระดับโปรแกรมวิชา 

 

การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 
เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 

15,000  บาท 26,178 บาท 5 คะแนน   บรรล ุ
  ไมบรรล ุ

 

การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 

อาจารยประจําโปรแกรมฯ พยายามหาทุนสนับสนุน
ตลอดเวลา 

- 

 

จาํนวนเงินสนบัสนุนงานวิจยัฯจากภายในและภายนอก 
จาํนวนอาจารยป์ระจาํและนกัวิจยัประจาํ 

จาํนวนเงินสนบัสนุนงานวิจยัฯจากภายในและภายนอก           x  5 
จาํนวนเงินสนบัสนุนงานวิจยัฯทีÉกาํหนดใหเ้ป็นคะแนนเตม็ ŝ 
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วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
  - มีความพยายามในการหาทุนสนับสนุน 
 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือแหลงของ

ขอมูล 
        4.3.1 ยุทธศาสตรเศรษฐกิจสรางสรรคบนฐานทุนชุมชนแบบ

มีสวนรวมในการพฒันาอุตสาหกรรมปลาสวยงามของ
ไทย 

สํานักงานคณะกรรมการวิจยั
แหงชาติ 
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ยุ 
 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน  :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกการบรกิารทางวิชาการแกสังคม 

และดําเนินการตามระบบที่กําหนด 
โปรแกรมวิชา ฯ ไดรับการสนับสนุนในการบรกิาร
วิชาการของคณะฯ  โดยคณะฯมีระบบและกลไก
การบริการทางวิชาการแกสังคม และดําเนินการ
ตามระบบทีก่ําหนด  
หลักฐาน 
(5.1.1.1) คูมือบริการวิชาการของคณะวิทยาการ
จัดการ 

2 มีการบูรณาการงานบริการทางวิชาการแกสงัคม
กับการเรียนการสอน 

โปรแกรมวิชา ฯ มีการบรูณาการงานบริการทาง
วิชาการแกสังคมกบัการเรียนการสอน  
หลักฐาน 
(5.1.2.1) มคอ. 4 และ 6 ในรายวิชาเตรียมฝก
ประสบการณวิชาชีพ 
(5.1.2.2) โครงการความรวมมือกบับริษัทสยาม
แม็คโคร จํากัด เพื่อพัฒนารานคาปลกี   

3 มีการบูรณาการงานบริการทางวิชาการแกสงัคม
กับการวิจัย 

โปรแกรมวิชาฯ มีการบูรณาการงานบริการทาง
วิชาการแกสังคมกับการวิจัย โปรแกรมฯ ให
นักศึกษานําผลการวิจัยไปสัมมนาเพือ่หาแนวทาง
พัฒนาการตลาดกบัผูประกอบการ เพือ่เตรียมการ
เขาสู AEC 
หลักฐาน 
(5.1.3.1) รายงานการวิจัยและสมัมนา เรื่อง สวน
ประสมการตลาดเพื่อเตรียมการเขาสูประชาคม
เศรษฐกจิอาเซียนของสมาชิกกลุมหัตถกรรมตุกตา
ราชบุรี จ.ราชบรุ ี
(5.1.3.2) รายงานการวิจัยและสมัมนา เรื่อง สวน
ประสมการตลาดอาหารโตะจีนของผูผลิตอาหาร
โตะจีน ที่ผานมาตรฐานสาธารณสุขในจ.นครปฐม 
เพื่อการพัฒนาเขาสูระบบมาตรฐานฮาลาล 
(5.1.3.3) รายงานการวิจัย เรื่อง ยุทธศาสตร
เศรษฐกจิสรางสรรคบนฐานชุมชนแบบมสีวนรวม 
ในการพัฒนาอุตสาหกรรมปลาสวยงามของไทย 

4 มีการประเมินผลความสําเร็จของการบูรณาการ โปรแกรมวิชาฯ มีการประเมินผลความสําเร็จของ

องค์ประกอบทีÉ ŝ  การบริการทางวชิาการแก่สังคม 
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งานบริการทางวิชาการแกสังคมกับการเรียนการ
สอนและการวิจัย 

การบรูณาการงานบริการทางวิชาการแกสังคมกับ
การเรียนการสอนและการวิจัย  
หลักฐาน 
(5.1.4.1) สรุปผลการประเมินความสําเรจ็ของ
การบรูณาการงานบริการทางวิชาการแกสังคมกับ
การเรียนการสอนและการวิจัย 

5 มีการนําผลการประเมินไปปรับปรุงการบูรณาการ
งานบริการทางวิชาการแกสังคมกับการเรียนการ
สอนและการวิจัย 

- 

 

เกณฑการประเมิน :  
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1 ขอ 

มีการดําเนินการ 
2   ขอ 

มีการดําเนินการ  
3 ขอ 

มีการดําเนินการ 
4  ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 ขอ 

 

การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 
เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 

มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 4 ขอ 4  คะแนน   บรรล ุ
  ไมบรรล ุ

 

การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดออน แนวทางแกไข 

โปรแกรมฯ ไมมีการนําผลการประเมินไปปรับปรุง
การบูรณาการงานบริการทางวิชาการแกสังคมกับการ
เรียนการสอนและการวิจัย 

โปรแกรมฯ ควรนําผลการประเมินไปปรับปรุงการ 
บูรณาการงานบริการทางวิชาการแกสังคมกับการ
เรียนการสอนและการวิจัย 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 - 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

5.1.1.1 คูมือบรกิารวิชาการของคณะวิทยาการจัดการ  
5.1.2.1 
5.1.2.2 

มคอ. 4 และ 6 ในรายวิชาเตรียมฝกประสบการณวิชาชีพ 
โครงการความรวมมอืกับบริษัทสยามแม็คโคร จํากัด เพือ่พฒันารานคา
ปลีก   

 

5.1.3.1  
 
 
5.1.3.2  
 

รายงานการวิจัยและสัมมนา เรื่อง สวนประสมการตลาดเพื่อเตรียมการ
เขาสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของสมาชิกกลุมหัตถกรรมตุกตาราชบุรี 
จ.ราชบุรี 
รายงานการวิจัยและสัมมนา เรื่อง สวนประสมการตลาดอาหารโตะจีน
ของผูผลิตอาหารโตะจีน ที่ผานมาตรฐานสาธารณสุขในจ.นครปฐม เพื่อ
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5.1.3.3 

การพัฒนาเขาสูระบบมาตรฐานฮาลาล 
รายงานการวิจัย เรือ่ง ยุทธศาสตรเศรษฐกจิสรางสรรคบนฐานชุมชนแบบ
มีสวนรวม ในการพัฒนาอุตสาหกรรมปลาสวยงามของไทย 

5.1.4.1 สรุปผลการประเมนิความสําเรจ็ของการบูรณาการงานบริการทางวิชาการ
แกสังคมกับการเรียนการสอนและการวิจัย 

 

 
ตัวบงชี้ท่ี 5.2    : กระบวนการบริการทางวิชาการใหเกิดประโยชนตอสังคม 
ประเภทของตัวบงชี้ :   กระบวนการ 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีการสํารวจความตองการของชุมชน หรือภาครัฐ หรือ

ภาคเอกชน หรือหนวยงานวิชาชีพเพื่อประกอบการ
กําหนดทิศทางและการจัดทําแผนการบริการทาง
วิชาการตามจุดเนนของสถาบัน 

โปรแกรมวิชาฯ ทราบความตองการการพฒันา
ของรานคาปลีก จงึรวมมอืกับบริษัทสยาม 
แม็คโคร จํากัด (มหาชน) เพื่อทําแผนการ
บริการทางวิชาการ 
หลักฐาน 
(5.2.1.1) โครงการความรวมมือกบับริษัท
สยามแม็คโคร จํากัด  เพื่อพฒันารานคาปลีก   

2 มีความรวมมือดานบริการทางวิชาการเพื่อการเรียนรู
และเสรมิสรางความเขมแข็งของชุมชน หรอื
ภาคเอกชน หรือภาครัฐ หรือหนวยงานวิชาชีพ 

โปรแกรมวิชาฯ มีความรวมมือดานบริการทาง
วิชาการเพื่อการเรียนรูและเสรมิสรางความ
เขมแข็งของชุมชน  
หลักฐาน 
(5.2.2.1) โครงการความรวมมือกบับริษัท
สยามแม็คโคร จํากัด  เพื่อพฒันารานคาปลีก   

3 มีการประเมินประโยชนหรือผลกระทบของการ
ใหบรกิารทางวิชาการตอสังคม 

ประเมินประโยชนหรือผลกระทบของการ
ใหบรกิารทางวิชาการตอสังคม  
หลักฐาน 
(5.2.3.1) โครงการความรวมมือกบับริษัท
สยามแม็คโคร จํากัด  เพื่อพฒันารานคาปลีก   

4 มีการนําผลการประเมินในขอ 3 ไปพัฒนาระบบและ
กลไก หรือกจิกรรมการใหบรกิารทางวิชาการ 

นําผลการประเมินในขอ 3 ไปพัฒนาระบบและ
กลไก หรือกจิกรรมการใหบรกิารทางวิชาการ  
หลักฐาน 
(5.2.4.1) รายงานการประชุม เพือ่พัฒนา
กิจกรรมการใหบริการทางวิชาการ 

5 มีการพัฒนาความรูที่ไดจากการใหบริการทางวิชาการ
และถายทอดความรูสูบุคลากรภายในสถาบันและ
เผยแพรสูสาธารณชน 

- 
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เกณฑการประเมิน :  
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1 ขอ 

มีการดําเนินการ 
2   ขอ 

มีการดําเนินการ  
3 ขอ 

มีการดําเนินการ 
4  ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 ขอ 

 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 

4 ขอ 

4  คะแนน บรรลุ 

 ไมบรรลุ 

 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดออน แนวทางแกไข 
โปรแกรมฯ ยังไมมีการพัฒนาความรูที่ไดจากการ
ใหบรกิารทางวิชาการและถายทอดความรูสูบุคลากร
ภายในสถาบันและเผยแพรสูสาธารณชน 

โปรแกรมฯ ควรพฒันาความรูที่ไดจากการใหบริการ
ทางวิชาการและถายทอดความรูสูบุคลากรภายใน
สถาบันและเผยแพรสูสาธารณชน 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 - 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือแหลงของ

ขอมูล 
5.2.1.1 โครงการความรวมมอืกับบริษัทสยามแม็คโคร จํากดั  เพื่อพฒันา

รานคาปลกี   
 

5.2.2.1 โครงการความรวมมอืกับบริษัทสยามแม็คโคร จํากัด  เพื่อพฒันา
รานคาปลกี   

 

5.2.3.1 โครงการความรวมมอืกับบริษัทสยามแม็คโคร จํากัด  เพื่อพฒันา
รานคาปลกี   

 

5.2.4.1 รายงานการประชุม เพื่อพฒันากจิกรรมการใหบริการทาง
วิชาการ 
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ตัวบงชี้ท่ี 6.1    : ระบบและกลไกการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
ประเภทของตัวบงชี้ :   กระบวนการ 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน  :  
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 

และดําเนินการตามระบบที่กําหนด  
โปรแกรมฯ รวมกับคณะฯ ในการสรางระบบ
และกลไกการทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรม 
และดําเนินการตามระบบที่กําหนด 
หลักฐาน  
(6.1.1.1) ระบบและกลไกการทํานุบํารุงศิลปะ
และวัฒนธรรมของคณะฯ  

2 มีการบูรณาการงานดานทํา นุบํารุ ง ศิลปะและ
วัฒนธรรมกับการจัดการเรียนการสอนและกิจกรรม
นักศึกษา 

โปรแกรมฯ มีการบูรณาการงานดานทํานุบํารุง
ศิลปะและวัฒนธรรมกับการจัดการเรียนการ
สอนและกิจกรรมนักศึกษา  
หลักฐาน 
(6.1.2.1) โครงการคายคุณธรรม 

3 มีการเผยแพรกิจกรรมหรือการบริการดานทํานุบํารุง
ศิลปะและวัฒนธรรมตอสาธารณชน 

โปรแกรมฯ  มีการเผยแพรกิจกรรมหรือการ
บริการดานทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรมตอ
สาธารณชน  
หลักฐาน 
(6.1.3.1) เว็บเพจของโปรแกรมฯ 
(6.1.3.2) บอรดประชาสัมพันธของโปรแกรมฯ 

4 มีการประเมินผลความสําเร็จของการบูรณาการงาน
ดานทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรมกับการจัดการ
เรียนการสอนและกิจกรรมนักศึกษา 

มีการประเมินผลความสําเร็จของการบูรณา
การ  
หลักฐาน 
(6.1.4.1) โครงการคายคุณธรรม 

5 มีการนําผลการประเมินไปปรับปรงุการบูรณาการงาน
ดานทํานุบํารุงศิลปะและวัฒนธรรมกับการจัดการ
เรียนการสอนและกิจกรรมนักศึกษา 

โปรแกรมฯ มีการนําผลการประเมินในป 2554 
มาพัฒนาโครงการคายคุณธรรมในป2555 
(6.1.5.1) โครงการคายคุณธรรม 

6 มีการกําหนดหรือสรางมาตรฐานคุณภาพดานศิลปะ
และวัฒนธรรมและมีผลงาน เปนที่ ยอมรับ ใน
ระดับชาติ  

- 

 

องค์ประกอบทีÉ Ş การทํานุบํารุงศิลปะและวฒันธรรม 
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เกณฑการประเมิน   :  
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1 ขอ 

มีการดําเนินการ 
2   ขอ 

มีการดําเนินการ  
3  ขอ 

มีการดําเนินการ 
4  ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 หรือ 6 ขอ 

 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 5 ขอ 5 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 
โปรแกรมฯ มีการกําหนดกิจกรรมตางๆ ไวในปฏิทิน
กิจกรรมอยางตอเน่ืองทุกป 

โปรแกรมฯ ควรมีการกําหนดหรือสรางมาตรฐาน
คุณภาพดานศิลปะและวัฒนธรรมและมีผลงานเปนที่
ยอมรับในระดับชาติ  

 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
กําหนดไวในปฏิทนิกจิกรรมอยางตอเน่ืองทกุป 

 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

6.1.1.1 ระบบและกลไกการทํานุบํารงุศิลปะและวัฒนธรรมของคณะฯ  
6.1.2.1 โครงการคายคุณธรรม  
6.1.3.1 
6.1.3.2 

เว็บเพจของโปรแกรมฯ 
บอรดประชาสัมพันธของโปรแกรมฯ 

 

6.1.4.1 โครงการคายคุณธรรม  
6.1.5.1 โครงการคายคุณธรรม  
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ตัวบงชี้ท่ี 9.1   : ระบบและกลไกการประกันคุณภาพการศึกษาภายใน 
ประเภทของตัวบงชี้ :   กระบวนการ 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐานท่ัวไป  : 
ขอ เกณฑการดําเนินงาน ผลการดําเนินงาน 
1 มีระบบและกลไกการประกันคุณภาพการศึกษาภายในที่

เหมาะสมและสอดคลองกับพันธกิจและพัฒนาการของ
สถาบัน  ต้ังแตระดับภาควิชาหรือหนวยงานเทียบเทา 
และดําเนินการตามระบบที่กําหนด 

โปรแกรมฯ มีระบบและกลไกการประกัน
คุณภาพการศึกษาภายในที่เหมาะสม  
หลักฐาน 
(9.1.1.1) คูมือการประกันคุณภาพการศึกษา
โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) 
( 9.1.1.2 )  คํ าสั่ ง แต ง ต้ั งคณะกรรมกา ร
คุณภาพการศึกษาของโปรแกรมฯ 

2 มีการกําหนดนโยบายและใหความสําคัญเรื่องการ
ประกันคุณภาพการศึกษาภายใน โดยคณะกรรมการ
ระดับนโยบายและผูบริหารสูงสุดของสถาบัน 

โปรแกรม ฯ  มีการกําหนดนโยบายและให
ความสํ า คัญ เ รื่ อ งการประกัน คุณภาพ
การ ศึกษา โดยแตง ต้ั งคณะกรรมการที่
ประกอบดวย อาจารย  ผู ใชบัณฑิตและ
นักศึกษา 
หลักฐาน 
(9.1.2.1) แผนยุทธศาสตรโปรแกรมวิชาการ
บริหารธุรกิจ (การตลาด) 
(9.1.2.2) SAR 13 

3 มีการกําหนดตัวบงช้ีเพิ่มเติมตามอัตลักษณของสถาบัน  
4 มีการดําเนินงานดานการประกันคุณภาพการศึกษา

ภายในที่ครบถวน ประกอบดวย 1) การควบคุม ติดตาม
การดําเนินงาน และประเมินคุณภาพ 2) การจัดทํา
รายงานประจําปทีเ่ปนรายงานประเมินคุณภาพเสนอตอ
สภาสถาบันและสํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษา
ตามกําหนดเวลา โดยเปนรายงานทีม่ีขอมลูครบถวน
ตามที่สํานักงานคณะกรรมการการอุดมศึกษากําหนดใน 
CHE QA Online และ 3) การนําผลการประเมิน
คุณภาพไปทําแผนการพฒันาคุณภาพการศึกษาของ
สถาบัน 

โปรแกรมฯ  มีการ ดําเ นินงานดานการ
ประกันคุณภาพการศึกษาภายในที่ครบถวน 
   
หลักฐาน 
(9.1.4.1) SAR 13 
(9.1.4.2) แผนปฎิบัติการประจําป 
(9.1.4.3) รายงานการตรวจประเมินประจําป 
2554 ระดับโปรแกรมวิชา 

5 มีการนําผลการประกันคุณภาพการศึกษาภายในมา
ปรับปรงุการทํางาน และสงผลใหมีการพฒันาผลการ
ดําเนินงานตามตัวบงช้ีของแผนกลยุทธทุกตัวบงช้ี 

โปรแกรม ฯ  นําผลการประกันคุณภาพ
การศึกษาภายในมาปรบัปรุงการทํางาน และ
สงผลใหมีการพัฒนาผลการดําเนินงานตาม

องค์ประกอบทีÉ š  ระบบและกลไกการประกันคุณภาพ 
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ตัวบงช้ีของแผนกลยุทธทกุตัวบงช้ี  
หลักฐาน 
(9.1.5.1) ผลการประกันคุณภาพการศึกษา
ภายใน ป 2554 

6 มีระบบสารสนเทศที่ใหขอมลูสนับสนุนการประกัน
คุณภาพการศึกษาภายในครบทั้ง 9 องคประกอบ
คุณภาพ 

มหาวิทยาลัยมีหนวยงานประกันคุณภาพให
ความชวยเหลือและสนับสนุนดานสารสนเทศ
ที่เกี่ยวของกบังานประกันคุณภาพการศึกษา 
หลักฐาน 
(9.1.6.1) เว็บเพจคณะฯ 

7 มีสวนรวมของผูมีสวนไดสวนเสียในการประกันคุณภาพ
การศึกษา โดยเฉพาะนักศึกษาผูใชบัณฑิต และ
ผูใชบริการตามพันธกจิของสถาบัน 

โปรแกรม ฯ  ใหผูมสีวนไดสวนเสียมสีวนรวม
ในการประกันคุณภาพการศึกษา 
หลักฐาน  
(9.1.7.1) คําสั่งแตงต้ังคณะกรรมการ
คุณภาพการศึกษาประกอบดวย อาจารย 
ผูใชบัณฑิตและนักศึกษาของโปรแกรมฯ 
นําเสนอคณะฯ 

8 มีเครือขายการแลกเปลี่ยนเรียนรูดานการประกัน
คุณภาพการศึกษาระหวางสถาบันและมีกจิกรรมรวมกัน 

-โปรแกรม ฯ มีเครือขายการแลกเปลี่ยน
เรียนรูดานการประกันคุณภาพการศึกษากับ
มหาวิทยาลัยราชภัฏ ภูมิภาคตะวันตก 
หลักฐาน  
(9.1.8.1) โครงการอบรมความรูดาน
ระบบงานประกันคุณภาพและสรางเครือขาย
ผูนํานักศึกษา 

9 มีแนวปฏิบัติที่ดีหรืองานวิจัยดานการประกันคุณภาพ
การศึกษาทีส่วนงานพัฒนาข้ึน และเผยแพรใหหนวยงาน
อื่นสามารถนําไปใชประโยชน 

- 

เกณฑการประเมิน   :   
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1  ขอ 

มีการดําเนินการ 
2 หรือ 3   ขอ 

มีการดําเนินการ    
4 หรือ 5 หรือ 6 

ขอ 

มีการดําเนินการ 
7  หรือ 8 ขอ 

มีการดําเนินการ 
9 ขอ 

การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 
เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 

มีการดําเนินการ 5 ขอ มีการดําเนินการ 7 ขอ 4 คะแนน   บรรล ุ
  ไมบรรล ุ
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การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 
จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 

โปรแกรมฯ มีระบบและกลไกการประกันคุณภาพ
การศึกษาภายในที่เหมาะสม และสอดคลองกับ   
พันธกิจ และพัฒนาการของสถาบัน มีการดําเนินงาน 
นําผลการประกันคุณภาพการ ศึกษาภายในมา
ปรับปรุงการทํางาน มีเครือขายการแลกเปลี่ยนเรียนรู
ดานการประกันคุณภาพการศึกษาระหวางสถาบัน
และมีกิจกรรมรวมกัน 

โปรแกรมฯ ควรมีแนวปฏิบัติที่ดีหรืองานวิจัยดานการ
ประกันคุณภาพการศึกษาที่สวนงานพัฒนาข้ึน และ
เผยแพรใหหนวยงานอื่นสามารถนําไปใชประโยชน 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
         มีแผนการจัดการที่ดี อันประกอบดวย การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือแหลงของ

ขอมูล 
9.1.1.1 
 
9.1.1.2 

คูมือการประกันคุณภาพการศึกษาโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ 
(การตลาด) 
คําสั่งแตงต้ังคณะกรรมการคุณภาพการศึกษาของโปรแกรมฯ 

 

9.1.2.1 แผนยุทธศาสตรโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด)  
9.1.2.2 SAR 13  
9.1.4.1 SAR 13  
9.1.4.2 แผนปฏิบัติการประจําป  ที่เกี่ยวของกับการประกันคุณภาพ  
9.1.4.3 รายงานการตรวจประเมินประจําป 2554 ระดับโปรแกรมวิชา  
9.1.5.1  ผลการประกันคุณภาพการศึกษาภายใน ป 2554  
9.1.6.1 เว็บเพจคณะฯ  
9.1.7.1 คําสั่งแตงต้ังคณะกรรมการคุณภาพการศึกษาประกอบดวย 

อาจารย ผูใชบัณฑิตและนักศึกษาของโปรแกรมฯ นําเสนอคณะฯ 
 

9.1.8.1 โครงการอบรมความรูดานระบบงานประกันคุณภาพและสราง
เครือขายผูนํานักศึกษา 
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ตัวบงชี้ท่ี 10.1    :   การบริหารจัดการสถานศึกษา 3 ดี (3D) 
ประเภทของตัวบงชี้ :   กระบวนการ 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑมาตรฐาน  :  

เกณฑมาตรฐานท่ัวไป ผลการดําเนินงาน 
1. วางแผนพัฒนาสถานศึกษาตามแนวนโยบาย
สถานศึกษา 3 ดี (3D) และสงเสริมสนับสนุนทั้ง
ทรัพยากร สิ่งอํานวยความสะดวก และบุคคล 

โปรแกรมวิชาฯ มีการวางแผนพัฒนาสถานศึกษา
ตามแนวนโยบายสถานศึกษา 3 ดี (3D)  
หลักฐาน 
(10.1.1.1) แผนพฒันาสถานศึกษา 3 ดี (3D) 
(10.1.1.2) คําสั่งแตงต้ังและมอบหมายงาน 

2. จัดการเรียนรู จัดกิจกรรมดานประชาธิปไตย ดาน
คุณธรรม จริยธรรมและดานภูมิคุมกันภัยจากยาเสพติด 

โปรแกรมวิชาฯ จัดการเรียนรู จัดกิจกรรมดาน
ประชาธิปไตย ดานคุณธรรม จริยธรรม และดาน
ภูมิคุมกันภัยจากยาเสพติด 
หลักฐาน 
(10.1.2.1) การเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารหมู
เรียน 
(10.1.2.2) โครงการคายคุณธรรม 
(10.1.2.3) โครงการวิทยาการจัดการบําเพ็ญ
ประโยชนและรักษาสิ่งแวดลอม 

3. พัฒนาคณาจารยและบุคลากรทางการศึกษา ใหมี
องคความรูและทักษะการปฏิบัติงานเพือ่การพฒันา
สถานศึกษา 3 ดี (3D) อยางมีคุณภาพ 

โปรแกรมวิชาฯ มีโครงการพัฒนาบุคลากรทาง
การศึกษา เพื่อการพัฒนาศึกษาสถานศึกษา 3 ดี 
(3D) อยางมีคุณภาพ 
หลักฐาน 
(10.1.3.1) ประกาศนียบัตรโครงการคายคุณธรรม 
(10.1.3.2) รายงานการประชุมเพื่อถายทอดองค
ความรูและทักษะการปฏิบัติงานเพื่อการพัฒนา
สถานศึกษา 3 ดี (3D) 

4. ใหความรวมมือกบัทุกฝายในการดําเนินงานนโยบาย
คุณภาพสถานศึกษา 3 ดี (3D) 

- 

5. กํากับ ติดตามใหสถานศึกษาพฒันาหรือมีนวัตกรรม
สงเสริมใหการดําเนินงานเปนไปตามมาตรฐาน
สถานศึกษา 3 ดี (3D) 

โปรแกรมวิชาฯ มีการติดตามประเมินผลการ
ดําเนินโครงการทัง้ 3 ดาน และมีการประชุมเพื่อ
ติดตามประเมินผลการดําเนินโครงการ 
(10.1.5.1) สรปุผลการประเมินโครงการทั้ง 3 ดาน 
(10.1.5.2) รายงานการประชุมผลการดําเนิน
โครงการ 

องค์ประกอบทีÉ řŘ นโยบายรัฐบาล “สถานศึกษา ś ดี (śD)” 
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เกณฑการประเมิน   :   
คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 

มีการดําเนินการ 
1  ขอ 

มีการดําเนินการ 
2   ขอ 

มีการดําเนินการ    
3 ขอ 

มีการดําเนินการ 
4 ขอ 

มีการดําเนินการ 
5 ขอ 

 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 4 ขอ มีการดําเนินการ 4 ขอ  4 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดออน แนวทางแกไข 
โปรแกรมวิชา ฯ ยังไมมีความรวมมือกับหนวยงานที่
เกี่ยวของอยางเปนทางการในการดําเนินงานนโยบาย
คุณภาพสถานศึกษา 3 ดี (3D) กํากับ ติดตามให
สถานศึกษาพัฒนาหรือมีนวัตกรรมสงเสริมใหการ
ดําเนินงานเปนไปตามมาตรฐานสถานศึกษา 3 ดี (3D) 

โปรแกรมวิชา ฯ ควรรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของ
ในการดําเนินงานนโยบายคุณภาพสถานศึกษา 3 ดี 
(3D) มากข้ึน พรอมทั้งกํากับ ติดตามใหสถานศึกษา
พัฒนาหรือมีนวัตกรรมสงเสริมใหการดําเนินงาน
เปนไปตามมาตรฐานสถานศึกษา 3 ดี (3D) 

 
วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 

- 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง 
หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

10.1.1.1 
10.1.1.2 

แผนพัฒนาสถานศึกษา 3 ดี (3D) 
คําสั่งแตงต้ังและมอบหมายงาน 

 

10.1.2.1 
10.1.2.2 
10.1.2.3 

การเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารหมูเรียน 
โครงการคายคุณธรรม 
โครงการวิทยาการจัดการบําเพ็ญประโยชนและรกัษาสิง่แวดลอม 

 

10.1.3.1 
10.1.3.2 

ประกาศนียบัตรโครงการคายคุณธรรม 
รายงานการประชุมเพื่อถายทอดองคความรูและทักษะการปฏิบัติงานเพื่อ
การพัฒนาสถานศึกษา 3 ดี (3D) 

 

10.1.5.1 
10.1.5.2 

สรปุผลการประเมินโครงการทั้ง 3 ดาน 
รายงานการประชุมผลการดําเนินโครงการ 
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ตัวบงชีท่ี้ 10.2  : ผลท่ีเกิดกับผูเรียนตามนโยบาย 3 ดี (3D) มีความรู เจตนคติท่ีดี ตลอดจนเกิด   
พฤติกรรมตามคุณลักษณะท่ีพึงประสงคท้ัง 3 ดาน 
ประเภทของตัวบงชี้ :   ผลผลิต 
การเก็บขอมูล  : ปการศึกษา 
เกณฑการประเมิน  :   

คะแนน 1 คะแนน 2 คะแนน 3 คะแนน 4 คะแนน 5 
มีการดําเนินการ 1 ดาน - มีการดําเนินการ 2 ดาน - มีการดําเนินการ 3 

ดาน 
 
ผลการดําเนินงาน 

ขอมูลพ้ืนฐาน จํานวน 

จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการสงเสริมประชาธิปไตย 1 

จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการสงเสริมใหมีคุณธรรม 
จริยธรรมและความเปนไทย 

1 

จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการสรางภูมิคุมกันภัยจาก
ยาเสพติดทกุชนิด 

1 

 
การประเมินตนเอง : การบรรลุเปาหมาย 

เปาหมาย ผลการดําเนินการ คะแนน การบรรลุเปาหมาย 
มีการดําเนินการ 2 ดาน มีการดําเนินการ 3 ดาน 5 คะแนน   บรรล ุ

  ไมบรรล ุ
 
การวิเคราะหจุดแข็ง – จุดออน 

จุดแข็ง แนวทางเสรมิ 
โปรแกรมฯ มีการจัดกิจกรรมสนับสนุนนโยบาย
สถานศึกษา 3D ครบทั้ง 3 ดาน 

- 

 

วิธีปฏิบัติท่ีดี/นวัตกรรม 
 มีแผนการจัดการที่ดี อันประกอบดวย การวางแผน การปฏิบัติงาน และการติดตามประเมินผล 
 
รายการหลักฐานแสดง 

หมายเลข ขอมูลอางอิง หนวยงานหรือ
แหลงของขอมูล 

10.2.1 
10.2.2 
10.2.3 

การเลือกต้ังคณะกรรมการบริหารหมูเรียน 
โครงการคายคุณธรรม 
โครงการแขงขันกีฬาประเพณีไทย – จีน 
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สวนที่ 3   สรุปผลการประเมินตนเองและทิศทางการพฒันา 

 

ตารางที่....  :  ผลการประเมินรายตัวบงชี้ตามองคประกอบคุณภาพทุกตัวบงชี้ (ส.1) 

ตัวบงช้ีคุณภาพ เปาหมาย 

ผลการดําเนินงาน บรรลุ
เปาหมาย 
=บรรล ุ
=ไมบรรล ุ

คะแนน
ประเมิน ตัวต้ัง ผลลัพธ 

(% หรือ
สัดสวน) ตัวหาร 

ตัวบงช้ีที่  1.1 6 ขอ 8 ขอ   5 
ตัวบงช้ีที่  2.1 5 ขอ 5 ขอ   5 
ตัวบงช้ีที่  2.6 5 ขอ 7 ขอ   5 
ตัวบงช้ีที่  2.7 5 ขอ 4 ขอ (1,2,3,5)  4 
ตัวบงช้ีที่  2.8 5 ขอ 4 ขอ (1,2,3,4)  4 
ตัวบงช้ีที่  3.1 5 ขอ 6 ขอ (1,2,3,4,5,6)  4 
ตัวบงช้ีที่  3.2 5 ขอ 6 ขอ  5 
ตัวบงช้ีที่  4.1 6 ขอ 3 ขอ (1,2,3)  2 
ตัวบงช้ีที่  4.2 5 ขอ 2 ขอ (1,2)  2 
ตัวบงช้ีที่  4.3 15,000 บาท 130,890 26,178  5 

5 
ตัวบงช้ีที่  5.1 5 ขอ 4 ขอ (1,2,3,4)  4 
ตัวบงช้ีที่  5.2 5 ขอ 4 ขอ (1,2,3,4)  4 
ตัวบงช้ีที่  6.1 5 ขอ 5 ขอ (1,2,3,4,5)  5 
ตัวบงช้ีที่  9.1 5 ขอ 8 ขอ (1,2,3,4,5,6,7,8)  4 
ตัวบงช้ีที่ 10.1 4 ขอ 3 ขอ (1,2,3)  3 
ตัวบงช้ีที่ 10.2 2 ดาน 3 ดาน  5 
 
 

หมายเหตุ..ผลการดําเนินงานที่เปนขอ ใหระบุดวยวาไดขออะไรบาง เชน ตัวบงชี้ที่ 1.1 มีผลการดําเนินงาน 5 ขอ (1,3,4,5,6) 
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ตารางที่.....   :  สรุปผลการประเมินตามองคประกอบคุณภาพตัวบงชี้ของ สกอ.  

องคประกอบ
คุณภาพ 

สกอ. 

ผลการประเมิน 
  0.00-1.50  การดําเนินงานตองปรับปรุงเรงดวน 
  1.51-2.50 การดําเนินงานตองปรับปรุง 
  2.51-3.50 การดําเนินงานระดับพอใช 
  3.51-4.50 การดําเนินงานระดับดี 
  4.51-5.00 การดําเนินงานระดับดีมาก 

หมายเหตุ 

องคประกอบที่ 1    
องคประกอบที่ 2    
องคประกอบที่ 3    
องคประกอบที่ 4    
องคประกอบที่ 5    
องคประกอบที่ 6    
องคประกอบที่ 9   ไมนําตัวบงชี้ สมศ. 

ที่ 15 มาคํานวณ 
เฉล่ียรวมทุกตัวบงช้ี
ของทุกองคประกอบ 

   

 

ตารางที่.....   :  สรุปผลการประเมินตามองคประกอบคุณภาพตัวบงชี้ของ สกอ.  สมศ. และ รัฐบาล 

องคประกอบคุณภาพ สกอ. สมศ. รัฐบาล รวมทุกตัวบงช้ี 

องคประกอบที่ 1 5 - - 5 
องคประกอบที่ 2 4.5 - - 4.5 
องคประกอบที่ 3 4.5 - - 4.5 
องคประกอบที่ 4 3 - - 3 
องคประกอบที่ 5 4 - - 4 
องคประกอบที่ 6 5 - - 5 
องคประกอบที่ 9 4 - - 4 
องคประกอบที่ 10 4 - - 4 

คะแนนทุกองคประกอบ 34 - - 34 
ผลการประเมิน 4.25 - - 4.25 
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ตารางที่.....   :  ผลการประเมินตนเองตามองคประกอบคุณภาพ (ส.2) 

มาตรฐานอุดมศึกษา 

คะแนน 
การประเมินเฉล่ีย 

ผลการประเมิน 
  0.00-1.50  การดําเนินงานตองปรับปรุงเรงดวน 
  1.51-2.50 การดําเนินงานตองปรับปรุง 
  2.51-3.50 การดําเนินงานระดับพอใช 
  3.51-4.50 การดําเนินงานระดับดี 
  4.51-5.00 การดําเนินงานระดับดีมาก 

หมายเหตุ 

I P O รวม 

องคประกอบที่ 1       
องคประกอบที่ 2       
องคประกอบที่ 3       
องคประกอบที่ 4       
องคประกอบที่ 5       
องคประกอบที่ 6       
องคประกอบที่ 9       
เฉล่ียรวมทุกตัวบงช้ี
ของทุกองคประกอบ 

      

 
 

ตารางที่ ... :  ผลการประเมินตนเองตามมาตรฐานอุดมศึกษา 

มาตรฐานอุดมศึกษา 
คะแนน 

การประเมินเฉล่ีย 

ผลการประเมิน 
  0.00-1.50  การดําเนินงานตองปรับปรุงเรงดวน 
  1.51-2.50 การดําเนินงานตองปรับปรุง 
  2.51-3.50 การดําเนินงานระดับพอใช 
  3.51-4.50 การดําเนินงานระดับด ี
  4.51-5.00 การดําเนินงานระดับดีมาก 

หมายเหตุ 

I P O รวม   
1. มาตรฐานดานคุณภาพบัณฑิต       
2. มาตรฐานดานการบริหาจัดการ
อุดมศึกษา 

      

ก. มาตรฐานดานธรรมาภิบาลของ
การบริหารการอุดมศึกษา 

      

ข. มาตรฐานดานพันธกิจของการ
บริหารการอุดมศึกษา 

     ไมนําตัวบงชี้ สมศ. ที่ 
15 มาคํานวณ 

3. มาตรฐานดานการสรางและ
พัฒนาสังคมฐานความรูและสังคม
แหงการเรียนรู 

      

รวม       
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ตารางที่.... :  ผลการประเมินตนเองตามมุมมองดานการบริหารจัดการ 

มาตรฐานอุดมศึกษา 

คะแนน 
การประเมินเฉล่ีย 

ผลการประเมิน 
  0.00-1.50  การดําเนินงานตองปรับปรุงเรงดวน 
  1.51-2.50 การดําเนินงานตองปรับปรุง 
  2.51-3.50 การดําเนินงานระดับพอใช 
  3.51-4.50 การดําเนินงานระดับดี 
  4.51-5.00 การดําเนินงานระดับดีมาก 

หมายเหตุ 

I P O รวม 

ดานนักศึกษาและผูมี
สวนไดสวนเสีย 

      

ดานกระบวนการ
ภายใน 

     ไมนําตัวบงชี้ สมศ. ที่ 
15 มาคํานวณ 

ดานการเงิน       
ดานบุคลากรการ
เรียนรูและนวัตกรรม 

      

เฉล่ียรวมทุกตัวบงช้ี
ของทุกมุมมอง 

      

 



การประกันคุณภาพการศึกษาภายใน โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ 54 
 

ตารางที่..... :  ผลการประเมินตนเองตามมาตรฐานสถาบันอุดมศึกษา 

มาตรฐาน
สถาบันอุดมศึกษา 

คะแนน 
การประเมินเฉล่ีย 

ผลการประเมิน 
  0.00-1.50  การดําเนินงานตองปรับปรุงเรงดวน 
  1.51-2.50 การดําเนินงานตองปรับปรุง 
  2.51-3.50 การดําเนินงานระดับพอใช 
  3.51-4.50 การดําเนินงานระดับดี 
  4.51-5.00 การดําเนินงานระดับดีมาก 

หมายเหตุ 

I P O รวม 

1. มาตรฐานดาน
ศักยภาพและความ
พรอมในการจัด
การศึกษา 

      

(1)ดานกายภาพ       
(2)ดานวิชาการ       
(3)ดานการเงิน       
(4)ดานการบริหาร
จัดการ 

     ไมนําตัวบงชี้ สมศ. ที่ 
15 มาคํานวณ 

เฉล่ียรวมตัวบงชี้
มาตรฐานที่ 1 

      

2.มาตรฐานดานการ
ดําเนินการตามภารกิจ
ของสถาบันอุดมศึกษา 

      

(1)ดานการผลิตบัณฑิต       
(2)ดานการวิจัย       
(3)ดานการใหบริการ       
(4)ดานการทํานุบํารุง
ศิลปะและวัฒนธรรม 

      

เฉล่ียรวมตัวบงชี้
มาตรฐานที่ 2 

      

เฉล่ียรวมทุกตัวบงชี้
ของทุกมาตรฐาน 
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ภาคผนวก 

(ขอมูลพื้นฐาน คําสั่งแตงต้ัง และเอกสารอื่นๆ) 
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ขอมูลพื้นฐาน 
(สกอ.) จํานวนหลักสูตรที่เปดสอนทั้งหมด  
- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 1  หลักสูตร 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโทที่มเีฉพาะแผน ก - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโทที่มเีฉพาะแผน ข - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท ที่มีทัง้แผน ก และ แผน ข อยูในเอกสาร
หลักสูตรฉบับเดียวกัน 

- 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรระดับปรญิญาโท แผน ก ที่มีนักศึกษา
ลงทะเบียนเรียนในแผน ก 

- 

- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 
(สกอ.) จํานวนหลักสูตรระดับปรญิญาเอก ที่มีนักศึกษาลงทะเบียน
เรียน 

- 

(สกอ.) จํานวนศูนยจัดการศึกษานอกสถานที่ต้ังทัง้หมด 
- 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรที่จัดการเรียนการสอนนอกสถานที่ต้ัง 
- 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรที่จัดการเรียนการสอนนอกสถานที่ต้ัง  และ
แจงใหคณะกรรมการการอุดมศึกษาทราบ 

- 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรทั้งหมดที่ไดรบัอนุมัติตามกรอบ TQF 
 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 1 หลักสูตร 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
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- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรทั้งหมดที่ไดรบัอนุมัติตามกรอบ TQF และมี
การประเมินผลตามตัวบงช้ีผลการดําเนินงานฯ ครบถวน 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 1 หลักสูตร 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรวิชาชีพที่เปดสอนทั้งหมด 
 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรวิชาชีพที่เปดสอนและไดรบัการรบัรอง
หลักสูตรจากองคกรวิชาชีพทั้งหมด 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 
(สกอ.) จํานวนหลักสูตรทั้งหมดที่ยังไมไดรับอนุมัติตามกรอบ TQF แต
เปนไปตามเกณฑมาตรฐานหลักสูตรระดับอุดมศึกษา พ.ศ.
2548 ครบถวน 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 



การประกันคุณภาพการศึกษาภายใน โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) คณะวิทยาการจัดการ 58 
 

(สกอ.) จํานวนหลักสูตรทั้งหมดที่ไดรบัอนุมัติตามกรอบ TQF ที่มีผล
การประเมินตามตัวบงช้ีผลการดําเนินงานฯ ผานเกณฑการ
ประเมิน 5 ขอแรก และอยางนอยรอยละ 80 ของตัวบงช้ีทีก่าํหนดใน
แตละป) 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 1 หลักสูตร 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 
- -(สกอ.) จํานวนหลักสูตรทัง้หมดที่ไดรบัอนุมัติตามกรอบ TQF ที่มี
ผลการประเมินตามตัวบงช้ีผลการดําเนินงานฯ ผานเกณฑการประเมิน
ครบทุกตัวบงช้ี 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 1 หลักสูตร 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 
(สกอ.) จํานวนหลักสูตรสาขาวิชาชีพที่มีความรวมมือในการพัฒนา
และบริหารหลักสูตรกบัภาครัฐหรือภาคเอกชนที่เกี่ยวของกบัวิชาชีพ
ของหลักสูตร 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก  - 

(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทัง้หมดทุกระดับการศึกษา 
 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับอนุปรญิญา 
- 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับปรญิญาตร ี
207 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับ ป.บัณฑติ 
- 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับปรญิญาโท 
- 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับปรญิญา
โท  (แผน ก) 

- 
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- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับปรญิญาโท(แผน ข) 
- 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับ ป.บัณฑติข้ันสูง 
- 

- -(สกอ.) จํานวนนักศึกษาปจจบุันทั้งหมด - ระดับปรญิญาเอก  
- 

(REPORT) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมด รวมทั้งทีป่ฏิบัติงานจริงและ
ลาศึกษาตอ 

 

- -(REPORT) จํานวนอาจารยประจําที่ปฏิบัติงานจริง 
5 

- -(REPORT) จํานวนอาจารยประจําที่ลาศึกษาตอ  
 

(REPORT) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดทีป่ฏิบัติงานจรงิและลา
ศึกษาตอ แยกตามวุฒิปรญิญาหรือเทียบเทา  

- 

- -(REPORT) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดทีป่ฏิบัติงานจรงิและลา
ศึกษาตอ วุฒิปริญญาตรหีรือเทียบเทา  

- 

- -(REPORT) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดทีป่ฏิบัติงานจรงิและลา
ศึกษาตอ วุฒิปริญญาโทหรือเทียบเทา 

 

- -(REPORT) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดทีป่ฏิบัติงานจรงิและลา
ศึกษาตอ วุฒิปริญญาเอกหรือเทียบเทา  

5 

(สกอ.) รอยละของอาจารยประจําที่มีคุณวุฒิปริญญาเอกปการศึกษาที่
ผานมา (กรณีที่เลือกใชเกณฑประเมินเปนคาการเพิ่มข้ึนของรอยละ
ฯ)  

2 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดที่ดํารงตําแหนงอาจารย 
 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจํา (ที่ไมมีตําแหนงทางวิชาการ) ที่มีวุฒิ
ปริญญาตร ีหรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจํา (ที่ไมมีตําแหนงทางวิชาการ) ที่มีวุฒิ
ปริญญาโท หรือเทียบเทา 

3 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจํา (ที่ไมมีตําแหนงทางวิชาการ) ที่มีวุฒิ
ปริญญาเอก หรอืเทียบเทา 

- 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดที่ดํารงตําแหนงผูชวย
ศาสตราจารย  

 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงผูชวยศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาตร ีหรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงผูชวยศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาโท หรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงผูชวยศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาเอก หรอืเทียบเทา 

2 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดที่ดํารงตําแหนงรอง
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ศาสตราจารย 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงรองศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาตร ีหรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงรองศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาโท หรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงรองศาสตราจารย ที่มีวุฒิ
ปริญญาเอก หรอืเทียบเทา 

- 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําทั้งหมดที่ดํารงตําแหนงศาสตราจารย 
 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงศาสตราจารย ที่มวุีฒิ
ปริญญาตร ีหรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงศาสตราจารย ที่มวุีฒิ
ปริญญาโท หรือเทียบเทา 

- 

- -(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําตําแหนงศาสตราจารย ที่มวุีฒิ
ปริญญาเอก หรอืเทียบเทา 

- 

(สกอ.) รอยละของอาจารยประจําที่ดํารงตําแหนงทางวิชาการของปที่
ผานมา 

 

(สกอ.) จํานวนนักศึกษาเต็มเวลาเทียบเทา (FTES) รวมทุกหลักสูตร 
 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี 2 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก - 

(สกอ.) จํานวนเครื่องคอมพิวเตอรที่จัดบรกิารใหนักศึกษา 
 

(สกอ.) จํานวน Notebook และ Mobile Device ตางๆ ของ
นักศึกษาที่มีการลงทะเบียนการใช Wi-Fi กับสถาบัน 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพการใหบริการหองสมุดและแหลง
เรียนรูอื่นๆ ผานระบบเครือขายคอมพิวเตอร และมีการฝกอบรมการ
ใชงานแกนักศึกษา (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพการใหบริการดานกายภาพทีเ่หมาะสม
ตอการจัดการเรียนการสอนและการพฒันา
นักศึกษา อาทิ หองเรียน หองปฏิบัติการ อุปกรณการศึกษา และจุด
เช่ือมตออินเตอรเน็ตในระบบไรสาย (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 
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(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพในการใหบริการสิง่อํานวยความสะดวก
ที่จําเปนอื่นๆ อาทิ งานทะเบียนนักศึกษาผานระบบเครือขาย
คอมพิวเตอร การบริการอนามัยและการรักษาพยาบาล การจัดการ
หรือจัดบริการดานอาหารและสนามกีฬา (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพในการใหบริการสาธารณูปโภคและ
รักษาความปลอดภัยของอาคารตลอดจนบรเิวณ
โดยรอบ อาทิ ประปา ไฟฟา ระบบกําจัดของเสีย การจัดการ
ขยะ รวมทั้งมรีะบบและอุปกรณปองกันอัคคีภัยในบริเวณอาคาร
ตางๆ โดยเปนไปตามกฎหมายที่เกี่ยวของ (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินความพึงพอใจของผูเรียนที่มีตอคุณภาพการ
จัดการเรียนการสอนและสิ่งสนับสนุนการเรียนรู (เทียบจากคะแนน
เต็ม 5) เฉลี่ยทกุหลักสูตร 

 

- -(สกอ.) ระดับอนุปริญญา - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาตร ี - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิต - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาโท - 
- -(สกอ.) ระดับ ป.บัณฑิตข้ันสูง - 
- -(สกอ.) ระดับปริญญาเอก  - 
(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีั้งหมด (ที่จัดเกบ็
ขอมูล สําหรบั สมศ1) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ตอบแบบสํารวจเรือ่งการมี
งานทํา  

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ไดงานทําหลังสําเรจ็
การศึกษา (ไมนับรวมผูที่ประกอบอาชีพอสิระ) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ประกอบอาชีพอสิระ 
- 

(สมศ.) จํานวนผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาตรีทีม่ีงานทํากอนเขา
ศึกษา 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่มีกจิการของตนเองที่มีรายได
ประจําอยูแลว 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ศึกษาตอระดับบัณฑิตศึกษา 
- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่อุปสมบท 
- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่เกณฑทหาร 
- 

(สมศ.) เงินเดือนหรือรายไดตอเดือน ของผูสําเรจ็การศึกษาระดับ
ปริญญาตรทีี่ไดงานทําหรือประกอบอาชีพอิสระ (คาเฉลี่ย) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีั้งหมด (ที่จัดเกบ็
ขอมูล สําหรบั สมศ2 16.2) 

- 
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(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาโททั้งหมด (ที่จัดเกบ็
ขอมูล สําหรบั สมศ2 16.2) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาเอกทั้งหมด (ที่จัดเก็บ
ขอมูล สําหรบั สมศ2 16.2) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ไดรับการประเมินคุณภาพ
ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติ 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินโดย Exit Exam ในกลุมสาขาวิชาที่จบ
การศึกษาระดับปริญญาตรีตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินจากความพึงพอใจของนายจางที่มีตอผูสําเรจ็
การศึกษาระดับปริญญาตรีตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาโทที่ไดรับการประเมินคุณภาพ
ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติ 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินโดย Exit Exam ในกลุมสาขาวิชาที่จบ
การศึกษาระดับปริญญาโทตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินจากความพึงพอใจของนายจางที่มีตอผูสําเรจ็
การศึกษาระดับปริญญาโทตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาเอกที่ไดรบัการประเมินคุณภาพ
ตามกรอบมาตรฐานคุณวุฒิระดับอุดมศึกษาแหงชาติ 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินโดย Exit Exam ในกลุมสาขาวิชาที่จบ
การศึกษาระดับปริญญาเอกตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินจากความพึงพอใจของนายจางที่มีตอผูสําเรจ็
การศึกษาระดับปริญญาเอกตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(REPORT) ผลรวมของคาคะแนนที่ไดจากการประเมินบัณฑติ ตาม
กรอบ TQF 

- 

(REPORT) จํานวนบัณฑิตที่ไดรับการประเมิน ตาม
กรอบ TQF ทั้งหมด 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินจากความพึงพอใจของนายจางที่มีตอบัณฑิต
ระดับปรญิญาตร ีโท เอก ตามกรอบ TQF เฉลี่ย (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนรวมของบทความวิจัยทีเ่ปนผลจากวิทยานิพนธ หรอื
บทความจากสารนิพนธ หรือบทความจากศิลปนิพนธ [ผลงานของ
ผูสําเรจ็การศึกษาระดับปรญิญาโท ที่ผานการ
กลั่นกรอง (peer review) โดยมีบุคคลภายนอกสถาบันรวมเปน
กรรมการพิจารณาดวย] 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่มีการตีพิมพเผยแพรสูสาธารณะใน
ลักษณะใดลักษณะหน่ึง  

- 
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- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในรายงานสืบเน่ืองจากการ
ประชุมวิชาการระดับชาติ (proceedings) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในรายงานสืบเน่ืองจากการ
ประชุมวิชาการระดับนานาชาติ (proceedings) หรอืมีการตีพิมพใน
วารสารวิชาการระดับชาติ 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการระดับ
นานาชาติ 

- 

(สมศ.) จํานวนรวมของผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่
เผยแพร (ผลงานของผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาโท) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ระดับสถาบันหรือจังหวัด 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับชาติ 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับความรวมมือระหวางประเทศ 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับภูมิภาคอาเซียน 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับนานาชาติ  

- 

(สมศ.) จํานวนผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาโททัง้หมด (ป
การศึกษาที่เปนวงรอบประเมิน) 

- 

(สมศ.) จํานวนรวมของบทความวิจัยจากวิทยานิพนธ ที่ตีพิมพ
เผยแพร (ผลงานของผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาเอก) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในรายงานสืบเน่ืองจากการ
ประชุมวิชาการระดับชาติ/ระดับนานาชาติ หรือตีพิมพใน
วารสารวิชาการที่ปรากฎในฐานขอมูล TCI (จํานวนบทความที่นับใน
คานํ้าหนักน้ี จะตองไมนับซ้ํากับคานําหนักอื่นๆ) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการระดับชาติ
ที่มีช่ือปรากฎในประกาศของ สมศ. (จํานวนบทความทีนั่บในคา
นํ้าหนักน้ี จะตองไมซ้ํากบัที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการระดับ
นานาชาติที่มีช่ือปรากฎอยูในประกาศของ สมศ. (จํานวนบทความที่
นับในคานํ้าหนักน้ี จะตองไมซ้ํากบัที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

- 
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- -(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการที่มีช่ือ
ปรากฎในฐานขอมลูการจัดอันดับ
วารสาร SJR (SCImago Journal Rank :www.scimagojr.com) หรื
อ ISI หรอื Scopus (จํานวนบทความที่นับในคานํ้าหนักน้ี จะตองไม
ซ้ํากับที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

- 

(สมศ.) จํานวนรวมของผลงานสรางสรรคทีเ่ผยแพร (ผลงานของ
ผูสําเรจ็การศึกษาระดับปรญิญาเอก) 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ระดับสถาบันหรือจังหวัด 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับชาติ 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับความรวมมือระหวางประเทศ 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคจากศิลปนิพนธที่ไดรับการเผยแพร
ในระดับภูมิภาคอาเซียน 

- 

- -(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรในระดับ
นานาชาติ 

- 

(สมศ.) จํานวนผูสําเร็จการศึกษาระดับปริญญาเอกทั้งหมด (ป
การศึกษาที่เปนวงรอบประเมิน) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพของการใหบริการใหคําปรกึษาทาง
วิชาการและแนะแนวการใชชีวิตแกนักศึกษา (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพของการใหบริการขอมูลขาวสารทีเ่ปน
ประโยชนตอนักศึกษา (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) ผลการประเมินคุณภาพของการจัดกิจกรรมเพื่อพฒันา
ประสบการณทางวิชาการและวิชาชีพแกนักศึกษา (จากคะแนนเต็ม 5) 

- 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําและนักวิจัยประจําที่ไดรับการพัฒนา
ศักยภาพดานงานวิจัยหรอืงานสรางสรรค 

2 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําและนักวิจัยประจําทีไ่ดรับความรูดาน
จรรยาบรรณการวิจัย 

2 

(สกอ.) จํานวนผลงานวิจัยหรืองานสรางสรรคทีม่ีการย่ืนการจด
ทะเบียนสิทธิบัตรหรืออนุสิทธิบัตร 

- 

(สกอ.) จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรืองานสรางสรรคจากภายใน
สถาบัน 

- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร 
- 
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(สกอ.) จํานวนเงินสนับสนุนงานวิจัยหรืองานสรางสรรคจากภายนอก
สถาบัน 

 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร 
- 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําที่ปฏิบัติงานจริง (ไมนับรวมผูลาศึกษา
ตอ) 

 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร 
5 

(สกอ.) จํานวนนักวิจัยประจําทีป่ฏิบัติงานจรงิ (ไมนับรวมผูลาศึกษา
ตอ) 

 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร 
2 

(สกอ.) จํานวนอาจารยประจําทีล่าศึกษาตอ  

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ  - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร  
- 

(สกอ.) จํานวนนักวิจัยประจําทีล่าศึกษาตอ  

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี   
- 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ   - 

- -(สกอ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสงัคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในรายงานสืบเน่ืองจากการ
ประชุมวิชาการระดับชาติ/ระดับนานาชาติ หรือตีพิมพใน
วารสารวิชาการที่ปรากฎในฐานขอมูล TCI (จํานวนบทความที่นับใน
คานํ้าหนักน้ี จะตองไมซ้ํากบัที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี  
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 
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(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการระดับชาติที่
มีช่ือปรากฎในประกาศของ สมศ. (จํานวนบทความที่นับในคานํ้าหนัก
น้ี จะตองไมซ้ํากับที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการระดับ
นานาชาติที่มีช่ือปรากฎอยูในประกาศของ สมศ. (จํานวนบทความที่
นับในคานํ้าหนักน้ี จะตองไมซ้ํากบัที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนบทความวิจัยฯ ที่ตีพิมพในวารสารวิชาการทีม่ีช่ือ
ปรากฎในฐานขอมลูการจัดอันดับ
วารสาร SJR (SCImago Journal Rank :www.scimagojr.com) หรื
อ ISI หรอื Scopus (จํานวนบทความที่นับในคานํ้าหนักน้ี จะตองไม
ซ้ํากับที่นับในคานํ้าหนักอื่นๆ) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรในระดับสถาบัน
หรือจังหวัด (ผลงานของอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรใน
ระดับชาติ (ผลงานของอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรในระดับความ
รวมมือระหวางประเทศ (ผลงานของอาจารยประจําและนักวิจัย
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ประจํา) 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรในระดับภูมิภาค
อาเซียน (ผลงานของอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนผลงานสรางสรรคที่ไดรบัการเผยแพรในระดับ
นานาชาติ (ผลงานของอาจารยประจําและนักวิจัยประจํา) 

 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี 
- 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตรสุขภาพ - 

- -(สมศ.) กลุมสาขาวิชามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 
- 

(สมศ.) จํานวนรวมของผลงานวิจัยที่นําไปใชประโยชน 
- 

(สมศ.) จํานวนรวมของผลงานสรางสรรคที่นําไปใชประโยชน 
- 

(สมศ.) จํานวนรวมของผลงานวิชาการที่ไดรบัการรบัรองคุณภาพ 
- 

- -(สมศ.) บทความวิชาการที่ไดรบัการตีพิมพในวารสารระดับชาติ 
- 

- -(สมศ.) บทความวิชาการที่ไดรบัการตีพิมพในวารสารระดับ
นานาชาติ 

- 

- -(สมศ.) ตําราหรอืหนังสือที่มีการประเมินผานตามเกณฑโดย
ผูทรงคุณวุฒิทีส่ถานศึกษากําหนด (ผลงานจะตองเกินรอยละ ๕๐ ของ
ช้ินงาน)  

- 

- -(สมศ.) ตําราหรอืหนังสือที่ใชในการขอผลงานทางวิชาการและผาน
การพิจารณาตามเกณฑการขอตําแหนงทางวิชาการแลว หรอืตํารา
หรือหนังสือทีม่ีคุณภาพสูงมผีูทรงคุณวุฒิตรวจอานตามเกณฑขอ
ตําแหนงทางวิชาการ (ผลงานจะตองเกินรอยละ ๕๐ ของช้ินงาน) 

- 

(สมศ.) จํานวนโครงการ/กจิกรรมบริการวิชาการตามแผนทีส่ภา
สถาบันอนุมัติ 

- 

(สมศ.) จํานวนโครงการ/กจิกรรมบริการวิชาการ ที่นํามาใชในการ
พัฒนา เฉพาะการเรียนการสอน 

- 
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(สมศ.) จํานวนโครงการ/กจิกรรมบริการวิชาการ ที่นํามาใชในการ
พัฒนา เฉพาะการวิจัย 

- 

(สมศ.) จํานวนโครงการ/กจิกรรมบริการวิชาการ ที่นํามาใชในการ
พัฒนา ทั้งการเรียนการสอนและการวิจัย 

- 

(สมศ.) ระดับความพงึพอใจของบุคลากรและนักศึกษาที่เกี่ยวกับ
ประเด็น ๑ - ๔ ไมตํ่ากวา ๓.๕๑ จากคะแนนเต็ม ๕ 

- 

(สมศ.) คะแนนผลการประเมินผลการดําเนินงานของสภา
สถาบัน (คะแนนเต็ม ๕)  

- 

(สมศ.) คะแนนการประเมินผลผูบริหารโดยคณะกรรมการทีส่ภา
สถาบันแตงต้ัง (คะแนนเต็ม ๕)  

- 

(สมศ.) ผลการประเมินความเห็นของบุคลากร เกี่ยวกับการปฏิบัติงาน
ของสถาบันที่สอดคลองกับอัตลักษณ (จากคะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่ไดรับการประเมิน
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ  

- 

(สมศ.) คาเฉลี่ยของคะแนนประเมินบัณฑิตระดับปริญญาตรทีี่มี
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาโทที่ไดรับการประเมินคุณลักษณะ
ตามอัตลักษณ 

- 

(สมศ.) คาเฉลีย่ของคะแนนประเมินบัณฑิตระดับปริญญาโทที่มี
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตระดับปริญญาเอกที่ไดรบัการประเมิน
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ 

- 

(สมศ.) คาเฉลี่ยของคะแนนประเมินบัณฑิตระดับปริญญาเอกที่มี
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) ผลรวมของคาคะแนนที่ไดจากการประเมินบัณฑิตทีม่ี
คุณลักษณะตามอัตลกัษณ 

- 

(สมศ.) จํานวนบัณฑิตที่ไดรบัการประเมินคุณลักษณะตามอตั
ลักษณ ทั้งหมด 

- 

(สมศ.) คาเฉลี่ยของคะแนนประเมินบัณฑิตที่มีคุณลักษณะตามอัต
ลักษณ (คะแนนเต็ม ๕) 

- 

(สมศ.) ผลการประเมินความพงึพอใจของบุคลากรที่เกีย่วกับการ
ดําเนินการตามจุดเนน และจุดเดน หรือความเช่ียวชาญเฉพาะของ
สถานศึกษา (จากคะแนนเต็ม ๕) 

- 

(กพร.) จํานวนนักศึกษาทีเ่ขาสอบภาษาตางประเทศทัง้หมด 
 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาเกาหล ี
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาเขมร - 
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- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาจีนกลาง 
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาญีปุ่น - 
- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาทมิฬ - 
- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาพมา - 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาฟลิปโน 
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษามลายู - 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษามาเลย 
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาลาว - 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาเวียดนาม 
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาอังกฤษ 
46 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาอินโดนีเซีย 
- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่เขาสอบภาษาตามกฎหมายที่ใชในกลุม
ประเทศอาเซียนอื่นๆ 

- 

(กพร.) จํานวนนักศึกษาทีส่อบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาตางประเทศที่กําหนดทั้งหมด (ไดคะแนนใน
ระดับไมตํ่ากวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาเกาหลีทีก่ําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาเขมรที่กําหนด(ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาจีนกลางทีก่ําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาญี่ปุนทีก่ําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาทมิฬที่กําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาพมาที่กําหนด  (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 
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- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาฟลิปโนที่กําหนด  (ไดคะแนนในระดับไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษามาเลยที่กําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษามลายูทีก่ําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาลาวที่กําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวา
รอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาเวียดนามที่กําหนด  (ไดคะแนนในระดับไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาอังกฤษที่กําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาอินโดนีเซียที่กําหนด (ไดคะแนนในระดับไมตํ่า
กวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

- -(กพร.) จํานวนนักศึกษาที่สอบผานเกณฑการทดสอบความรู
ความสามารถดานภาษาตามกฎหมายที่ใชในกลุมประเทศอาเซียน
อื่นๆ  (ไดคะแนนในระดับไมตํ่ากวารอยละ 60 ของคะแนนเต็ม) 

- 

(สกอ.) จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการ
สงเสริมประชาธิปไตย 

- 

(สกอ.) จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการ
สงเสริมใหมีคุณธรรม จริยธรรมและความเปนไทย 

- 

(สกอ.) จํานวนกิจกรรมสนับสนุนนโยบายสถานศึกษา 3D ดานการ
สรางภูมิคุมกันภัยจากยาเสพติดทุกชนิด 

- 

 
 

 


