
คำอธิบายรายวิชา
โปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ   (การตลาด)


1500105
ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร
3(3-0-6)

Thai for Communication

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาไทยให้สามารถสื่อสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ สามารถฟังเพื่อจับใจความสำคัญ อ่านจับใจความ อ่านตีความและอ่านขยายความ ฝึกพูดในสถานการณ์ต่าง ๆ  และนำเสนอผลการสืบค้นโดยเน้นกระบวนการทักษะสัมพันธ์ทางภาษา
1500106
ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร
  3(3-0-6)

English for Communication

การพัฒนาทักษะภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารในสถานการณ์ต่าง ๆ ในชีวิตประจำวัน การทักทาย การกล่าวลา การแนะนำตนเองและผู้อื่น การขอบคุณ การขอโทษ และการแสดงความเห็นใจ การขอร้อง และการเสนอความช่วยเหลือ การเชื้อเชิญและการให้คำแนะนำ การบรรยายลักษณะบุคคลและสิ่งของ การถามและการให้ข้อมูลเกี่ยวกับสถานที่ การซื้อขายสินค้าและการบริการ การแสดงความคิดเห็น และการติดต่อทางโทรศัพท์
1500107ภาษาอังกฤษเพื่อทักษะการอ่าน  3(3-0-6)
English for Reading  Skills

การพัฒนาทักษะการอ่าน การใช้พจนานุกรมช่วยในการอ่าน การอ่านเพื่อหาข้อมูลที่ต้องการ การอ่านสื่อสิ่งพิมพ์ การอ่านประกาศ การอ่านคำสั่งทั่วไป เทคนิคการอ่านเพื่อจับใจความสำคัญ การอ่านเพื่อเขียนสรุปความ ตลอดจนการกรอกแบบฟอร์ม    ต่าง ๆ การเขียนจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ
1500108
ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร
3(3-0-6)
Chinese  for  Communication

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน เช่น การทักทาย การลา การแนะนำตนเองและผู้อื่น การกล่าวคำขอบคุณและขอโทษ การสั่งอาหาร เครื่องดื่ม การซื้อของ การถามตอบข้อมูลเกี่ยวกับตนเอง ผู้อื่น และสถานที่ การอ่านป้ายประกาศ และการกรอกแบบฟอร์มต่าง ๆ
1500109
ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสาร
3(3-0-6)
Japanese  for  Communication

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน เช่น การทักทาย การลา การแนะนำตนเองและผู้อื่น การกล่าวคำขอบคุณและขอโทษ การสั่งอาหาร เครื่องดื่ม การซื้อของ การถามตอบข้อมูลเกี่ยวกับตนเอง ผู้อื่น และสถานที่ การอ่านป้ายประกาศและการกรอกแบบฟอร์มต่าง ๆ
1500110
ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสาร
3(3-0-6)
Korean  for  Communication

การพัฒนาทักษะการใช้ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสารในชีวิตประจำวัน เช่น การทักทาย การลา การแนะนำตนเองและผู้อื่น การกล่าวคำขอบคุณและขอโทษ การสั่งอาหาร เครื่องดื่ม การซื้อของ การถามตอบข้อมูลเกี่ยวกับตนเอง ผู้อื่น และสถานที่ การอ่านป้ายประกาศและการกรอกแบบฟอร์มต่าง ๆ
1500111
ภาษาจีนเพื่อการสื่อสารเชิงสังคมและวัฒนธรรม

3(3-0-6)
Chinese  for  Socio-cultural  
Communication

การพัฒนาทักษะการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับความรู้พื้นฐานเชิงสังคมและวัฒนธรรม เช่น ลักษณะครอบครัว ความเป็นอยู่ วันสำคัญ ความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณีของชาวจีน และกรณีที่ควรหลีกเลี่ยงในการสื่อสารกับชาวจีน
1500112
ภาษาญี่ปุ่นเพื่อการสื่อสารเชิงสังคมและวัฒนธรรม

3(3-0-6)
Japanese  for  Socio-cultural  
Communication

การพัฒนาทักษะการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับความรู้พื้นฐานเชิงสังคมและวัฒนธรรม เช่น ลักษณะครอบครัว ความเป็นอยู่ วันสำคัญ ความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณีของชาวญี่ปุ่น และกรณีที่ควรหลีกเลี่ยงในการสื่อสารกับชาวญี่ปุ่น
1500113
ภาษาเกาหลีเพื่อการสื่อสารเชิงสังคมและวัฒนธรรม

3(3-0-6)
Korean  for  Socio-cultural  
Communication

การพัฒนาทักษะการสื่อสารที่เกี่ยวข้องกับความรู้พื้นฐานเชิงสังคมและวัฒนธรรม เช่น ลักษณะครอบครัว ความเป็นอยู่ วันสำคัญ ความเชื่อ วัฒนธรรม ประเพณีของชาวเกาหลี และกรณีที่ควรหลีกเลี่ยงในการสื่อสารกับชาวเกาหลี
1500114
สนทนาภาษาจีนในการทำงาน  3(2-2-5)
Chinese  Conversation  for  Work

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูดภาษาจีนในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการทำงาน ได้แก่ การอธิบายชี้แจงเกี่ยวกับการปฏิบัติงาน การขอข้อมูล การสนทนาทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสัมภาษณ์ การรับฝากข้อความ เน้นคำศัพท์และข้อความที่ใช้ในการสนทนาขณะทำงาน การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ
1500115สนทนาภาษาญี่ปุ่นในการทำงาน  3(2-2-5)
Japanese  Conversation  for  Work

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูดภาษาญี่ปุ่นในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการทำงาน ได้แก่ การอธิบายชี้แจงเกี่ยวกับการปฏิบัติงาน การขอข้อมูล การสนทนาทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสัมภาษณ์ การรับฝากข้อความ เน้นคำศัพท์และข้อความที่ใช้ในการสนทนาขณะทำงาน การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ
1500116 สนทนาภาษาเกาหลีในการทำงาน 3(2-2-5)
Korean  Conversation  for  Work

การพัฒนาทักษะการฟัง การพูดภาษาเกาหลีในสถานการณ์ต่าง ๆ ที่เกี่ยวกับการทำงาน ได้แก่ การอธิบายชี้แจงเกี่ยวกับการปฏิบัติงาน การขอข้อมูล การสนทนาทางโทรศัพท์ การนัดหมาย การสัมภาษณ์ การรับฝากข้อความ เน้นคำศัพท์และข้อความที่ใช้ในการสนทนาขณะทำงาน การเขียนจดหมายสมัครงานและประวัติย่อ
2000103   จริยธรรมและทักษะชีวิต
3(3-0-6)

Ethics and  Life  Skills

ความหมาย ประเภท คุณค่า และเกณฑ์ตัดสินคุณค่าทางจริยธรรมในสังคมปัจจุบันตามหลักปรัชญา และศาสนธรรม การพัฒนาทักษะชีวิตในด้านต่าง ๆ การดำเนินชีวิตตามวิถีทางประชาธิปไตย การสร้างวินัยและความตระหนักในคุณค่าของตนเอง การสร้างภูมิคุ้มกันทางจิต มรรควิธีเพื่อชีวิตที่เป็นสุข
2000104
สุนทรียศาสตร์แห่งชีวิต   
3(3-0-6)


Aesthetics for  Life

ความหมายของสุนทรียศาสตร์แห่งชีวิตในเชิงการคิด สุนทรียศาสตร์ในเชิงพฤติกรรมที่เกี่ยวข้องกับความงามของศิลปะแขนงต่าง ๆ ด้านทัศนศิลป์       ดุริยางคศิลป์ และศิลปการแสดง เพื่อให้เกิดความซาบซึ้งและได้นำมาซึ่งประสบการณ์ด้านสุนทรียศาสตร์แห่งชีวิตโดยการรับรู้ด้วยศาสตร์แห่งการได้ยิน ได้พบเห็นของจริงและได้สัมผัสตามแนวทางการศึกษาศิลปะแขนงนั้น ๆ การเปรียบเทียบข้อแตกต่างทางสุนทรียศาสตร์ของศิลปะแต่ละแขนง ในเรื่องของความงาม
2000105
จิตวิทยาและการพัฒนาตน  3(3-0-6)
Psychology  and  Self-Development

พฤติกรรมการดำเนินชีวิต ประเภทของพฤติกรรม การรู้จักและเข้าใจตนเองและผู้อื่น ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมมนุษย์ การพัฒนาตนเองในมิติจิตวิทยา สังคมวิทยา ศาสนาและวัฒนธรรม มนุษยสัมพันธ์ มารยาทและการสมาคม การสร้างเสริมกลุ่มและทีมงาน การดำรงชีวิตอยู่ในสังคมอย่างมีความสุข
2500105
วิถีไทยและวิถีโลก

3(3-0-6)
Thai and World Life Style

วิวัฒนาการและการเปลี่ยนแปลงของสังคมไทย สภาพปัญหาและแนวทางแก้ไขปัญหาสังคมไทย โครงการพัฒนาอันเนื่องมาจากพระราชดำริ ภูมิปัญญาไทยที่ส่งเสริมการปรับตัวและการดำเนินวิถีชีวิตแบบไทย การวิเคราะห์สถานการณ์โลกปัจจุบัน เพื่อความเข้าใจการพัฒนาและการเปลี่ยนแปลงด้านต่าง ๆ ของสังคมโลก รวมทั้งการปรับตัวของไทยในสังคมโลก
2000106
มนุษย์กับสิ่งแวดล้อม
3(3-0-6)
Man  and  Environment

ความสำคัญของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม ความหลากหลายทางชีวภาพ วิกฤตการณ์ทางสิ่งแวดล้อมและภัยธรรมชาติ  ความสัมพันธ์เชิงระบบระหว่างมนุษย์กับสิ่งแวดล้อม เทคโนโลยีที่มีผลกระทบต่อมนุษย์และสิ่งแวดล้อม การจัดการทรัพยากรโดยเน้นทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมตามแนวพระราชดำริ
2500107
ทวารวดีศึกษา

3 (3-0-6)

Dhavaravadee  Studies

ความเป็นมาของอาณาจักรทวารวดี ลักษณะทางภูมิศาสตร์ สังคม วัฒนธรรม เศรษฐกิจ การเมือง การปกครองในสมัยทวารวดี ความเจริญและความเสื่อมถอยของอาณาจักรทวารวดี ความสำคัญของอารยธรรมยุคทวารวดีที่มีต่อจังหวัดนครปฐมและประเทศไทย
2500108
กฎหมายในชีวิตประจำวัน       3(3-0-6)
Laws  in  Daily  Life

ความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับหลักกฎหมายที่มีความสัมพันธ์กับชีวิตและปรากฏการณ์ทางสังคม หลักสิทธิเสรีภาพของชนชาวไทยตามรัฐธรรมนูญ หลักกฎหมายนิติกรรมสัญญา หลักกฎหมายซื้อขาย เช่าทรัพย์ เช่าซื้อ กู้ยืมเงิน ค้ำประกัน หุ้นส่วนและบริษัท หลักทั่วไปเกี่ยวกับกฎหมายอาญา การประยุกต์และบูรณาการใช้กฎหมายให้ได้เป็นผลจริงในการประกอบวิชาชีพและชีวิตประจำวัน
4000109   สารสนเทศและเทคโนโลยีสารสนเทศ

เพื่อการเรียนรู้

  3(2-2-5)

Information Usage and Information  Technology  for  Learning

ความหมายความสำคัญของการรู้สารสนเทศ แหล่งสารสนเทศและการบริการ กลยุทธ์และทักษะการค้นสารสนเทศประเภทต่าง ๆ ด้วยเทคโนโลยี การใช้ฐานข้อมูลสารสนเทศและสื่ออิเล็กทรอนิกส์ การรวบรวมและประเมินค่าสารสนเทศ การวิเคราะห์และสังเคราะห์สารสนเทศเพื่อการนำไปใช้อย่างมีประสิทธิภาพ การนำเสนอผลการศึกษาค้นคว้าและการเขียนรายงานทางวิชาการ การอ้างอิงและจริยธรรมในการใช้สารสนเทศ
4000110  การคิดและการตัดสินใจ             3(2-2-5)


Thinking  and  Decision Making

การพัฒนาทักษะการคิดและลักษณะการคิดแบบต่าง ๆ การพัฒนากระบวนการคิด เช่น การคิดเชิงสร้างสรรค์ การคิดเชิงวิทยาศาสตร์ การคิดอย่างมีวิจารณญาณ การตัดสินใจ องค์ประกอบในการตัดสินใจ กระบวนการตัดสินใจ การประยุกต์การคิดและการตัดสินใจไปใช้ในชีวิต

4000111 
วิทยาศาสตร์เพื่อคุณภาพชีวิต  3(3-0-6)

Science  for    Quality  of  Life

ความหมาย ความสำคัญของวิทยาศาสตร์และคุณภาพชีวิต แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี การใช้หลักการทางวิทยาศาสตร์ศึกษาคุณค่าทางธรรมชาติของอาหาร ยารักษาโรคและสมุนไพร ศึกษาธรรมชาติของชีวิต ระบบการพึ่งพาอาศัยซึ่งกันและกันของสิ่งมีชีวิต การใช้หลักวิทยาศาสตร์ ความสมเหตุสมผลเพื่อการดำเนินชีวิตอย่างมีคุณภาพ
4000112  วิทยาศาสตร์การกีฬาและนันทนาการSports  Science  and  Recreation      3(2-2-5)
หลักการและประโยชน์ของการออกกำลัง การสร้างเสริมสมรรถภาพร่างกายและการออกกำลังกายเพื่อสุขภาพ การส่งเสริมสุขภาพกายและสุขภาพจิต หลักการและประเภทของกิจกรรมนันทนาการ การร่วมกิจกรรมนันทนาการเพื่อส่งเสริมสุขภาพและการเล่นกีฬา
4000113  คณิตศาสตร์ในชีวิตประจำวัน  3(3-0-6)

Mathematics  in  Daily  Life

ดอกเบี้ย ภาษีเงินได้ ตรรกศาสตร์และการให้เหตุผล ค่าสูงสุดและค่าต่ำสุด การประยุกต์ใช้คณิตศาสตร์ในวิชาชีพต่าง ๆ
4000114  เทคโนโลยีในชีวิตประจำวัน
 3(2-2-5)

Technology  in  Daily  Life

พัฒนาการเทคโนโลยีประเภทต่าง ๆ ที่นำมาใช้ในองค์การ สำนักงาน และครัวเรือน การเลือกบริโภคเทคโนโลยีที่เหมาะสมในชีวิตประจำวัน การประหยัดพลังงานที่ไม่ก่อให้เกิดมลภาวะต่อสิ่งแวดล้อม ไม่ขัดต่อศีลธรรมทั้งเทคโนโลยีด้านวัสดุ อุปกรณ์ วิธีการและระบบ เพื่อตอบสนองความจำเป็นในการดำรงชีวิต การพัฒนาคุณภาพชีวิตและเป็นพื้นฐานเชิงธุรกิจ
4000115  เทคโนโลยีสารสนเทศ   3(2-2-5)

Information  Technology

บทบาทและความสำคัญของเทคโนโลยีสารสนเทศ ความรู้เกี่ยวกับฮาร์ดแวร์ ซอฟต์แวร์ ฐานข้อมูล อินเทอร์เน็ต ระบบเครือข่ายและสื่อประสม การใช้งานระบบปฏิบัติการและโปรแกรมประยุกต์ที่จำเป็นต่อวิชาชีพ การใช้อินเทอร์เน็ตเพื่อการสื่อสาร การสร้างเว็บไซต์
1551605
ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1
3(3-0-6)

Business  English 1

This is an introductory course providing English used in business situations with concentration on inter-office communication. Common business vocabulary and expressions are introduced through related topics, i.e. office organizations, staff and duty, telephoning, making arrangements and appointments, social contact, business correspondence in the office (memos, notes, notices, announcements), letters of  inquiry, quotation and ordering, invoice, etc.

1551606
ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2
3(3-0-6)
  Business  English 2

              Pre-requisite  1551605 Business English 1

This  course provides a chance to explore business worldwide with concentration on domestic and international trades. Students are encouraged to engage in simulated business transactions in various fields and situations, including import-export, shipping banking, hotel/package-tour reservation, making agendas and minutes, company reports, product/service presentations, business articles (Internet, ISO, QC), letters of complaint and adjustment, etc.

2562302
กฎหมายธุรกิจ

3(3-0-6)
Business  Laws

ศึกษาหลักกฎหมายทั่วไป องค์กรธุรกิจ กฎหมายที่เกี่ยวกับการควบคุมธุรกิจประมวลกฎหมายแพ่งและพาณิชย์ว่าด้วย นิติกรรม สัญญา หนี้ และเอกเทศสัญญากฎหมายว่าด้วยหลักประกันสินเชื่อกฎหมายเกี่ยวกับการส่งเสริม การลงทุน การคุ้มครองผู้บริโภคและป้องกันการค้าที่ไม่เป็นธรรม กฎหมายเกี่ยวกับการฟื้นฟูกิจการและระงับข้อพิพาททางธุรกิจ
3521101
หลักการบัญชีชั้นต้น 1
3(2-2-5)
   Principles of  Accounting 1
ศึกษาเกี่ยวกับความหมาย และวัตถุประสงค์ของการบัญชี แนวความคิดและหลักการของการจัดทำและนำเสนองบการเงินที่สมบูรณ์ตามหลักการบัญชีที่รับรองทั่วไป ผู้มีหน้าที่จัดทำบัญชีและผู้ทำบัญชี การวิเคราะห์รายการค้า การบันทึกรายการในสมุดบันทึกรายการขั้นต้นและขั้นปลาย การปรับปรุงรายการบัญชีซึ่งรวมถึงวิธีการคิดค่าเสื่อมราคาและค่าเผื่อหนี้สงสัยจะสูญ การจัดทำงบการเงินของธุรกิจบริการ โดยครอบคลุมด้านภาษีอาการที่เกี่ยวข้องกับรายการบัญชี และจริยธรรมของผู้ทำบัญชี
35211102  หลักการบัญชีชั้นต้น 2
3(2-2-5)
Principles of  Accounting 2

ต้องสอบผ่าน หลักการบัญชีชั้นต้น 1
ศึกษาวงจรบัญชีของธุรกิจซื้อมาขายไป อุตสาหกรรมขนาดย่อม โดยเน้นถึงระบบบัญชีสินค้า และหลักการบัญชีเกี่ยวกับเงินสดและเงินฝากสถาบันการเงิน ตั๋วเงินรับ เงินลงทุนในตราสาร ที่ดิน อาคารและอุปกรณ์ ตั๋วเงินจ่าย ส่วนของหนี้สินระยะยาวที่ถึงกำหนดชำระภายในหนึ่งปี ส่วนของเจ้าของ รวมถึงการจัดทำงบพิสูจน์ยอดเงินฝากธนาคารและระบบใบสำคัญ
3522301
การบัญชีเพื่อการจัดการ
3(3-0-6)
Managerial  Accounting

ต้องสอบผ่าน  หลักการบัญชีชั้นต้น 2
ศึกษาเกี่ยวกับการเก็บรวบรวมข้อมูล การวิเคราะห์ข้อมูลทางการบัญชีเพื่อนำไปใช้ประโยชน์ในการตัดสินใจด้านการวางแผนงานและการควบคุมของ
ฝ่ายบริหาร ตลอดจนข้อจำกัดของการใช้ข้อมูลทางบัญชีเพื่อการบริหาร โดยเน้นให้นักศึกษามีความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดทำงบแสดงการเปลี่ยนแปลงทางการเงิน และงบกระแสเงินสด การนำผลการวิเคราะห์งบการเงินไปใช้เพื่อวางแผนและตัดสินใจ การปรับระดับราคาในงบการเงินด้วยเลขดัชนี แนวความคิดเกี่ยวกับต้นทุน วิธีการบัญชีต้นทุนรวม และวิธีการบัญชีต้นทุนผันแปร การวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของต้นทุน-ปริมาณ-กำไร และการจัดทำงบประมาณเพื่อการวางแผนและการควบคุม
3531101
การเงินธุรกิจ

3(3-0-6)
Business  Finance

ต้องสอบผ่าน หลักการบัญชีชั้นต้น 2
จุดมุ่งหมายและหน้าที่การบริหารทางการเงิน เทคนิคการวิเคราะห์ทางการเงิน การวางแผนทางการเงิน การจัดการทุนหมุนเวียน งบประมาณการลงทุน เงินทุน การจัดหาเงินทุน ต้นทุนและโครงสร้างของเงินทุน นโยบายการจัดสรรกำไรและเงินปันผล
3532202
การภาษีอากรธุรกิจ
  3(3-0-6)
Business  Taxation

ศึกษาถึงนโยบายภาษีอากร หลักเกณฑ์ในการจัดเก็บและรายละเอียดในการปฏิบัติเกี่ยวกับการภาษีอากร ทางด้านสรรพากร สรรพสามิต และศุลกากร คำนวณภาษี การยื่นแบบรายการและการเสียภาษีทางธุรกิจ การอุทธรณ์ต่อพนักงานเจ้าหน้าที่ในเรื่องภาษีอากรแต่ละประเภท ปัญหาต่าง ๆ ในเรื่องเกี่ยวกับภาษีอากรธุรกิจ
3541101
หลักการตลาด

3(3-0-6)
   Principles  of  Marketing

ศึกษาถึงความหมาย วิวัฒนาการ แนวคิดและความสำคัญของการตลาด สภาพแวดล้อมทางการตลาด ระบบข้อมูลการตลาด การแบ่งส่วนการตลาดและการเลือกตลาดเป้าหมาย พฤติกรรมผู้บริโภค ส่วนประสมการตลาด ซึ่งประกอบด้วยผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจำหน่าย และการส่งเสริมการตลาด ตลอดจนการนำไปใช้ในการดำเนินชีวิตประจำวัน

3543101
การบริหารการตลาด
3(3-0-6)
   Marketing  Management

ศึกษาความหมาย ความสำคัญของการบริหารการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหารการตลาด กระบวนการบริหารการตลาด การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค ระบบข้อมูลทางการตลาด การวัดและการพยากรณ์ตลาด การกำหนดตลาดเป้าหมาย การวางแผนการบริหารผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจำหน่ายและการส่งเสริมการตลาดเพื่อนำไปใช้กับธุรกิจต่าง ๆ
3561101
องค์การและการจัดการ    
3(3-0-6)
Organization  and  Management

ศึกษาถึงความหมายและประเภทขององค์การ แนวคิดทฤษฎีทางด้านการจัดการ หน้าที่ของการจัดการตั้งแต่การวางแผนการจัดโครงสร้างองค์การ การจัดบุคคลเข้าทำงาน การอำนวยการและการควบคุม พร้อมทั้งนำทฤษฎีทางด้านการจัดการมาประยุกต์ใช้ให้เข้ากับการทำงานในองค์การเพื่อการบรรลุวัตถุประสงค์ขององค์การ นอกจากนั้นก็ยังได้ศึกษาในเรื่องการจัดการระบบคุณภาพต่าง ๆ ซึ่งเป็นสิ่งสำคัญต่อการพัฒนาองค์การ
3562307
การบริหารการผลิต

3(3-0-6)

   Production  Management

ศึกษากระบวนการวางแผนการผลิต และการควบคุมการผลิตที่ได้รับการยอมรับในปัจจุบัน ตั้งแต่การพยากรณ์การผลิต การวางแผนเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์และกำลังการผลิต การตัดสินใจ การผลิต รวมถึงการเลือกทำเลที่ตั้งโรงงาน การกำหนดตาราง
การผลิตและการจัดลำดับงาน การควบคุมสินค้าคงเหลือ ระบบการจัดซื้อ การควบคุมคุณภาพและปริมาณการผลิต
3564201
การจัดการเชิงกลยุทธ์
3(3-0-6)

Strategic  Management

 
ศึกษาแนวคิดการวางแผนและการบริหารเชิงกลยุทธ์ ขอบเขต หน้าที่ ลักษณะและกระบวนการ การจัดการเชิงกลยุทธ์ การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม การกำหนดกลยุทธ์ การดำเนินกลยุทธ์ และการควบคุมกลยุทธ์ขององค์การ เพื่อให้องค์การสามารถปรับตัวให้ทันกับการเปลี่ยนแปลงของสภาพแวดล้อม ซึ่งจะนำไปสู่การเสริมสร้างศักยภาพแห่งการแข่งขัน

3592101
เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1
      3(3-0-6)

   Micro-Economics I

 
ศึกษาเกี่ยวกับความหมายของเศรษฐศาสตร์ ปัจจัยการผลิต พฤติกรรมของผู้บริโภค พฤติกรรมของผู้ผลิต อุปสงค์ อุปทาน การกำหนดราคาในตลาด ประเภทต่าง ๆ ของการจัดสรรค่าตอบแทนให้แก่ปัจจัยการผลิตในรูปค่าเช่า ค่าจ้าง ดอกเบี้ยและกำไร บทบาทของรัฐในทางเศรษฐกิจโดยทั่วไป
3592102
เศรษฐศาสตร์มหภาค 1        3(3-0-6)

   Macro-Economics I

 
ศึกษาพฤติกรรมของปัจจัยทางเศรษฐกิจต่าง ๆ ซึ่งเป็นตัวกำหนด รายได้ประชาชาติ เช่น พฤติกรรมส่วนรวมของการบริโภค การออม การลงทุน บทบาทของรัฐบาล การว่าจ้างทำงาน ระดับเงินเฟ้อ เงินฝืด การคลัง นโยบายการเงิน การค้าระหว่างประเทศ และการพัฒนาเศรษฐกิจ

3593301
การวิเคราะห์เชิงปริมาณ
3(3-0-6)

Quantitative  Analysis

ต้องสอบผ่าน
สถิติธุรกิจ
 
ศึกษาถึงกระบวนการตัดสินใจ และประโยชน์ของการใช้เทคนิคทางคณิตศาสตร์เชิงปริมาณ เพื่อช่วยในการตัดสินใจ ได้แก่ ความน่าจะเป็น แผนภูมิเพื่อการตัดสินใจ (Decision  Trees) ตัวแบบเชิงสินค้า   คงคลัง (Inventory  Model) โปรแกรมเชิงเส้นตรง (Linear  Programming) เทคนิคการประเมินผลและการตรวจสอบโครงการ (PERT/CPM) ตัวแบบของมาร์กอฟ (Marcok  Model) ทฤษฎีเกม (Game  Theory) แถวรอคอย (Queuing) และการจำลองเหตุการณ์ (Simulation)

4112105
สถิติธุรกิจ
               
3(3-0-6)

Business  Statistics

  
ความหมายของสถิติ ขอบเขตและประโยชน์ของสถิติ สถิติที่ใช้ในชีวิตประจำวัน ขั้นตอนในการใช้สถิติเพื่อการตัดสินใจ ความน่าจะเป็นเบื้องต้น ตัวแปรสุ่มและการแจกแจงความน่าจะเป็นของตัวแปรสุ่ม การแจกแจงค่าที่ได้จากตัวอย่าง การประมาณค่า การทดสอบสมมุติฐาน การวิเคราะห์ด้วย Microsoft  Excel

3504101  จริยธรรมทางธุรกิจ                  3(3-0-6)

                  Business Ethics


ศึกษาแนวคิดที่มาของจริยธรรม เหตุผลที่ธุรกิจต้องมีจริยธรรมและการสร้างจริยธรรมในองค์การธุรกิจ เน้นจริยธรรมของผู้ประกอบการ ผู้บริหาร พนักงาน ให้เกิดความรู้ ความสามารถ ทักษะ     เจตคติที่ดีต่อการมีจริยธรรม  รวมถึงการเสริมสร้างและส่งเสริมจริยธรรมในการแข่งขันทางธุรกิจและผู้บริโภคโดยใช้กรณีศึกษาประกอบ
	3542103
	การบริหารช่องทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน                                 3(3-0-6)

Marketing Channel and Supply Chain Management

	                ศึกษาความหมาย  ความสำคัญของการบริหารช่องทางการตลาดและห่วงโซ่อุปทาน  กลยุทธ์การบริหารช่องทางการตลาดอย่างมีประสิทธิภาพ  การบริหารการขนส่ง  การจัดการคลังสินค้ารวมทั้งการควบคุมและประเมินผล 


	3542301
	การบริหารการขาย                  3(3-0-6)
Sales Management

	              ศึกษาความหมาย ความสำคัญ ความรับผิดชอบ เทคนิคการบริหารการขายในส่วนของการจัดองค์การ  การรับสมัครและคัดเลือกพนักงานขาย  การฝึกอบรม  การกำหนดเขตการขาย  การกำหนดโควต้า  การจ่ายค่าตอบแทน  การประเมินผลพนักงานขาย และจรรยาบรรณของผู้บริหารการขาย


	3542401
	การสื่อสารการตลาด           3(3-0-6)

Marketing  Communication

	                  ศึกษาความหมายและความสำคัญของการสื่อสารการตลาด การวางแผนกลยุทธ์การสื่อสารการตลาดด้วยการโฆษณา การส่งเสริมการขาย การใช้พนักงานขาย การประชาสัมพันธ์และการตลาดทางตรง รวมถึงการบริหารลูกค้าสัมพันธ์


	3543104
	การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา
Product  and  Price  Management
	3(3-0-6)

	                    รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101   หลักการตลาด   

                  ศึกษาบทบาทความรับผิดชอบของผู้บริหาร ผลิตภัณฑ์และราคา แนวคิดและปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการบริหารผลิตภัณฑ์และราคา กระบวนการบริหาร การกำหนดกลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ และราคาอย่างมีประสิทธิภาพ 

	3543105
	กลยุทธ์การตลาด                     

Marketing Strategies                                    
	3(3-0-6)               

	                   ศึกษาความหมาย และความสำคัญของกลยุทธ์การตลาดและการวางแผนกลยุทธ์ การตลาด     กลยุทธ์เพื่อแสวงหาโอกาสทางการตลาด  กลยุทธ์การแข่งขัน  กลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์  ราคา  การจัดจำหน่าย  และการส่งเสริมการตลาด โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนได้แนวทาง  เพื่อนำไปประยุกต์กับธุรกิจในอนาคต


	3543106
	การตลาดบริการ  

Service Marketing
	3(3-0-6)

	                ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ  ลักษณะเฉพาะและปัญหาการตลาดของบริการ  ประเภทของตลาดบริการ การคาดคะเนบริการ สภาพแวดล้อม พฤติกรรมและกระบวนการตัดสินใจซื้อบริการ การกำหนดกลยุทธ์การตลาดของธุรกิจบริการประเภทต่าง ๆ ความล้มเหลว และการฟื้นคืนบริการ


	3543107
	การมาตรฐานผลิตภัณฑ์ 

Product  Standards
	3(3-0-6)

	                  ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ  องค์ประกอบและประเภทของการมาตรฐานผลิตภัณฑ์  บทบาทขององค์การในการกำหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์  และการบริหารมาตรฐานผลิตภัณฑ์เพื่อการพัฒนาธุรกิจ


	3543108
	การตลาดระหว่างประเทศ 
International Marketing
	3(3-0-6)

	                 รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101  หลักการตลาด   

                   ศึกษาหลักการ แนวคิด บทบาทและความสำคัญของการตลาดระหว่างประเทศ การวางแผนส่วนประสมการตลาดระหว่างประเทศ  การดำเนินการเกี่ยวกับการส่งออกและนำเข้า  รวมทั้งการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมเพื่อกำหนดแนวทางแก้ไขปัญหาการตลาดระหว่างประเทศ

	3544901
	สัมมนาทางการตลาด 

Seminar in Marketing
	3(2-2-5)

	                รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101  หลักการตลาด   

               ศึกษา  วิเคราะห์  ปัจจัย ที่ทำให้ประสบความสำเร็จ  และล้มเหลวทางการตลาดของธุรกิจในประเทศไทย     เพื่อฝึกให้นักศึกษานำความรู้ไปปรับใช้กับธุรกิจประเภทต่างๆ



	3544902
	การวิจัยการตลาด 

Marketing  Research  

                                     
	3(2-2-5)

	             รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101   หลักการตลาด  และ  4112105 สถิติธุรกิจ
         ศึกษาความหมายและความสำคัญของการวิจัยตลาด  กระบวนการ วิจัย เทคนิคและเครื่องมือสำหรับการวิจัย  เพื่อการแสวงหาคำตอบในการแก้ไขปัญหาของธุรกิจ

	

	3542101
	การตลาดสินค้าเกษตร             3(3-0-6)

Agricultural  Marketing
	3(3-0-6)

	                  ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ  ระบบและหน้าที่การตลาดสินค้าเกษตร  การกำหนดส่วนประสมการตลาด  กฎระเบียบการค้าโลกที่มีผลต่อการตลาดสินค้าเกษตร  นโยบายการตลาดและราคาของรัฐบาล  ตลอดจนการรวมกลุ่มเพื่อดำเนินกิจกรรมทางการตลาด


	3542102
	การตลาดเพื่อท้องถิ่น     3(3-0-6)

Local Marketing

	           รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101   หลักการตลาด   

           ศึกษาความหมาย ความสำคัญและแนวทางการประกอบธุรกิจในท้องถิ่น การวิเคราะห์สภาพแวดล้อม และวางแผนกลยุทธ์ส่วนประสมการตลาด  เพื่อใช้ศักยภาพของท้องถิ่นให้เป็นประโยชน์ทางการตลาด


	3542104
	การบริหารการค้าส่งและค้าปลีก 3(3-0-6)

Wholesaling and Retailing
 Management

	                  รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101  หลักการตลาด   

                   ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ  หน้าที่  ประเภท  รูปแบบและแนวโน้มของการค้าส่งและค้าปลีก  การวางแผนกลยุทธ์การซื้อและขายผลิตภัณฑ์ของผู้ค้าส่งและค้าปลีก



	3542105
	พฤติกรรมผู้บริโภค               3(3-0-6)

Consumer  Behavior

	                    ศึกษาความหมาย  หลักการ และแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค  ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อกระบวนการตัดสินใจซื้อและใช้ผลิตภัณฑ์  รวมทั้งอิทธิพลของส่วนประสมการตลาด ต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค


	3542106
	การจัดซื้อ                       3(3-0-6)

Purchasing

	                   รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101  หลักการตลาด   


ศึกษาความหมาย ความสำคัญของการจัดซื้อ  ศึกษาหลักการ และการบริหารเกี่ยวกับการจัดซื้อ การจัดรูปองค์การ วิธีการซื้อแบบต่างๆ นโยบายการซื้อหรือผลิตเอง การกำหนดและการตรวจสอบคุณภาพ การกำหนดจำนวนที่จะซื้อการพิจารณาและการกำหนดจังหวะเวลาในการซื้อ การเลือกแหล่งขาย การเจรจาต่อรอง การขายพัสดุอุปกรณ์ที่ไม่ใช้แล้วในกิจการ และการซื้อจากต่างประเทศ


	3542302
	การตลาดทางตรง                     3(3-0-6)
Direct Marketing
	

	                     ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ  รูปแบบและขั้นตอนการดำเนินงานการตลาดทางตรง วิเคราะห์สภาพแวดล้อม และกำหนดกลยุท์การตลาดทางตรง รวมถึงจรรยาบรรณของผู้ประกอบการ

	3543102
	การวางแผนการตลาด          3(3-0-6)

              Marketing  Planning
	

	                    รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3541101  หลักการตลาด   

                   ศึกษาความหมาย  ความสำคัญของแผนการตลาด  กระบวนการวางแผนและการจัดทำแผนการตลาด  เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของธุรกิจ



	3543103
	กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม                 3(3-0-6)

Marketing  Strategy for Small and Medium Enterprises 
	

	                    ศึกษาความหมาย  ความสำคัญ รูปแบบการดำเนินงาน และการกำหนดกลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมประเภทต่างๆ เพื่อสร้างโอกาสและการแข่งขันทางการตลาด รวมถึงจรรยาบรรณของผู้ประกอบการ


	3543402
	การตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิคส์  

Electronic  Commercial  Marketing

3(3-0-6)

	                    ศึกษาความหมาย ความสำคัญของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ การกำหนดส่วนประสมการตลาดของการตลาดพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ และการนำอิเล็กทรอนิกส์มาประยุกต์ใช้งานด้านการตลาด


	3544903
	การศึกษาเฉพาะบุคคล             3(3-0-6)

Individual Study

	          ศึกษาเนื้อหาอย่างละเอียดเกี่ยวกับการตลาดเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ  เพื่อทำโครงงานการตลาดสำหรับพัฒนาธุรกิจ


3561401     การบริหารทรัพยากรมนุษย์     3(3-0-6)


     Human Resource Management
             
ศึกษาความเป็นมาและความสำคัญของการบริหารทรัพยากรมนุษย์     หลักการในการบริหารทรัพยากรมนุษย์ทั้งปัจจุบันและอนาคต ขั้นตอนในการบริหารทรัพยากรมนุษย์   ภารกิจหลักของงานบริหารทรัพยากรมนุษย์ในองค์การ   เช่น  การวางแผนกำลังคน การสรรหา การคัดเลือก การฝึกอบรม การพัฒนา การประเมินผล ตลอดจนปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการบริหารทรัพยากรมนุษย์
	3544801        การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพ 
                          การตลาด                                    2(90)
                       Preparation to Professional 

                       Experience in Marketing 

                       จัดให้มีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพร้อมของผู้เรียน ก่อนออกฝึกประสบการณ์วิชาชีพเสริมสร้างคุณลักษณะและประสบการณ์ที่เหมาะสมกับวิชาชีพ  โดยการฝึกปฏิบัติธุรกิจแบบครบวงจรอย่างเป็นระบบ  ทั้งการวางแผนงาน  นำแผนงานไปปฏิบัติและติดตามผล  รวมทั้งการเสริมสร้างบุคลิกภาพนักการตลาด      

    

	3544802   การฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด                                              
             Field Experience in Marketing      5(450)
            รายวิชาที่ต้องสอบผ่านมาก่อน  :  3544801  การเตรียมฝึกประสบการณ์วิชาชีพการตลาด

           จัดให้การออกฝึกงานด้านการตลาดในสถานประกอบการทั้งภาคเอกชนและรัฐบาล โดยมีผู้บังคับบัญชาและอาจารย์ดูแลและให้คำแนะนำ


*************

  42    คู่มือนักศึกษาโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด)

49
คณะวิทยาการจัดการ

