มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม แผนการเรียนนักศึกษา หมู่เรียน   52/56   ปริญญาตรี  4   ปี        การบริหารธุรกิจ (การตลาด)
	ภาคที่
	วิชาศึกษาทั่วไป / เลือกเสรี
	วิชาแกน/วิชาชีพ
	วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก
	หมายเหตุ

	1/2552
	2  2000103  จริยธรรมและทักษะชีวิต          3/3
2  4000110  การคิดและการตัดสินใจ           3/4
2  2500105  วิถีไทยและวิถีโลก                   3/3
	3  3541101  หลักการตลาด                  3/3
3  3521101  หลักการบัญชีชั้นต้น 1     3/4
3  3561101  องค์การและการจัดการ    3/3
	
	18

	2/2552
	2  4000109  สารสนเทศและเทคโนโลยี      3/4   
2  1500105  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร         3/3
2  4000112  วิทยาศาสตร์การกีฬาฯ              3/3
2  1500106  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร     
                     และสืบค้น                               3/3
	3  3521102  หลักการบัญชีชั้นต้น 2     3/4

3  3543101  การบริหารการตลาด        3/3

	4  3561401  การบริหารทรัพยากรมนุษย์       3/3
	21

	1/2553
	2  4000115  เทคโนโลยีสารสนเทศ             3/4
	3  2562302  กฎหมายธุรกิจ                   3/3
3  3531101  การเงินธุรกิจ                     3/3
3  3522301  การบัญชีเพื่อการจัดการ    3/3
3  1551605  ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1         3/3
	4  3542301  การบริหารการขาย                      3/3
4  3542401  การสื่อสารการตลาด                   3/3  
	21

	2/2553
	2  1500108 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร            3/3
2  1500107  ภาษาอังกฤษเพื่อทักษะการอ่าน3/3
	3  3592101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1    3/3
3  3562307  การบริหารการผลิต         3/3
	4  3542103  การบริหารช่องทางการตลาด
                    และห่วงโซ่อุปทาน                     3/3
4  3542105  พฤติกรรมผู้บริโภค                     3/3
4  3543108  การตลาดระหว่างประเทศ           3/3
	21

	1/2554
	6  1500115  การสนทนาภาษาจีนในการ      
                    ทำงาน                                      3/3
	3  3592102  เศรษฐศาสตร์มหภาค 1     3/3
3  3564201 การจัดการเชิงกลยุทธ์        3/3
	4  3563102  การวางแผนการตลาด                 3/3
4  3543104  การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา   3/3
4  3543103 กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจ
                   ขนาดกลางและขนาดย่อม            3/3
4  3543106 การตลาดบริการ                           3/3
	21

	2/2554
	6  3542102  การตลาดเพื่อท้องถิ่น               3/3

	3  4112105  สถิติธุรกิจ                         3/3
3  3532202 การภาษีอากรธุรกิจ            3/3
3  3504101 จริยธรรมทางธุรกิจ            3/3
	4  3543107  การมาตรฐานผลิตภัณฑ์              3/3
4  3543105 กลยุทธ์การตลาด                          3/3
4  1551606 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2                    3/3
	21

	1/2555
	
	3  3593301  การวิเคราะห์เชิงปริมาณ   3/3                                              
7  3544801  การเตรียมฝึกประสบการณ์
                    วิชาชีพ                            2/90  
	4  3544902 การวิจัยการตลาด                         3/4
4  3544901 สัมมนาทางการตลาด                   3/4

	11

	2/2555
	
	7  3544802  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ    
                                                          5/450
	
	5


วิชาศึกษาทั่วไป  30,   เลือกเสรี  6,  วิชาแกน/วิชาชีพ  51,   ฝึกงาน/ฝึกสอน  7,  วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก  45,   รวม  139  หน่วยกิต
            มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม แผนการเรียนนักศึกษา หมู่เรียน   52/57   ปริญญาตรี  4   ปี    การบริหารธุรกิจ (การตลาด)
	ภาคที่
	วิชาศึกษาทั่วไป / เลือกเสรี
	วิชาแกน/วิชาชีพ
	วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก
	หมายเหตุ

	1/2552
	2  2000103  จริยธรรมและทักษะชีวิต          3/3
2  4000110  การคิดและการตัดสินใจ           3/4
2  2500105  วิถีไทยและวิถีโลก                   3/3
	3  3541101  หลักการตลาด                  3/3
3  3521101  หลักการบัญชีชั้นต้น 1     3/4
3  3561101  องค์การและการจัดการ    3/3
	
	18

	2/2552
	2  4000109  สารสนเทศและเทคโนโลยี      3/4   
2  1500105  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร         3/3
2  4000112  วิทยาศาสตร์การกีฬาฯ              3/3
2  1500106  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร     
                     และสืบค้น                               3/3
	3  3521102  หลักการบัญชีชั้นต้น 2     3/4

3  3543101  การบริหารการตลาด        3/3

	4  3561401  การบริหารทรัพยากรมนุษย์        3/3
	21

	1/2553
	2  4000115  เทคโนโลยีสารสนเทศ             3/4
	3  2562302  กฎหมายธุรกิจ                   3/3
3  3531101  การเงินธุรกิจ                     3/3
3  3522301  การบัญชีเพื่อการจัดการ    3/3
3  1551605  ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1         3/3
	4  3542301  การบริหารการขาย                      3/3
4  3542401  การสื่อสารการตลาด                   3/3  
	21

	2/2553
	2  1500108 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร            3/3
2  1500107  ภาษาอังกฤษเพื่อทักษะการอ่าน3/3
	3  3592101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1    3/3
3  3562307  การบริหารการผลิต         3/3
	4  3542103  การบริหารช่องทางการตลาด
                    และห่วงโซ่อุปทาน                     3/3
4  3542105  พฤติกรรมผู้บริโภค                     3/3
4  3543108  การตลาดระหว่างประเทศ           3/3
	21

	1/2554
	6  1500115  การสนทนาภาษาจีนในการ      
                    ทำงาน                                      3/3
	3  3592102  เศรษฐศาสตร์มหภาค 1     3/3
3  3564201 การจัดการเชิงกลยุทธ์        3/3
	4  3563102  การวางแผนการตลาด                 3/3
4  3543104  การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา   3/3
4  3543103 กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจ
                   ขนาดกลางและขนาดย่อม            3/3
4  3543106 การตลาดบริการ                           3/3
	21

	2/2554
	6  3542102  การตลาดเพื่อท้องถิ่น               3/3

	3  4112105  สถิติธุรกิจ                         3/3
3  3532202 การภาษีอากรธุรกิจ            3/3
3  3504101 จริยธรรมทางธุรกิจ            3/3
	4  3543107  การมาตรฐานผลิตภัณฑ์              3/3
4  3543105 กลยุทธ์การตลาด                          3/3
4  1551606 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2                    3/3
	21

	1/2555
	
	3  3593301  การวิเคราะห์เชิงปริมาณ   3/3                                              
7  3544801  การเตรียมฝึกประสบการณ์
                    วิชาชีพ                            2/90  
	4  3544902 การวิจัยการตลาด                         3/4
4  3544901 สัมมนาทางการตลาด                   3/4

	11

	2/2555
	
	7  3544802  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ    
                                                          5/450
	
	5


วิชาศึกษาทั่วไป  30,   เลือกเสรี  6,  วิชาแกน/วิชาชีพ  51,   ฝึกงาน/ฝึกสอน  7,  วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก  45,   รวม  139    หน่วยกิต
       มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม แผนการเรียน นักศึกษา ห้อง 13.8   ปริญญาตรี 4 ปี          บริหารธุรกิจ (การตลาด)
	ภาคที่
	วิชาศึกษาทั่วไป / เลือกเสรี
	วิชาแกน/วิชาชีพ
	วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก
	หมายเหตุ

	1/2552
	2  2000103  จริยธรรมและทักษะชีวิต          3/3
2  4000110  การคิดและการตัดสินใจ           3/4
	3  3541101  หลักการตลาด                  3/3
3  3521101  หลักการบัญชีชั้นต้น 1     3/4
	
	12

	2/2552
	2  2500105  วิถีไทยและวิถีโลก                   3/3
2  1500106  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร     
                     และสืบค้น                               3/3
	3  3543101  การบริหารการตลาด        3/3
3  3561101  องค์การและการจัดการ    3/3
	
	12

	3/2552
	2  4000109  สารสนเทศและเทคโนโลยี      3/4   
2  1500105  ภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร         3/3
	3  3521102  หลักการบัญชีชั้นต้น 2     3/4


	4  3561401  การบริหารทรัพยากรมนุษย์        3/3
	12

	1/2553
	2  1500107  ภาษาอังกฤษเพื่อทักษะการอ่าน3/3
2  4000112  วิทยาศาสตร์การกีฬาฯ              3/3
	3  2562302  กฎหมายธุรกิจ                   3/3
3  3531101  การเงินธุรกิจ                     3/3
	
	12

	2/2553
	2  4000115  เทคโนโลยีสารสนเทศ             3/4
	3  3522301  การบัญชีเพื่อการจัดการ    3/3
3  1551605  ภาษาอังกฤษธุรกิจ 1         3/3
	4  3542301  การบริหารการขาย                      3/3
4  3542401  การสื่อสารการตลาด                   3/3  
	15

	3/2553
	2  1500108 ภาษาจีนเพื่อการสื่อสาร            3/3

	3  3592101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1    3/3

	4  3542103  การบริหารช่องทางการตลาด
                    และห่วงโซ่อุปทาน                     3/3
4  3542105  พฤติกรรมผู้บริโภค                     3/3

	12

	1/2554
	6  1500115  การสนทนาภาษาจีนในการ      
                    ทำงาน                                      3/3
	3  3592102  เศรษฐศาสตร์มหภาค 1     3/3
3  3564201 การจัดการเชิงกลยุทธ์        3/3
	4  3543106 การตลาดบริการ                           3/3
4  3563102  การวางแผนการตลาด                 3/3
	15

	2/2554
	6  3542102  การตลาดเพื่อท้องถิ่น               3/3

	3  4112105  สถิติธุรกิจ                         3/3
3  3532202 การภาษีอากรธุรกิจ            3/3

	4  3543108  การตลาดระหว่างประเทศ           3/3
4  3543103 กลยุทธ์การตลาดสำหรับธุรกิจ
                   ขนาดกลางและขนาดย่อม            3/3
	15

	3/2554
	
	3  3562307  การบริหารการผลิต         3/3
	4  3543104  การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา   3/3
4  3543107  การมาตรฐานผลิตภัณฑ์              3/3
4  1551606 ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2                    3/3
	12

	1/2555
	
	3  3593301  การวิเคราะห์เชิงปริมาณ   3/3                                              
7  3544801  การเตรียมฝึกประสบการณ์
                    วิชาชีพ                            2/90  
	4  3543105 กลยุทธ์การตลาด                          3/3
3  3504101 จริยธรรมทางธุรกิจ                       3/3
	11

	2/2555
	
	7  3544802  การฝึกประสบการณ์วิชาชีพ    
                                                          5/450
	4  3544902 การวิจัยการตลาด                         3/4
4  3544901 สัมมนาทางการตลาด                   3/4
	11

	3/2555
	
	
	
	


วิชาศึกษาทั่วไป  30,   เลือกเสรี  6,  วิชาแกน/วิชาชีพ  51,   ฝึกงาน/ฝึกสอน  7,  วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก  45,   รวม  139    หน่วยกิต
       มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม แผนการเรียน นักศึกษา ห้อง 13.22   ปริญญาตรีต่อเนื่อง  (2 ปีหลัง)   บริหารธุรกิจ (การตลาด)
	ภาคที่
	วิชาศึกษาทั่วไป / เลือกเสรี
	วิชาแกน/วิชาชีพ
	วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก
	หมายเหตุ

	1/2552
	2  2500103  วิถีโลก                                      3/3 
2  2000102  สุนทรียภาพแห่งชีวิต                3/3
	
	4  3521101  การบัญชี 1 (ปรับพื้น)                 3/4
4  3562307  การบริหารการผลิต                     3/3
	12

	2/2552
	2  2500104  ชีวิตกับสิ่งแวดล้อม                   3/3
2  4000106  การคิดและการตัดสินใจ           3/3 
	3  3504101  จริยธรรมทางธุรกิจ           3/3
	4  1551606  ภาษาอังกฤษธุรกิจ 2                   3/3
4  3521102  การบัญชี 2  (ปรับพื้น)                3/4
	15

	3/2552
	2  2500101  พฤติกรรมมนุษย์กับ
                    การพัฒนาตน                            3/3
2  1500103  ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสาร     3/3
	3  3543101  การบริหารการตลาด         3/3
	4  3593301  การวิเคราะห์เชิงปริมาณ             3/3
4  3531101  การเงินธุรกิจ (ปรับพื้น)              3/3
	15

	1/2553
	6  3542401  การโฆษณาและการส่งเสริมฯ  3/3
	3  3524301  การบัญชีเพื่อการจัดการ    3/3
	4  3542107  นโยบายผลิตภัณฑ์และราคา       3/3
4  3592102  เศรษฐศาสตร์มหภาค1 
                    (ปรับพื้น)                                    3/3
4  3543104  การตลาดบริการ                          3/3
	15

	2/2553
	
	7  3503811  การเตรียมฝึกประสบการณ์
                    วิชาชีพฯ                          2/90
	4  3542105  พฤติกรรมผู้บริโภค                     3/3
4  3503901  การวิจัยทางธุรกิจ                        3/4
4  3542302  การบริหารช่องทางการ
                    จัดจำหน่าย                                  3/3
4  3544103  การตลาดระหว่างประเทศ           3/3
	14

	3/2553
	6  3542305  การบริหารการขาย                    3/3

	7  3504808  การฝึกประสบการณ์
                    วิชาชีพฯ                        3/210
	4  3592101  เศรษฐศาสตร์จุลภาค 1 
                    (ปรับพื้น)                                    3/3

4  3544902  การวิจัยการตลาด                        3/4  
4  3544901  สัมมนาทางการตลาด                  3/4  
4  3564201  การจัดการเชิงกลยุทธ์                 3/3
	18

	1/2554
	
	
	4  3532202  การภาษีอากรธุรกิจ (ปรับพื้น)    3/3
4  3561101  องค์การและการจัดการ
                     (ปรับพื้น)                                   3/3
4  3541101  หลักการตลาด (ปรับพื้น)            3/3
4  4112105  สถิติธุรกิจ (ปรับพื้น)                   3/3
	12


วิชาศึกษาทั่วไป  18,   เลือกเสรี  6,  วิชาแกน/วิชาชีพ  9,   ฝึกงาน/ฝึกสอน  5,  วิชาเฉพาะด้าน/วิชาเอก  36,   รวม  101    หน่วยกิต
หมายเหตุ   ถ้าไม่รวมรายวิชาปรับพื้น 9 วิชา  จะเท่ากับ 74  หน่วยกิต
72
คู่มือนักศึกษาโปรแกรมวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด)
73
คณะวิทยาการจัดการ

