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รายละเอยีดรายกลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 

ชื่อ

สถาบนัอดุมศึกษา 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

คณะ/สาขาวชิา      คณะวิทยาการจัดการ สาขาวิชาการบริหารธุรกิจ 

(การตลาด) 

หมวดที ่1 ข้อมลูโดยทัว่ไป 

1. รหสัและชื่อรายวิชา 

   3543103 
กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อม 

    Marketing Strategy for Small and Medium 

Enterprises 

2. จ านวนหน่วยกติ 

   3 หน่วยกิต (3-0-6) 

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 

   3.1  หลักสูตร  การบริหารธุรกิจบัณฑิต  

 3.2  ประเภทของรายวิชาเฉพาะด้านเลือก 

4. อาจารยผ์ูร้บัผดิชอบ อาจารยผ์ู้สอนและกลุม่เรยีน 

 4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบและผู้สอน : อาจารย์พิชามญชุ์  เลิศวัฒ

นพรชัย 
 
   4.2 กลุ่มเรียน : 16.10 

5. ภาคการศกึษา / ชั้นปทีี่เรยีน 

   ภาคการศึกษาที่ 3/2558 ชั้นปีท่ี 4  

6. รายวิชาที่ตอ้งเรยีนมากอ่น  (Pre-requisite) 
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   ไม่มี 

7. รายวิชาที่ตอ้งเรยีนพร้อมกนั  (Co-requisites)  

   ไม่มี 

8. สถานที่เรยีน  

              มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

9. วนัที่จดัท าหรอืปรบัปรงุรายละเอยีดของรายวชิาครัง้ลา่สดุ 

                 เมษายน 2559 

  

 

หมวดที ่2 จดุมุง่หมายและวตัถุประสงค ์

1. จดุมุง่หมายของรายวชิา 

1.  เพ่ือเป็นพื้นฐานในการเรียนรู้ทางการตลาดในระดับสูง 

2. เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการจัดการธุรกิจ

ขนาดกลางและขนาดย่อม ท่ีมีเป็นส่วนใหญ่ในประเทศไทย 

3. เพ่ือให้นักศึกษาเห็นความส าคัญของการตลาด มีความคิด ความ

เข้าใจและสนใจในการประกอบอาชีพส่วนตัว 

 

2. วตัถปุระสงคใ์นการพฒันา/ปรบัปรงุรายวชิา 

 ปรับตาม มคอ. 5 ของภาคเรียนก่อนหน้าและปรับให้ทันกับการ

เปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น 

 

หมวดที ่3 ลกัษณะและการด าเนนิการ 

1. ค าอธบิายรายวชิา  

                 ศึกษาความหมาย ความส าคัญ รูปแบบการด าเนินงานและการ

ก าหนดกลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลาง และขนาดย่อมประเภท
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ต่าง ๆ เพ่ือสร้างโอกาสและการแข่งขันทางการตลาดรวมถึงจรรยาบรรณ

ของผู้ประกอบการ 

2. จ านวนชัว่โมงทีใ่ช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย สอนเสรมิ 

การฝกึปฏบิัต/ิ

งานภาคสนาม/

การฝกึงาน 

การศกึษาดว้ย

ตนเอง 

บรรยาย  45 

ชั่วโมงต่อภาค

การศึกษา   

 

สอนเสริมตาม

ความต้องการของ

นักศึกษาเฉพาะ

กลุ่ม   

ไม่มีการฝึก

ปฏิบัติงาน

ภาคสนาม 

การศึกษาด้วย

ตนเอง 6 ชั่วโมงต่อ

สัปดาห์   

 

 

3. จ านวนชัว่โมงตอ่สปัดาหท์ี่อาจารยใ์หค้ าปรึกษาและแนะน าทางวชิาการ

แกน่กัศกึษาเปน็รายบคุคล 

- 3 ชั่วโมงต่อสัปดาห์ ตามวันเวลาท่ีนักศึกษาลงทะเบียน และแจ้งให้

นักศึกษาทราบต้ังแต่ชั่วโมงแรกของการสอน บางกรณีอาจจัดเวลาให้

ค าปรึกษาเป็นรายบุคคล หรือ รายกลุ่มตามนัดหมายของนักศึกษา 

     - ถ้านักศึกษาต้องการ เอกสารท่ีเป็น MS PowerPoint นักศึกษาสามารถ 

Download ได้ท่ี Facebook ของห้อง  

 

หมวดที ่4 การพฒันาการเรยีนรู้ของนกัศกึษา 
 

1. คณุธรรม จริยธรรม 

1.1 คณุธรรม จรยิธรรมที่ตอ้งพฒันา 

  - ตระหนักในคุณค่าของคุณธรรม จริยธรรม ความเสียสละความซื่อสัตย์

สุจริต  

  - มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
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  - สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจท้ังต่อบุคคล องค์กร 

และสังคม 

1.2 วธิีการสอน  

        - สอดแทรกประเด็นทางจริยธรรมท่ีเกิดขึ้นในแวดวงธุรกิจพร้อมท้ังให้

ช่วยกันวิเคราะห์ผลกระทบ 

        - ชี้แจงและส่งเสริมให้ผู้เรียนมีความเคารพในกฎ ระเบียบ หรือข้อบังคับ

ของมหาวิทยาลัย เช่น การเข้าชั้นเรียน   การตรงเวลา  การแต่งกายตาม

ระเบียบท่ีมหาวิทยาลัยก าหนด  และ ยกย่องชื่นชมผู้ท่ีมีความเสียสละหรือให้

รางวัลตามโอกาสท่ีเหมาะสม 

       - ให้ศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบจากการด าเนินธุรกิจ 

1.3 วธิีการประเมนิผล 

        - ประเมินจากแนวคิดในการวิเคราะห์ประเด็นทางจริยธรรม 

        - ประเมินพฤติกรรมของผู้เรียน 

        - ประเมินจากแนวคิด/ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น 

2. ความรู ้ 

2.1 ความรูท้ี่ต้องไดร้บั  

  - มีความสามารถในการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมท่ีเกี่ยวข้องกับการตลาด 

เพ่ือให้มีความรู้ ท่ี ทันสมัยเล็งเห็นการเปลี่ยนแปลง และเข้าใจถึง

ผลกระทบท่ีเกิดขึ้นจากความรู้ใหม่ๆ ทางการตลาด 

  - สามารถบูรณาการความรู้การตลาดกับความรู้ในศาสตร์อื่น ๆ ท่ี

เกี่ยวข้อง เพ่ือเชื่อมโยงความรู้ไปสู่การบริหารจัดการธุรกิจให้มี

ศักยภาพและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 

     2.2 วิธีการสอน 

             -  ให้ค้นคว้าบทความและข้อมูลความก้าวหน้าและการเปลี่ยนแปลงทาง

การตลาดตามหัวข้อท่ีมอบหมาย 

             - มอบหมายให้นักศึกษาท าโครงงาน/ รายงานการตลาด 

     2.3 วิธกีารประเมินผล 
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       - ประเมินจากผลการศึกษาค้นคว้า และการตอบค าถาม 

       - ประเมินจากความส าเร็จของโครงงาน/ รายงานการตลาด 

3. ทักษะทางปญัญา 

  3.1 ทักษะทางปัญญาที่ตอ้งพฒันา 

              -  สามารถศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการแก้ไขปัญหาได้อย่าง

เหมาะสม 

            - ก าหนดกรอบแนวคิดเกี่ยวกับภาพอนาคตและแนวทางความเป็นไปได้

ท่ีจะบรรลุเป้าหมายท่ีก าหนด 

            3.2 วธิีการสอน 

     - ให้นักศึกษาตอบค าถามปัญหาการตลาดท่ีเกิดจากสถานการณ์ต่างๆ 

          - ให้นักศึกษาวางแผนการตลาดเพ่ือน าเสนอผลิตภัณฑ์ 

  3.3 วธิีการประเมนิผล 

           - ประเมินจากแนวคิดและเหตุผลในการตอบค าถาม 

         - ประเมินจากความเป็นไปได้ของแผน 

4. ทักษะความสมัพนัธร์ะหวา่งบคุคลและความรบัผดิชอบ  

 4.1 ทกัษะความสัมพันธร์ะหวา่งบคุคลและความรบัผดิชอบที่ตอ้งพฒันา  

 - สามารถให้ความช่วยเหลือและอ านวยความสะดวกแก่การแก้ไข

ปัญหาสถานการณ์ต่างๆ ในกลุ่ม ท้ังในบทบาทผู้น าหรือผู้ร่วมทีมงาน 

          - มีความรับผิดชอบในการพัฒนาตนเอง วิชาชีพ องค์กร และสังคม

อย่างต่อเนื่อง 

      4.2 วิธกีารสอน 

          - มอบหมายรายงานกลุ่ม 

         - ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นในการแก้ไขปัญหาต่างๆ ร่วมกัน 

         - ฝึกนักศึกษาให้มีความรับผิดชอบ 

 4.3 วธิีการประเมนิผล 

         - สังเกตพฤติกรรมกลุ่ม 
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5. ทักษะการวเิคราะหเ์ชงิตวัเลข การสือ่สาร และการใชเ้ทคโนโลยี

สารสนเทศ 

5.1 ทักษะการวเิคราะหเ์ชงิตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยี

สารสนเทศที่ตอ้งพฒันา       

     - สามารถเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการติดต่อสื่อสาร และ

น าเสนอข้อมูลข่าวสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ         

       - สามารถติดตามความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี นวัตกรรม และ

สถานการณ์โลกปัจจุบัน 

5.2 วธิีการสอน       

        - ให้นักศึกษาท ารายงาน/ สืบค้นข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต และช่องทาง

อื่นๆ 

5.3 วธิีการประเมนิผล 

       - ประเมินคุณภาพรายงาน 

หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมนิผล 

1. แผนการสอน 

สปัดา

หท์ี ่
หวัขอ้/รายละเอยีด 

จ านว

น

ชัว่โมง 

กจิกรรมการเรยีน

การสอน สือ่ทีใ่ช ้ ผูส้อน 

1 

 

พบเพื่อแจกแผนการสอน  

ท าค วามรู้ จั ก  ท าค วาม

เข้าใจ และก าหนดกติการ

ในการเรียน การสอน 

 

3 - อาจารย์อธิบาย 

แนะน ารายวิชา

แ ล ะ ท า ค ว า ม

เข้ า ใ จ ร ะ เบี ย บ

ป ฏิ บั ติ ใ น ก า ร

เรียน 

- แ จ ก แ น ว ก า ร

จัดการเรียนรู้ 

 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 
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2 

 

ความหมาย ความส าคัญ

ของ SMEs ปัญ หาและ

ข้อจ ากัดของ SMEs  แนว

ทางการพัฒนาการปรับตัว

เพื่อการแข่งขันเมื่อเข้าสู่ 

AEC 

3 - บรรยาย   

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- สั่งรายงาน 

- - Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

3 

 

พระราชบัญญั ติส่งเสริม

วิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดย่อม (พ.ศ. 2543)  

3 - บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

 

สปัด

าหท์ี ่ สปัดาหท์ี ่

จ านว

น

ชัว่โมง 

สปัดาหท์ี ่ หวัขอ้/รายละเอยีด 

4 

 

-การแบ่งประเภท SMEs 

-หน่วยงานที่เกีย่วข้องกับ 

SMEs 

-รูปแบบธุรกิจ SMEs 

3 - บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- นักศกึษาซกัถาม

ข้อสงสัย 

- Power Point  

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

5 

 

 กฎระเบียบและวิธีการ

จัดตั้งธุรกิจ SMEs 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- นักศกึษาซกัถาม

ข้อสงสัย 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

6 

 

การเลือกท าเลที่ตั้ง การวาง

ผั ง และสิ่ งอ านวยความ

สะดวก 

3 บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 
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- นักศกึษาซกัถาม

ข้อสงสัย 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

7 

 

การวางแผนและการเขียน

แผนธุรกิจ   SMEs 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

8 ค ว า ม เ สี่ ย ง แ ล ะ

สภาพแวดล้อมของธุรกิจ 

SMEs 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

9 สอบกลางภาค 3 ข้อสอบ ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท ์

10 

 

กลยุทธ์การลดต้นทุนและ

ความสูญเสียใน

กระบวนการผลติและ

การตลาด 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

11 

 

กลยุทธ์การตลาดและการ

แข่งขัน 
3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- สั่งค้นคว้า 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 
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สปัด

าหท์ี ่ สปัดาหท์ี ่

จ านว

น

ชัว่โมง 

สปัดาหท์ี ่ หวัขอ้/รายละเอยีด 

12 

 

กลยุทธ์การตลาดและการ

แข่งขัน (ต่อ) 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Power Point  

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

13 

 

กลยุทธ์การตลาดและการ

แข่งขัน (ต่อ) 

3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Power Point  

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

14 

 

กลยุทธ์การตลาดและการ

แข่งขัน (ต่อ) 
3 -บรรยาย   

- ยกตวัอย่าง 

- ตั้งค าถามให้

ตอบ 

- Power Point 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

15 

 

สรุป และน าเสนอรายงาน 3 - นักศกึษาซกัถาม

ข้อสงสัย 

ผศ. ดร.สมใจ  บุญทา

นนท์ 

16 สอบปลายภาค 3 ข้อสอบ คกก. 

 

2.  แผนการประเมนิการเรยีนรู้ 

การ

ประเมนิ 

งานทีจ่ะใชป้ระเมนิผล

ผูเ้รียน 

สัปดาห ์

ที่ก าหนด 

สดัสว่น

ของการ

ประเมนิผ

ล 

(1) สอบ 

-  สอบกลางภาค 
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-  สอบปลายภาค ………8-

9… 

………1

6………

… 

30% 

40% 

(2) การเข้าชั้นเรียน ตลอดภาค

เรียน 
      10% 

(3) การมีส่วนร่วมอภิปราย แสดง

ความคิดเห็นในชั้นเรียน 

ถาม-ตอบ 

ตลอดภาค

เรียน 
 

       5% 

(4) วิเคราะห์กรณ๊ศึกษาและการ

น าเสนอ 
………1

2……… 

10% 

(5) การค้นคว้าและน าเสนอ

รายงาน 
………1

5……… 

       5% 

(6) อื่นๆ ………..-

……… 

       - 

เกณฑก์ารประเมนิผล 

80 % ขึน้ไป     ระดับ

คะแนน   A   

60  -  64.9   %  ระดับคะแนน   

C   

75  -  79.9  %  ระดับ

คะแนน   B+ 

55  -  59.9   %  ระดับคะแนน   

D+ 

70  -  74.9  %  ระดับ

คะแนน   B 

50  -  54.9   %  ระดับคะแนน   

D 
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65  -  69.9  %  ระดับ

คะแนน   C+ 

ต่ ากว่า     50 %  ระดับคะแนน   

E 

เรยีนการสอน 

1. เอกสารและต าราหลกั 

สมใจ  บุญทานนท์ . 2556. กลยุทธ์การตลาดส าหรับธุรกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อม. นครปฐม: มหาวิทยาลัยราชภัฎนครปฐม. 

2. เอกสารและขอ้มลูส าคัญ 

web page iGoogle และ facebook   

3. เอกสารและขอ้มลูแนะน า 

นิตยสาร วารสาร บทความ ข่าวสาร หนังสือพิมพ์ ท่ีเกี่ยวของกับ

การตลาดท้ังหมด ท้ังในลักษณะของสิ่งพิมพ์และสื่ออิเล็คทรอนิคส์ ของ

หน่วยงานต่าง ๆ ได้แก่  ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด

ย่อม  ธนาคารพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม   สถาบันเพ่ิม

ผลผลิตแห่งชาติ  พร้อม Clip จาก http://www.youtube.com/ รายการวิทยุ

และโทรทัศน์  

หมวดที ่7 การประเมินและปรบัปรงุการด าเนนิการของรายวชิา 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 

   - การสนทนาระหว่างผู้สอนและผู้เรียน 

   - การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน 

   - แบบประเมินผู้สอน จาก http://reg2.npru.ac.th/registrar/home.asp 

2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 

    - แบบประเมินผู้สอนโดยมหาวิทยาลัยเป็นผู้ด าเนินการ 

    -  ผลการสอบ 
    -  การทวนสอบผลประเมินการเรียนรู้ 

http://www.youtube.com/
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3. การปรับปรุงการสอน  

            ผู้สอนน าผลการประเมินและความเห็นของนักศึกษามาวิ เคราะห์ 
ท้ังนี้อาจมีการประชุมกลุ่มย่อยกับนักศึกษาเพ่ือหาข้อมูลเพ่ิมเติมในการ
ปรับปรุงการสอน 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 

          ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์แต่ละ

รายหัวข้อ จากการตอบค าถามนักศึกษา การตรวจงานค้นคว้า และรายงาน  

5. กรด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของ

รายวิชา 

           จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธิ์ประสิทธิผลรายวิชา ได้มี

การวางแผนการปรับปรุงการสอน และรายละเอียดวิชา เพ่ือให้เกิดคุณภาพ

มากข้ึน ดังนี้ 

   - ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี พร้อมท้ังปรับเปลี่ยนกิจกรรมหรืองานท่ี

มอบหมายให้นักศึกษา 

 


