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รายละเอียดรายวิชาการวางแผนการตลาด 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 
คณะ/สาขาวิชา      คณะวิทยาการจัดการ สาขาวิชาการบริหารธุรกิจ (การตลาด) 

หมวดที ่1 ข้อมูลโดยทั่วไป 

1. รหัสและชือ่รายวิชา 
   3543102  การวางแผนการตลาด 
  Marketing  Planning 
2. จํานวนหน่วยกิต 
   3 หน่วยกิต (3-0-6) 
3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
   3.1 หลักสตูร  การบริหารธุรกิจบัณฑิต  
 3.2  ประเภทของรายวิชาเลือกเสรี 
4. อาจารย์ผู้รบัผิดชอบ อาจารย์ผู้สอนและกลุ่มเรียน 

 4.1 อาจารย์ผูร้ับผิดชอบและผู้สอน :  อาจารย์ภาวนา บํารุงสุข  
   4.2 กลุ่มเรียน :  55/86 

5. ภาคการศึกษา / ชั้นปีท่ีเรียน 
   ภาคการศึกษาที่ 2/2558 ชั้นปีที่ 4  
6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน  (Pre-requisite) 
   หลักการตลาด , การบริหารการตลาด , การส่ือสารการตลาด  , การบริหารผลิตภัณฑ์และราคา 
7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน  (Co-requisites)  
   ไม่ม ี

8. สถานที่เรียน  
              มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 

9. วนัที่จัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาคร้ังล่าสุด 

               29 ธันวาคม 2558 
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หมวดท่ี 2 จดุมุ่งหมายและวัตถุประสงค์ 
1. จุดมุ่งหมายของรายวชิา 

นักศึกษามีความรู้ความเข้าใจลักษณะทั่วไป และความสําคัญของการสื่อสาร  กระบวนการสื่อสารทางการ
ตลาด  รูปแบบของการประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  กระบวนการประชาสัมพันธ์ทางการตลาดท้ังภายในและ
ภายนอกหน่วยงาน  เทคนิคและเครือ่งมือในการสื่อสารและประชาสัมพันธ์ทางการตลาด  การสื่อสารกับการ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์  

  
2. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรงุรายวิชา 

 ปรับตาม มคอ. 5 ของภาคเรียนก่อนหน้าและปรับใหท้ันกับการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึน 
 

หมวดที่ 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
1. คําอธิบายรายวิชา  

    ความหมายและความสําคัญของการสือ่สารการตลาด การวางแผน   กลยุทธ์การสือ่สารการตลาดแบบ
บูรณาการ ด้วยสื่อร่วมสมัย เพ่ือสร้างความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างธุรกิจกับลูกค้าและสังคม 

 
2. จํานวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศกึษา 

บรรยาย สอนเสริม 
การฝกึปฏิบัติ/งาน

ภาคสนาม/การฝกึงาน 
การศกึษาด้วยตนเอง 

บรรยาย  45 ชั่วโมง
ตอ่ภาคการศึกษา   
 

สอนเสริมตามความตอ้งการ
ของนักศึกษาเฉพาะกลุม่   

ไม่มีการฝึกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาด้วยตนเอง 3 
ชั่วโมงตอ่สัปดาห์   

 

3. จํานวนชัว่โมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบคุคล 
- 3 ชั่วโมงต่อสปัดาห์ ตามวันเวลาท่ีนักศึกษาลงทะเบียน และแจ้งให้นักศึกษาทราบตั้งแต่ชั่วโมงแรกของการสอน 
บางกรณีอาจจัดเวลาให้คําปรึกษาเป็นรายบุคคล หรือ รายกลุ่มตามนัดหมายของนักศึกษา 

     - ถ้านักศึกษาต้องการ เอกสารที่เป็น MS PowerPoint นักศึกษาสามารถ Download ได้ที ่E-mail address:   
student-npru@hotmail.com (Password: Marketing56) หรือมีปัญหาอื่นถามได้ใน facebook กลุ่ม      
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หมวดท่ี 4 การพฒันาการเรียนรู้ของนักศึกษา 
 

1. คุณธรรม จริยธรรม 
1.1 คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
  - ตระหนักในคุณค่าของคุณธรรม จริยธรรม ความเสียสละความซื่อสัตย์สุจริต  
  - มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
  - สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการดําเนินธุรกิจทั้งต่อบุคคล องค์กร และสังคม 

1.2 วธิกีารสอน  
        - สอดแทรกประเด็นทางจริยธรรมที่เกิดขึ้นในแวดวงธุรกิจพร้อมทั้งให้ช่วยกันวิเคราะห์ผลกระทบ 
        - ชี้แจงและส่งเสริมให้ผู้เรียนมีความเคารพในกฎ ระเบียบ หรือข้อบังคับของมหาวิทยาลัย เช่น การเข้าชั้นเรียน  
การตรงเวลา  การแต่งกายตามระเบียบท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด  และ ยกย่องชื่นชมผู้ที่มีความเสียสละหรือให้รางวัลตาม
โอกาสที่เหมาะสม 
        - ให้ศึกษากรณีศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบจากการดําเนินธุรกิจ 

1.3 วธิกีารประเมินผล 
        - ประเมินจากแนวคิดในการวิเคราะห์ประเด็นทางจริยธรรม 
        - ประเมินพฤติกรรมของผู้เรียน    
2. ความรู้  

2.1 ความรู้ท่ีต้องได้รบั  
        - มีความสามารถวิเคราะห์ปัญหาเข้าใจ และอธิบายสถานการณ์ทางการตลาดได้ รวมทั้งสามารถประยุกต์ความรู้
ทางทฤษฎีมาใช้ในการแก้ไขปัญหา ตลอดจนพัฒนาการบริหารการตลาดให้มีประสิทธิภาพสูงข้ึน 

         -    มีความสามารถในการแสวงหาความรู้เพ่ิมเติมที่เกีย่วข้องกับการตลาดเพ่ือให้มคีวามรู้ที่ทันสมยัเล็งเห็นการ
เปลี่ยนแปลง และเข้าใจถึงผลกระทบที่เกดิข้ึนจากความรู้ใหม่ๆ  ทางการตลาด 

        -   สามารถบูรณาการความรู้การตลาดกับความรู้ในศาสตรอ์ื่น ๆ ที่เก่ียวข้องเพ่ือเชือ่มโยงความรู้ไปสู่การบริหาร
จัดการธุรกิจให้มีศักยภาพและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน     

      2.2 วธิีการสอน 

         -  ให้ตอบคําถามตามกรณีศึกษาที่กําหนด 
         -  ใช้ข้อสอบที่มีการวิเคราะห์สถานการณ์ หรือวิเคราะห์แนวคิดในการประยุกต์ใช้ 
          -  ให้ค้นคว้าบทความและข้อมูลความก้าวหน้าและการเปล่ียนแปลงทางการตลาดตามหัวข้อที่มอบหมาย 

          -  มอบหมายให้นักศึกษาทําโครงงาน/รายงานการตลาด 
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     2.3 วิธกีารประเมินผล 
        -   ประเมินจากการพิจารณาแนวการวิเคราะห์ 
        -   ประเมินจากคําตอบ     
        -   ประเมินจากผลการศึกษาค้นคว้า และการตอบคําถาม  
           -    ประเมินจากความสําเร็จของโครงงาน/ รายงานการตลาด 

3. ทกัษะทางปัญญา 
  3.1 ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา 

              -  คิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 
                 - สามารถแสวงหาและรวบรวมความรู้ทางการตลาดเพ่ือใช้ในการแก้ไขปัญหาอย่างสร้างสรรค์ 

              -  สามารถศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการแก้ไขปัญหาไดอ้ย่างเหมาะสม 

              -  กําหนดกรอบแนวคิดเกี่ยวกับภาพอนาคตและแนวทางความเป็นไปได้ที่จะบรรลุเป้าหมายท่ีกําหนด 

            3.2 วิธกีารสอน 
     - ให้นักศึกษาตอบคําถามปัญหาการตลาดที่เกิดจากสถานการณ์ต่างๆ 

             -   ใหนั้กศึกษาวางแผนการตลาดเพ่ือนําเสนอผลติภัณฑ ์

 3.3 วิธกีารประเมินผล 
           - ประเมินจากแนวคิดและเหตผุลในการตอบคําถาม 

            - ประเมินจากความเป็นไปได้ของแผน  

      4. ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  
   4.1 ทักษะความสัมพันธร์ะหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา  

        - มีทักษะกระบวนการกลุ่มในการแก้ปัญหาสถานการณ์ต่างๆ 
        - มีความรับผิดชอบในการพัฒนาตนเอง วิชาชีพ องค์กร และสังคมอย่างต่อเน่ือง 
       4.2 วธิกีารสอน 
          - มอบหมายรายงานกลุ่ม 
         - ให้นักศึกษาแสดงความคิดเห็นในการแก้ไขปัญหาต่างๆ ร่วมกัน 
         - ฝึกนักศึกษาให้มีความรับผิดชอบ 

4.3 วธิกีารประเมินผล 
         - สังเกตพฤตกิรรมท้ังส่วนบุคคลและพฤติกรรมกลุม่ 
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5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
5.1 ทักษะการวเิคราะห์เชิงตัวเลข การสือ่สาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศท่ีต้องพัฒนา       
     - สามารถประยุกต์ใช้วิธีการทางคณิตศาสตร์และสถิติในการดําเนินชีวติและปฏิบัติงานได้อย่างเหมาะสม 

            - สามารถเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการติดตอ่สือ่สาร และนําเสนอขอ้มลูข่าวสารได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

5.2 วธิกีารสอน       
        - ฝึกการตัดสินใจโดยใช้เหตุผลตามหลักคณิตศาสตร์ 
        - ให้นักศึกษาทํารายงาน/ สืบค้นข้อมูลทางอินเทอร์เน็ต และช่องทางอื่นๆ 

5.3 วธิกีารประเมินผล 
       - ประเมินความถูกต้องและเหตุผล 
       - ประเมินคุณภาพรายงาน 

 

หมวดที่ 5 แผนการสอนและการประเมินผล 

1. แผนการสอน 

สัปดาห์
ท่ี 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จํานวน
ช่ัวโมง 

กจิกรรมการเรียนการสอน สื่อ
ท่ีใช้  

ผู้สอน 

1 
 

- แนะนําการเรียนการสอน   
- อธิบายภาพรวมของการวางแผนการตลาด 

3 แจกแนวการจัดการเรียนรู้
อธิบายแนะนํารายวิชา ทําความ
รู้จักผู้สอนและผู้เรียน 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

2 
 

ความรู้พืน้ฐานทางด้านการวางแผน
การตลาด 
- ความหมายของการวางแผนการตลาด 
- ความสําคัญและบทบาทของแผนการตลาด 
- รูปแบบของแผนตลาด 
- แผนการตลาดท่ีมีประสิทธิผล 

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
- PPT 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

3 
 

กระบวนการวางแผนการตลาด 
- ข้ันตอนในการวางแผนการตลาด 

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
- PPT 
 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 



มคอ.3 การวางแผนการตลาด 
 

 

มหาวทิยาลัยราชภัฏนครปฐม                                                                                                  6 

สัปดาห์
ท่ี 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จํานวน
ช่ัวโมง 

กจิกรรมการเรียนการสอน สื่อ
ท่ีใช้  

ผู้สอน 

4 
 

การจัดทําแผนการตลาด 
- การวิเคราะห์สถานการณ์ทาง
การตลาด 
- การกําหนดตลาดเป้าหมาย 
- การวางตําแหน่งผลิตภัณฑ์ 
- กลยุทธ์การแข่งขันสําหรับผูนํ้า ผู้ท้าชิง 
ผู้ตาม   

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
- PPT 
  
 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

5 การจัดทําแผนการตลาด 
- การกําหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ 
- การกําหนดกลยุทธ์ด้านการจัด
จําหน่าย 

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
- PPT 
  

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

6 
 

การจัดทําแผนการตลาด 
- การกําหนดกลยุทธ์ด้านราคา 
- การกําหนดกลยุทธ์ด้านการส่งเสริม
การตลาด 

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
- PPT  
  

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

7 การเขียนแผนการตลาด 
- วิเคราะห์แผนการตลาด 

3 - บรรยาย   
- ยกตัวอย่าง 
 - PPT 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

8 สอบกลางภาค 3 ข้อสอบกลางภาค อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

9 การเขียนแผนการตลาด 
-  สินค้าบริโภค      

3 - นักศึกษาฝึกการเขียน
แผนการตลาด   

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

10 
 

การเขียนแผนการตลาด 
-  สินค้าบริโภค     (ต่อ) 

3  - นักศึกษานําเสนอผลงาน
หน้าชั้นเรียน 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

11 
 

การเขียนแผนการตลาด 
- สินค้าบริการ  

3  - นักศึกษาฝึกการเขียน
แผนการตลาด   

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

12 
 

การเขียนแผนการตลาด 
- สินค้าบริการ  (ต่อ) 

3  - นักศึกษานําเสนอผลงาน
หน้าชั้นเรียน 
 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 
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สัปดาห์
ท่ี 

หัวข้อ/รายละเอียด 
จํานวน
ชั่วโมง 

กจิกรรมการเรียนการสอน สื่อ
ท่ีใช้  

ผู้สอน 

13 
 

การเขียนแผนการตลาด 
- อสังหาริมทรพัย ์

3 - นักศึกษาฝึกการเขียน
แผนการตลาด   

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

14 
 

การเขียนแผนการตลาด 
-  อสังหาริมทรัพย์ 

3  - นักศึกษานําเสนอผลงาน
หน้าชั้นเรียน 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

15 สอบปลายภาค (อัตนัย) 3 ข้อสอบ อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข 

 
2.  แผนการประเมินการเรียนรู ้

การประเมิน งานที่จะใช้ประเมินผลผูเ้รียน 
สัปดาห ์
ที่กําหนด 

สัดสว่นของ
การประเมินผล

(1) การเข้าชั้นเรียน ตลอดภาคเรียน       15% 
(2) สอบ 

-  สอบกลางภาค 
 
8 

 
20 % 

(3) การทํางานกลุ่มและผลงาน 9-14 45 % 
(4) สอบ 

- สอบปลายภาค 
 

16 
 

20 %  
(5) อื่นๆ ………..-………        - 

 
เกณฑก์ารประเมินผล 

80 % ข้ึนไป     ระดับคะแนน   A   60  -  64.9   %  ระดับคะแนน   C   
75  -  79.9  %  ระดับคะแนน   B+ 55  -  59.9   %  ระดับคะแนน   D+ 
70  -  74.9  %  ระดับคะแนน   B 50  -  54.9  %   ระดับคะแนน   D 
65  -  69.9  %  ระดับคะแนน   C+ ต่ํากว่า     50 %  ระดับคะแนน   E 
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หมวดที่ 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. เอกสารและตําราหลัก 

กลยุทธ์การตลาดและการวางแผนการตลาดของ ผศ.ดร. ปณิศา  มีจินดา และ รศ.ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2554). 
2. เอกสารและข้อมูลสําคัญ 

web page iGoogle และ e-mail address:  student-npru@hotmail.com (Password: Marketing56)
3. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

นิตยสาร วารสาร บทความ ข่าวสาร หนังสือพิมพ์ ที่เก่ียวของกับการตลาดท้ังหมด ทั้งในลักษณะของสิ่งพิมพ์
และสือ่อิเล็คทรอนิคส์ ของหน่วยงานต่าง ๆ ไดแ้ก่ Positioning BrandAge  Marketeer  American 
Management Association (AMA) Monash University รายการวิทยุและวิทยุโทรทศัน์  

 
หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
   - การสนทนาระหว่างผู้สอนและผู้เรียน 
   - การสังเกตพฤติกรรมของผู้เรียน 
   - แบบประเมินผู้สอน จาก http://reg2.npru.ac.th/registrar/home.asp 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 
    - แบบประเมินผู้สอนโดยมหาวิทยาลัยเป็นผู้ดําเนินการ 
    -  ผลการสอบ 
    -  การทวนสอบผลประเมินการเรียนรู้ 
3. การปรับปรุงการสอน  
            ผู้สอนนําผลการประเมินและความเห็นของนักศึกษามาวิเคราะห์ ท้ังน้ีอาจมีการประชุมกลุ่มย่อยกับ
นักศึกษาเพ่ือหาข้อมูลเพ่ิมเติมในการปรับปรุงการสอน
4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
          ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิแต่ละรายหัวข้อ จากการตอบคําถามนักศึกษา 
การตรวจงานค้นคว้า และรายงาน  
5. กรดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
           จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา ได้มีการวางแผนการปรับปรุงการสอน 
และรายละเอียดวิชา เพ่ือให้เกิดคุณภาพมากข้ึน ดังน้ี 

   - ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี พร้อมทั้งปรับเปลี่ยนกิจกรรมหรืองานที่มอบหมายให้นักศึกษา 
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