
มคอ.3 

มหาวทิยาลัยราชภัฏนครปฐม                                                                                                                      1 

รายละเอียดของรายวิชาการบรหิารการตลาด 

ชื่อสถาบันอุดมศึกษา       มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม  

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา   คณะวิทยาการจัดการ 

หมวดที ่1 ข้อมูลโดยทั่วไป 

1. รหัสและชื่อรายวิชา  
3543101  การบริหารการตลาด 
             Marketing Management 

2. จํานวนหน่วยกิต   
3 หน่วยกิต (3-0-6) 

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
    3.1 หลักสตูร  การบริหารธุรกิจบัณฑิต  
    3.2  ประเภทของรายวิชา บังคับ เลือก หรือ พ้ืนฐาน 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
 4.1  อาจารย์ผูร้ับผิดชอบ: อาจารย์ชญาพรรธณ์  หาญสวัสดิ์  

4.2  อาจารย์ผูส้อน 
ผู้สอน หมู่เรียนที่สอน 

อาจารย์ภาวนา  บํารุงสุข  58/61,58/62   
 

5. ภาคการศึกษา / ชั้นปีที่เรียน 
ภาคการศึกษาที่ 2/ 58 ชั้นปีที่ 1-3   
 

6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี) 
วิชาหลักการตลาด 

7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) (ถ้ามี) 
 ไม่มี 

8. สถานที่เรียน    
มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม 



มคอ.3 
 

มหาวทิยาลัยราชภัฏนครปฐม                                                                                                  2 

9. วันที่จัดทําหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
 29 ธันวาคม 2558 

 

หมวดที ่2 จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค ์
 

1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา 
1. เพ่ือให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถอธิบายเกี่ยวกับแนวคิด และปรัชญาการบริหารการตลาด บทบาท  

หน้าท่ี  และความสําคัญของผู้บริหารการตลาดได้อย่างถูกต้อง 
2. เพ่ือให้นักศึกษาสามารถวิเคราะห์สถานการณ์ทางการตลาด และวางแผนกลยุทธ์การตลาด เก่ียวกับ 

ผลิตภัณฑ์  การกําหนดราคา การจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาดได้ 
3.  เพ่ือให้นักศึกษาเข้าใจและสามารถอธิบายการจัดองค์กรและการควบคุมทางการตลาดได้ 
4.  เพ่ือให้นักศึกษาสามารถวิเคราะห์  และนําทฤษฎีทางการตลาดไปประยุกต์ใช้งานได้ 
5. เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้พ้ืนฐานทางการบริหารการตลาด  อันเป็นแนวทางสําหรับนําไปใช้ในการศึกษา

ค้นคว้าด้วยตนเองและเพ่ือใช้ในการศึกษาระดับสูงต่อไป 
 

2. วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา 

ภายหลังสอน จะมีการบันทกึใน มคอ. 5 เพ่ือนําไว้เป็นหลักฐานในการพฒันาการสอนคราวต่อไป      

  

หมวดที่ 3 ลักษณะและการดําเนินการ 
 

1. คําอธิบายรายวิชา  
ความหมาย  ความสําคัญของการบริหารการตลาด บทบาทหน้าที่ของผู้บริหารการตลาดกระบวนการ

บริหารการตลาด  การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค  ระบบข้อมูลทางการตลาด  การวัด
และการพยากรณ์การตลาด  การกําหนดตลาดเป้าหมาย การวางแผนการบริหารผลิตภัณฑ์  ราคา การจัดจําหน่าง
และการส่งเสริมการตลาดเพ่ือนําไปใช้กับธุรกิจต่างๆ 
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2. จํานวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 

บรรยาย สอนเสริม 
การฝกึปฏิบัติ/งาน

ภาคสนาม/การฝกึงาน 
การศกึษาด้วยตนเอง 

บรรยาย  45 ชั่วโมง
ตอ่ภาคการศึกษา   
 

สอนเสริมตามความตอ้งการ
ของนักศึกษาเฉพาะกลุม่   

ไม่มีการฝึกปฏิบัติงาน
ภาคสนาม 

การศึกษาด้วยตนเอง 6 
ชั่วโมงตอ่สัปดาห์   

 
3. จํานวนชัว่โมงต่อสัปดาหท์ี่อาจารย์ให้คําปรึกษาและแนะนําทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็นรายบคุคล 

- อาจารย์จัดเวลาให้คําปรึกษาเป็นรายบุคคล หรือ รายกลุ่มตามนัดหมาย 
     - ถ้านักศึกษาต้องการ เอกสารการสอนที่เป็น MS PowerPoint นักศึกษาสามารถ Download ได้ท่ี E-mail 
/facebook ของอาจารย์ผูส้อน 
      - นักศึกษาสามารถขอคาํปรึกษาและฝากคําถามเกี่ยวกับเร่ืองเรียนได้ทาง E-mail , Line , facebook หรือ
สามารถตดิตอ่โดยตรงกับอาจารย์ผู้สอนตามวัน เวลาท่ีอาจารย์ผู้สอนมีคาบว่าง  
 

หมวดที ่4 การพัฒนาการเรยีนรู้ของนกัศกึษา 
 

1. คุณธรรม จริยธรรม 

1.1 คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา 
พัฒนาผู้เรียนให้มีความรับผิดชอบ มีวินัย มีจรรยาบรรณวิชาชีพ มีความซื่อสัตย์ในการปฏิบัติงาน โดยมี

คุณธรรมจริยธรรมตามคุณสมบัติหลักสูตร ดังน้ี 
- ตระหนักในคุณค่าของคุณธรรม จริยธรรม ความเสียสละ ความซื่อสัตย์สุจริต 
- มีวินัย ตรงต่อเวลา และมีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม 
- สามารถวิเคราะห์ผลกระทบจากการดําเนินธุรกิจทั้งต่อบุคคล องค์กร และสังคม 

1.2 วิธีการสอน  
- บรรยายพร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาเกี่ยวกับประเด็นทางจริยธรรมที่เก่ียวข้องกับการบริหารการตลาด 

เช่น การไม่เอารัดเอาเปรียบผู้บริโภค การปฏิบัติต่อผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกคนอย่างเสมอภาค การประกอบธุรกิจด้วย
ความซื่อสัตย์ต่อลูกค้า การเป็นพนักงานที่ดีและมีคุณภาพ ความรับผิดชอบตอ่สังคม เป็นต้น 

- อภิปรายกลุ่ม 
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- กําหนดให้นักศึกษาหาตัวอย่างที่เก่ียวข้อง 

1.3 วิธีการประเมินผล 
- พฤติกรรมการเข้าเรียน และส่งงานท่ีได้รับมอบหมายตามขอบเขตที่ให้และตรงเวลา 
- มีการอ้างอิงเอกสารที่ได้นํามาทํารายงาน อย่างถูกต้องและเหมาะสม 
- ประเมินผลการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- ประเมินผลการนําเสนอรายงานที่มอบหมาย 

2. ความรู้  

2.1 ความรู้ท่ีต้องได้รับ  
  - มีความสามารถวิเคราะห์ปัญหา เข้าใจ และอธิบายสถานการณ์ทางการตลาดได้ รวมทั้งสามารถประยุกต์

ความรู้ทางทฤษฎีมาใช้ในการแก้ไขปัญหา ตลอดจนพัฒนาการบริหารการตลาดให้มีประสิทธิภาพสูงข้ึน 
- สามารถบูรณาการความรู้การตลาดกับความรู้ในศาสตร์อื่น ๆ ที่เก่ียวข้อง เพ่ือเชื่อมโยงความรู้ไปสู่การ

บริหารจัดการธุรกิจให้มีศักยภาพและสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
2.2 วิธีการสอน 

บรรยาย อภิปราย การทํางานกลุ่ม การนําเสนอรายงาน  การวิเคราะห์กรณีศึกษา โดยเน้นผู้เรียนเป็น
ศูนย์กลาง 

2.3 วิธีการประเมินผล 
- ทดสอบย่อย สอบกลางภาค สอบปลายภาค ด้วยข้อสอบที่เน้นการวัดหลักการและทฤษฎี 
- นําเสนอสรุปการอ่านจากการค้นคว้าข้อมูลที่เกี่ยวข้อง 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 

 
3. ทักษะทางปัญญา 

3.1 ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา 
- คิดอย่างมีวิจารณญาณและอย่างเป็นระบบ 
- สามารถศึกษาและวิเคราะห์แนวทางการแก้ไขปัญหาได้อย่างเหมาะสม 
- กําหนดกรอบแนวคิดเก่ียวกับภาพอนาคตและแนวทางความเป็นไปได้ท่ีจะบรรลุเป้าหมายที่กําหนด 

3.2 วิธีการสอน 
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- การมอบหมายให้นักศึกษาทําโครงงานพิเศษ และนําเสนอผลการศึกษา 
- อภิปรายกลุ่ม 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา  

 
3.3 วิธีการประเมินผล 

สอบกลางภาคและปลายภาค โดยเน้นข้อสอบที่มีการวิเคราะห์สถานการณ์ หรือวิเคราะห์แนวคิดในการ
ประยุกต์ใช้เทคนิคการตรวจสอบภายใน 
4. ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ  

4.1 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา  
- มีทักษะกระบวนการกลุ่มในการแก้ปัญหาสถานการณ์ต่างๆ 
4.2 วิธีการสอน 
- จัดกิจกรรมกลุ่มในการวิเคราะห์กรณีศึกษา 
- มอบหมายงานรายกลุ่ม และรายบุคคล เช่น การทํารายงานเก่ียวกับการวางแผนการบริหารการตลาด ให้กับ

สินค้าอุปโภคบริโภค 1 ชนิด หรือ อ่านบทความท่ีเก่ียวข้องกับรายวิชา 
- การนําเสนอรายงาน 
4.3 วิธีการประเมินผล 
- ประเมินตนเอง และเพ่ือน ด้วยแบบฟอร์มที่กําหนด 
- รายงานที่นําเสนอ  พฤติกรรมการทํางานเป็นทีม 
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5. ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ 
5.1 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา       

- สามารถเลือกใช้เทคโนโลยีสารสนเทศในการติดต่อสื่อสาร และนําเสนอข้อมูลข่าวสารได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ 

- สามารถตดิตามความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี นวัตกรรม และสถานการณ์โลกปจัจุบัน 

5.2 วิธีการสอน       

- มอบหมายงานให้ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง จาก website  
- นําเสนอโดยใช้รูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสม  

5.3 วิธีการประเมินผล 
- การจัดทํารายงาน และนําเสนอด้วยสื่อเทคโนโลยี 
- การมีส่วนร่วมในการอภิปรายและวิธีการอภิปราย 
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หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมินผล  มาตรฐานการเรียนรู้/พฤติกรรมที่วดั 

1. แผนการสอน 
 

 
สัปดาห์

ที่ 

 
หัวข้อ/เนื้อหา/รายละเอียด 

 
จํานวน
ชั่วโมง 

 
กิจกรรมการเรียน 
การสอน/สื่อทีใ่ช ้

 
ผู้สอน 

1 แนะแนวการเรียนการสอน  และ
ภาพรวมวิชาการบริหารการตลาด  
 

3 
 
 

- อาจารย์ผู้สอนและนักศึกษา
แนะนําตัวเพื่อทําความรู้จัก
กั น  แ ล ะ ทํ าค ว าม เข้ า ใจ
ระเบียบปฏิบัติในการเรียน 
- แจกแนวการจัดการเรียนรู้ 
- อธิบาย แนะนํารายวิชา 
-ให้นักศึกษาแบ่งกลุ่มเพื่อทํา
กิจกรรมในคร้ังต่อไป 

 อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 
 

2 ความรู้พื้นฐานทางการตลาด 
- ความหมายของการตลาด 
- ส่วนประสมการตลาด 

3  - บรรยายช่วงแรก 
-  อธิบายหัวข้อรายงานกลุ่ม 
โดยให้กลุ่มคิดผลิตภัณฑ์ของ
กลุ่ม พร้อมต้ังช่ือกลุ่มและ
ส่งรายชื่อสมาชิก 

- คําถามท้ายบท      

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

3 สิ่งแวดลอ้มทางการตลาด 
-  ความหมายของสิ่งแวดล้อม 
   ทางการตลาด 
- สิ่งแวดล้อมจุลภาค 
- สิ่งแวดล้อมมหภาค 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

4 การบริหารข้อมูลการตลาด 
- ประเภทการวิจัยการตลาด 
- กระบวนการวิจัยการตลาด 
 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 
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- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

5 ตลาดและพฤติกรรมผู้ซื้อ 
- พฤติกรรมผู้ซื้อตลาดบริโภค 
- พฤติกรรมผู้ซื้อตลาด
อุตสาหกรรม 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

6 การแบ่งส่วนตลาด 
- การแบ่งส่วนตลาดบริโภค 
- การแบ่งส่วนตลาดอตุสาหกรรม 
- การเลือกส่วนตลาด 
- การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

7 การบริหารผลิตภัณฑ์ 
-  ความหมายของผลติภัณฑ์ 
- ระดับผลิตภัณฑ์ 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

8 - การแบ่งประเภทของผลิตภัณฑ์ 
- ส่วนประสมผลิตภัณฑ์ 
- การบรรจุภัณฑ์ ตราสินค้า 
ฉลาก 
- วัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
- การพัฒนาผลติภัณฑ์ใหม่ 

3 
 
 

- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

- ให้กลุ่มหาส่วนประสมผลิต 
ภัณฑ์ของบริษัทท่ีกําหนดให้ 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

9 สอบกลางภาค 
เนื้อหาครอบคลุมบทท่ี 1-6 

3 
 

ข้อสอบปรนัย  70 ข้อ อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

10 การบริหารราคา 
- ความหมายของราคา 
- วิธีการตั้งราคา 
- นโยบายและกลยุทธ์ในการ
กําหนดราคา 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 
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11 การบริหารการจัดจําหน่าย 
- ความหมายช่องทางการจัด
จําหน่าย 
- รูปแบบของช่องทาง และปัจจัย
ในการเลือกชอ่งทางการจัด
จําหน่าย 

- การกระจายสินค้า 
- คนกลางทางการตลาด 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

12 การบริหารการส่งเสริมการตลาด 
: การโฆษณา /การประชาสัมพันธ์ 
/การส่งเสริมการขาย  / การขาย
โดยพนักงาน /  การตลาด
ทางตรง 
- กระบวนการติดต่อสื่อสาร 
- ส่วนประสมการส่งเสริม
การตลาด  
- ความหมายและความสําคัญของ
โฆษณา 
- ข้อดี / ข้อเสียของสื่อโฆษณา
ประเภท  ต่างๆ 

- ความหมายและความสําคัญของ
ข่าวและการประชาสัมพันธ์ 

- สื่อประชาสัมพันธ์  
- ความหมายและความสําคัญของ
การส่งเสริมการขาย   
- รูปแบบการส่งเสริมการขาย 
- ความสําคัญของการขายโดย
พนักงานขาย 
- การบริหารพนักงานขาย 
- การตลาดทางตรง 
- รูปแบบการตลาดทางตรง 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 



มคอ.3 
 

มหาวทิยาลัยราชภัฏนครปฐม                                                                                                  10 

 
13 การบริหารความพยายามทาง

การตลาดโดยรวม 
- การจัดองค์การทางการตลาด 
- การปฎิบัติการตลาด 
- ประเภทของการควบคุม
การตลาด 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

14 การวางแผนกลยุทธ์การตลาด 
- ความหมายของการวางแผน
การตลาด 
- ระดับของแผนกลยุทธ์ 
- กระบวนการวางแผนกลยุทธ์
ระดับบริษัท 

3 
 
 

- บรรยายช่วงแรก 
- วิเคราะห์กรณีศึกษา 
- นักศึกษาซักถามข้อสงสัย 
- คําถามท้ายบท 
- ตรวจแก้ไขและแนะนํา
เน้ือหารายงาน 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

15 สรุปเน้ือหาวิชาเรียน 3 
 
 

- นําเสนอรายงานกลุ่ม  
- ส่งรายงาน พร้อมผลิตภัณฑ์ 
และสื่อโฆษณา 
- อธิบายระเบียบปฏิบัติใน
การสอบปลายภาค 

อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

16 สอบปลายภาค 
เน้ือหาครอบคลุมบทท่ี 7-12 

 

3 
 
 

ข้อสอบปรนัย  70 ข้อ อ.ภาวนา บํารุงสุข และคณะฯ 

 
 
 
 
 
 
 
 
2. แผนการประเมินการเรียนรู้ 
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การประเมิน งานที่จะใช้ประเมินผลผูเ้รียน 
สัปดาห ์
ที่กําหนด 

สัดสว่นของ
การประเมินผล

(1) สอบ 
-  สอบกลางภาค 
-  สอบปลายภาค 

 
 ………9………… 
………16………… 

 
35% 
40% 

(2) การเข้าชั้นเรียน ตลอดภาคเรียน       10% 
(3) การค้นคว้าและนําเสนอรายงาน ………12………        10% 
(4) การทํางานกลุ่มและผลงาน ………14………        5% 
(5) อื่นๆ ………..-………        - 

 
เกณฑก์ารประเมินผล 

80 % ข้ึนไป     ระดับคะแนน   A   60  -  64.9   %  ระดับคะแนน   C   
75  -  79.9  %  ระดับคะแนน   B+ 55  -  59.9   %  ระดับคะแนน   D+ 
70  -  74.9  %  ระดับคะแนน   B 50  -  54.9  %   ระดับคะแนน   D 
65  -  69.9  %  ระดับคะแนน   C+ ต่ํากว่า     50 %  ระดับคะแนน   E 

 

หมวดที่ 6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 
1. เอกสารและตําราหลัก 
          สุวัฒน์ ฉิมะสังคนันท์. การบริหารการตลาด, กรุงเทพมหานคร : 2557 
2. เอกสารและข้อมูลสําคัญ 

web page iGoogle และ e-mail  
3. เอกสารและข้อมูลแนะนํา 

นิตยสาร วารสาร บทความ ข่าวสาร หนังสือพิมพ์ ที่เก่ียวของกับการตลาดท้ังหมด ทั้งในลักษณะของสิ่งพิมพ์
และสือ่อิเล็คทรอนิคส์ ของหน่วยงานต่าง ๆ ไดแ้ก่ Positioning BrandAge  Marketeer  American 
Management Association (AMA) Monash University รายการวิทยุและวิทยุโทรทศัน์  

หมวดที ่7 การประเมินและปรับปรุงการดําเนินการของรายวิชา 
 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา 
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- ข้อเสนอแนะผ่าน webpage ที่อาจารย์ผู้สอนได้จัดทําเป็นช่องทางการสื่อสารกับนักศึกษา 
2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 
           - แบบประเมินผู้สอนและแบบประเมินรายวิชาโดยคณะฯ เป็นผู้ดําเนินการ 

    -  ผลการสอบ 
3. การปรับปรุงการสอน  
            ผู้สอนนําผลการประเมินและความเห็นของนักศึกษามาวิเคราะห์ ทั้งน้ีอาจมีการประชุมกลุ่มย่อยกับ
นักศึกษา 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา 
          ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธ์ิแต่ละรายหัวข้อ จากการตอบคําถามนักศึกษา 
การตรวจงานค้นคว้า และรายงาน  
5. การดําเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
           จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธ์ิประสิทธิผลรายวิชา ได้มีการวางแผนการปรับปรุงการสอน 
และรายละเอียดวิชา เพ่ือให้เกิดคุณภาพมากข้ึน ดังน้ี 

   - ปรับปรุงรายวิชาทุกปี  
   - ปรับเปล่ียนกิจกรรมหรืองานท่ีมอบหมายให้นักศึกษาทําตามสิ่งแวดล้อมที่เปลี่ยนแปลงตลอดเวลา 

 


